SaveMyBudget

VAKA ANALIzZi - EYLUL 2026

Uc sektorde gecersiz tiklamalann
maliyeti

E-ticaret magazalarinin, yerel hizmet isletmelerinin ve B2B potansiyel misteri yaratma ekiplerinin, higbir zaman

satin almayacak tiklamalar icin 6dedigi bedel — ve bunun ne kadarn geri alinabilir. Rakamlar, 25 Eylil 2026 tarihli
ECB referans kuruyla (1 EUR =1,1403 USD, 55,7975 TRY) USD'den TRY'ye ¢evrilmistir.

savemybudget.io

[n]ile numaralanan kaynaklar - referans listesi, 11-12. slaytlar
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Gecgersiz tiklama nedir?

Google'in kendi tanimi: reklaminizdaki, tanittiginiz seye gercek bir ilgi duyan bir kisiden gelmeyen her
tiklama. Bunlar icin ddeme yapmaniz beklenmez. [1][2]

Otomatik Kasith Kazara
Botlar, tarayicilar, tiklama c¢iftlikleri ve Birinin maliyetlerini sisirmeki¢in yapilan Cift tiklamalar, mobil yerlesimlerdeki
"aldatici yazilimlar" reklamlari buyuk tiklamalar — rakiplerin gunluk butgesini yanhis dokunusglar, kotu reklam
Olcekte tikliyor. Otomatik trafik 2024'te tuketen rakip igsletmeler ya da gelir elde yerlesiminden gelen tiklamalar. Niyet yok,
ilk kezinsan trafigini gecti: tim web etmekicin kendi sitelerindeki reklamlari satin alma yok, ama gdzden kagarsa yine
trafiginin %51'i, bunun da %37'si kotu tiklayan yayincilar. Google ikisini de de ucretlendirilir. [1]
amaclh botlardan geliyordu. [1][3] gecgersiz sayar. [1][2]
a4 I\

Google bunu nasil ele aliyor

Google, gecersiz trafik hacminin cogunu siz faturalandiriimadan 6nce otomatik olarak filtreler (200+ filtre, gergcek zamanh ve geriye donuk)
ve daha fazlasini1 buldugunda sonraki bir faturaya "gecersiz etkinlik" kredisi ekler. [2][4] Sistemlerinin gecgersiz olarak siniflandirmadigi her
sey normal bir tiklama olarak faturalandirilir — bu sunumun geri kalaninin él¢tigu fark da budur. Reklamverenler, 60 gline kadar geriye giden
tiklamalar i¢cin manuel inceleme talep edebilir. [2][5]

Gegersiztiklama = "kotl potansiyel musteri". Donlisim saglamayan gergek bir kisi gegerli bir tiklamadir. Gegersiz = gergek ilgisi olan gergek bir kisi degil. 2




02 - OLGEK SaveMyBudget

Her 12 ucretli tiklamadan yaklasik 1'1 gegersiz

ol 8 5 Platforma gore licretli tiklamalarda gecgersiz pay, 2025 [6][13]
0 [ Google Search ) %5,2
2,7 milyar Ucretli tiklama, alti reklam platformu genelinde ortalama Google (tim kanallar) ] %7,6
gecgersiz tiklama orani, Aqu 2024-Tem 2025 (Lunio) [6][7] Meta _ %8,2

Microsoft / Bing ] %10,3
Google Display ] %12,0
Olo'“ 4 X | Twitter . %12,8
'’ Linkedln S %19,9
Google Ads'te 43.701 hesapta 104M tiklama Uzerinden ortalama gecersiz s — %24 2
tiklama orani, Sub 2026'ya kadar olan 6 ay (Fraud Blocker) — 2010'daki !
%5,9'dan yikseldi [8][9] Zaten filtrelenmis kurumsal ahmlan dlgen bagimsiz dogrulama firmalar gok daha dusuk
oranlar bildiriyor (IAS %]1,1, DoubleVerify %0,5 [14][15]); sektor kurulusu TAG, filtrelenmemis
display/video IVT'yi %9,96 olarak veriyor [16]. Yukaridaki KOBI ticretli arama rakamlar, bu

sunumdaki igletmelerle ilgili olanlardir. Tum tiklama sahtekarligi koruma saglayicilarinin
ticari bir ¢ikari vardir; mimkun oldugunda ayni fikirde olan iki kaynagi aktaryoruz.

Kiresel kayiplar — tahminler yonteme goére degisiyor
Spider AF, 2024 gerge... ([ EGD 1,84Tnt

Lunio, 2025 gerceklesen ([ EGTED 3,08 Tnt
Juniper Research, 2023 (EGTEEED 4N Tnd
Juniper, 2028 tahmini (I  8.42Tnt

Juniper: 2023'te 18,7 Tn & kuresel dijital reklam harcamasinin %22'si kayboldu.
[10][M][12][6]

Tek saglayiciya dayah platform dagilimi (Lunio). Fraud Blocker'in yalnizca Google verileri: Search %11,2, Shopping %7,9, PMax %12,1, Display %35,5 [8] 3
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Google'in kredilendirdigi

SaveMyBudget

o \J e

le bagimsiz araglann tespit ettigi

Ayni hesaplar, ayni tiklamalar, ayni ceyrek. isin co§unu Google'in filtreleri yapiyor; geri kalani siradan tiklama olarak

faturalandinhyor. [8][17][18][19]

SEKTOR (ABD GOOGLE ADS, AKSI
BELIRTILMEDIKGE C12026)

Tum sektorler
Yasal

Ev hizmetleri (Nis 2025-Mar
2026)

Finans ve sigorta

4-6 puan

harcamanin, Fraud Blocker'in 2026
orneklemlerindeki fark oldugunu gosteriyor —
aracinin gecgersiz olarak siniflandirdigiama
Google'in raporlamadigr tiklamalar. £489.000/ayda
bu, ayda £19.600 -$29.400 eder. [17][18][19]

%10,4 %16,2
%10,9 %14,7
%8,6 %12,5
%5,9 %11,4

+%9,5

Lunio'nun musteri tabaninda, Google'in filtrelerinin
Otesinde ayda engellenen ek gecgersiz tiklama,
harcamanin ~%6,4'Unu tasarruf ettiriyor. [20]

GOOGLE'IN BiLDIRDIGI GECERSiIZ BAGIMSIZ OLARAK TESPIT EDILEN  FARK (FRAUD BLOCKER'A GORE) ORNEKLEM

5,8 puan 48M tiklama, 23k kampanya,
2,07 Mr & harcama

3,8 puan 50+ hesap, 36,6k tiklama,
17,9 Mn £ harcama

3,9 puan 100+ hesap, IM+ tiklama,
~48,9 Mn  harcama

5,6 puan 40+ hesap, 365k tiklama,
48,9 Mn £+ harcama

<%0,02

tiklamanin, 2007 tarihli bir Google agiklamasina
gore reklamveren raporlarinin ardindan geriye
donuk olarak kredilendirildigini gosteriyor. Google
guncel gecersiz tiklama veya kredi toplamlan
yayimlamiyor; Ads Safety Reports bunlari
kapsamiyor. [21][22]

Tablonun kaynadi: Fraud Blocker sektor raporlari, 2026 — ticari gikari olan bir saglayici; yoni (bagimsiz > Google'in bildirdigi) buldugumuz her veri setinde tutarh. 4
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D2C Shopify magazasi, Google Search + Shopping'de £734.000/ay

Veriler perakende hakkinda ne soyluyor

Google Shopping tiklamalan: G2 2026'da %7,5 gecgersiz (Lunio, 414M

perakende tiklamasi) ve %7,9 (Fraud Blocker) — iki saglayici, tek bir
rakam. [23][8]

Shopping'te gegersiz oran, C4 2025'ten (%4,2) C2 2026'ya (%7,5) +%80
artti; Al Max kampanyalan standart Search'e gore %72 daha fazla gecersiz
trafik taswyor. [23][24]

Perakende genelinde: %6,0 (Lunio 2025) ile %18,3 (Fraud Blocker musteri
verileri) arasinda. [6][9]

Medyan Search CPC'si: Shopping/Hediye £202,58, Giyim ve Mucevher
£217,26 (WordStream 2026). [25]

Black Friday site ziyaretlerinin %35,7'si botlardan veya sahte
kullanicilardan geldi (CHEQ, 2021 — site trafiqi, Ucretli tiklama degil). [26]

Yayimlanmis vakalar

Sparkles.io (D2C kisisellestirilmis Grtnler, Search'te €IM+/yil): bir ceyrekte
66.000 gecgersiz tiklama; 2022'de €382k = 21,3 Mn t, 2023'te €548k =
30,5 Mn % tasarruf. [27]

Take Some Risk (e-ticaret ajansi): %40 daha temiz trafik, £1.470.000/ay
tasarruf. [28]

Motogolf.com (cevrimici golf magazasi): bir rakip gunlik butcgeleri
manuel olarak tuketti; davada iddia edilen tutar £245.000+. [29]

SaveMyBudget

-
Ornek model — kendi varsayimlarimiz, kaynaklh oranlar
Aylik harcama (Search + Shopping) $734.000
Karma gecgersiz oran (%7 — perakendede Search %3,1ile %7,0
Shopping %7,5-7,9 arasinda [23][8])
Gecersiz tiklama, aylik (brut, Google'in kendi £51.400
kredilerinden once)
Yillik $617.000
Google'in kendi filtreleri, bagimsiz araglarin tespit =~ $367.000
ettiginin genellikle ~%50-75'ini kredilendirir [17][18][19]
— %60 varsayildi
Hala faturalanan, talep edilebilecek =~ £250.000/y11
3,3x medyan D2C ROAS"'Iinda [30] gecerli tiklamalara ydénlendirilseydi, £617.000 = £2.010.000
gelire denk gelirdi. Gegersiz tiklamalar ayrica Akilh Teklif Verme'nin sinyallerini besler ve
kredilendirme bunu geri almaz. [31]
Y

24.5Mnt

Lunio'nun kendi modeli: %5 gecgersiz oranina sahip 489 Mn &/yil'lik bir
perakendeci, yilda yaklasik £24.500.000 bosa harciyor. [23]

EUR—-USD, €1=$1,14 (28 Eyliil 2026). Saglayici "tasarrufu" = engellenen tiklama x CPC, kendi beyanina dayali, denetlenmemis. 5)
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Tesisat¢1 / ev hizmetleri firmasi, Google Search'te £245.000/ay

s N
Yerelde hata yapmak neden pahaliyva mal olur Ornek model — kendi varsayimlarimiz, kaynakli oranlar
e Medyan CPC 2(‘)2':'?—26: Tesisatcihk £513,30, iklimlen(.jirr.ne £473,66, Caticilik Aylik harcama £245.000
£523,58, Elektrik¢iler £596,00, Avukatlar £482,96, Disciler £391,46. Her
gecersiz tiklama, tum sektdrler medyaninin (£265,21) neredeyse 2 katina mal £513,30 CPC'de tiklama sayis1 [32] = 477
oluyor. [32][25]
. . : . : %12,5 0 da gecersiz tikl 18 ~60/a
e Ev hizmetleri hesaplan: tespit edilen %12,5 gecersize karsilik Google'in ° ramnda gegersiz tiklama [18] lay
bildirdigi %8,6 — 3,9 puanlik faturalanan bir fark (tiklama basina ~£7,34). [18] Gegersiz tiklama, aylik (briit, Google'in kendi kredilerinden $30.600
e Hukuk hesaplan: tespit edilen %14,7'ye karsilik kredilendirilen %10,9. [17] once)
o Kugukisletmelerin %52'sinin toplam pazarlama butgesi £48.900/ay1n altinda — viThk £367.000
sabah tukenen bir butge, gunun tum potansiyel musterileri demek. [33]
» Rakip tiklamasi ger¢cek ama gecgersiz trafik icinde azinlikta kaliyor (Lunio'nun Googlen kendi kredileri, %8,6 [18] ~1$252.000
ey 01 o
2021 dokumunde ~%17; botlar %38). [34] HAla faturalanan, talep edilebilecek (3,9 puan) =~ £115.000/y1l
Fraud Blocker'in kendi hesaplamasi da ayni sonucu veriyor: £48.900/ay —» £22.900/y11, £245.000 -
£115.000, £489.000 - £229.000 iade edilmemis. [18] Tesisatcgilikta potansiyel misteri basina
Yay1mlanm1§ vakalar £6.310 maliyetle [32], £367.000 yilda ~58 gergek potansiyel misterinin bedeline esit.
 Palace Plumbers (ingiltere, 12 calisan, £3.000/ay = $194.000): biitce, ~ -
suphelenilen bir rakip tarafindan her gun 10.00-12.00 arasinda tuketiliyordu;
fark edilene kadar "birkag bin sterlin" (= $130.000) kaybedildi. [29] Daha eski sektor verileri — dikkatli kullanin
* Avustralyah atik bertarfaf firmast: ayn cihaz“ki'r'nli'l'deri 6 yerel rakipten 5'inin ClickCease'in 2019-20 KOBI arastirmasi (1,8B tiklama) ¢ilingirlerde %53, tesisatcilarda
reklamlanm tiklyordu; iz altincisina kadar surildu. [35] %46, hasere kontroliinde %62 gecgersiz oran bildirdi; karantina déneminde rakip tiklamasi
» Rothenberg Law Firm: 6.195 tiklama engellendi, %31 daha temiz trafik, %81-88'e kadar ¢ikti. Bu rakamlar hala saglayici bloglarinda "2026 istatistikleri" olarak
$3.320.000 tasarruf. [36] dolagiyor; oysa alt1 yillik ve pandemi kaynakl sisirilmis veriler. [38]

» Emlak ajansi1 (40+ site): ortalama ~%10 gecgersiz, bir San Antonio emlakg¢isinda
~%40. [37]

GBP-USD, £1=$1,32 (28 Eylii1 2026). Google Yerel Hizmet Reklamlari'nin gegersiz potansiyel misterilerigin ayr bir otomatik kredi sistemi vardir [39]. 6



06 -

VAKA ANALIZi 3 — B2B POTANSIYEL MUSTERiIi YARATMA

SaveMyBudget

B2B SaaS, LinkedIn ve Google Search arasinda bolinmius £1.470.000/ay

B2B'de para nereden siziyor

Potansiyel musteri yaratma reklamverenleri, e-ticaret markalarina gore %32
daha fazla gecersiz trafik goruyor. [7]

LinkedIn: tum sektorlerde %19,9 gecgersiz; BT ve Guvenlik reklamverenlerinde
%15,3 (64M tiklama, C3 2025-C12026), ceyrekten ¢eyrede artiyor; bankacilik ve
kredide %36. Google'in BT i¢in karma orani: %3,9. [13][40][41]

Tiklama basina maliyet: LinkedIn 273,04 - £459,47 (B2B House, Metadata);
yayimlanmig bir vakada Google'da B2B yazilim terimleri i¢in £636 - £930.
Potansiyel musteri basina maliyet: LinkedIn $9.880, Google $25.600 (Metadata,
153 B2B reklamvereni). [43][42][29]

Potansiyel musteri formu génderimlerinin %25'1 gecersiz (Anura); 4M B2B demo
formu gonderenin %14,1'i spam/niteliksiz olarak diskalifiye edildi (Chili Piper).
[44][45]

Performans pazarlamacilarinin %69'u ucretli kampanyalardan sahte potansiyel
musteri geldigini bildiriyor. [46]

Yayimlanmig vakalar

Canto (B2B SaaS, DAM): korumadan énce gecgersiz trafik yuzinden
~$3.300.000/ay kaybediliyordu; sonrasindaki ilk iki ayda +17,1 Mn £ nitelikli satis
hatt1. [47]

REVIEWS.io (B2B yazilm): £636 - 930 CPC'de ~%9 gecersiz tiklama; en pahal
terimlerde tek bir cihazdan tekrarlanan rakip tiklamalari. [29]

Adi agiklanmayan bir LinkedIn reklamvereni: 60 giinde 400 sahte potansiyel
musteri. [48]

4 I
Ornek model — kendi varsayimlarimiz, kaynakl oranlar
LinkedIn: £734.000 x %15,3 gecgersiz [40] $112.000/ ay
Google Search: £734.000 x %3,9 gecersiz [40] $28.600 / ay
Gecersiz tiklama, yillik (brut, platform kredilerinden 6nce) $1.690.000
Aylik ~100 form doldurmanin %25'i sahte (yukarndaki ~ 25/ ay
maliyetlerde) [44][42]
Sahte musteri adaylarinin pesinden kosulan satis zamani $979.000/temsilci
(CHEQ: temsilci basina yi1lda ~£979.000) [49]
Dogrudan + dolayh, tek temsilci =~ $2.670.000/y1l
Yalnizca Google Ads pay1 (~£343.000/y1l brut), bir Google gegersiz tiklama incelemesinin
kapsamindadir; LinkedIn kendi filtrelemesini yuritur ve bir gegersiz tiklama orani yayimlamaz. [50]
Daha buyuk B2B maliyeti dolayhdir: pazarlama liderlerinin %22'si bozulmus CRM verisini gegersiz trafik
kaynakh en zararh etki olarak gosteriyor ve B2B satis ekipleri CRM verilerinin %32'sinin hatah oldugunu
tahmin ediyor. [51]
- J

14,4 Mnt

£562,72 CPC'de temsili bir 245 Mn £/y11'lik finansal hizmetler reklamvereninin yilda
bosa harcadigi tutar — 3:1 ROAS'ta = 43,4 Mn £ kayip gelir (Lunio, 86M tiklama). [41]

Yazilm ve BT'de tiklama dlizeyinde gegersiz oranlar Google'da ortalamanin altinda (%6,5); B2B sorunu LinkedIn'de ve potansiyel misteri kalitesinde yogunlasiyor, ham Google tiklama oranlarinda dedil [6][40]. 7
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Talepler: slire¢ nasil iglivor ve ne sikhikla karsiligini veriyor

Google'in gegersiz tiklama incelemesi [2][5]

SaveMyBudget, Google'in filtrelemesinin Gzerine galisir. Google'in sistemleri blyik godunlugu
yakalar; talep sureci geri kalani i¢in vardir ve kanit1 6dullendirir.

Tiklama tarihinden itibaren 60 guinliik geriye donuk pencere.

Bir hesap yoneticisi tarafindan Tiklama Kalitesi Formu uzerinden dosyalanir;
tiklama kimlikleri (GCLID'ler), IP adresleri, zaman damgalan, anahtar kelimeler,
tarih aralid1 ve tercihen sunucu gunlukleri gerektirir.

Google birkag¢ is gunu i¢cinde inceler ve sonraki bir faturada bir faturalandirma

kredisi verir — asla nakit degil.

2025'te yeni: Google Ads'teki bir Gegersiz Etkinlik Kredisi raporu, kampanya
basina kredilendirilen tiklamalar ve harcamayi gosterir. [52]

Enyaygin ret nedeni yetersiz kanittir. [5]

~%5-10

kendi basina dosyalanan taleplerin veya
itiraz edilen tiklamalarin onaylandigin
gosteriyor, iki koruma saglayicisinin
deneyimine gore; onaylandiginda, talep
edilen tutarnn %30-50'si. Google verisi
degqildir. [5][53]

%5,3

kidemli pazarlamacinin 6zel bir gegersiz
trafik platformu kullandigini g6steriyor,
ancak %75,6's1 ayhk butgesinin
%5'inden fazlasini buna kaybettigini
soyluyor. [55]

SaveMyBudget

%8-15

denetlenen harcamanin geri
kazanildigin1 gosteriyor, tam tiklama
gunlukleriyle ¢calisan bir reklam denetim
firmasina gore (kendi basin bulteni;
2025i¢in iddia edilen 4,89 Mr £+ iade).
[54]

Yok

— kag reklamverenin simdiye kadar
talep dosyaladigina veya basan
oranlarina dair bagimsiz bir arastirma
bulamadik. Google son olarak 2007'de
bir geriye donuk kredi orani yayimladi
(ttklamalarnn <%0,02'si). [21]

Kanit agigy, basari agigidir

Saglayicilar tek bir konuda hemfikir: kendi basina dosyalanan talepler cogunlukla
kanit eksikliginden basarisiz oluyor, tiklama bazli gunliklerle desteklenen talepler
ise dahaiyi sonug veriyor gibi gorunuyor. Google da ayni gereksinimi belirtiyor —
tiklama kimlikleri, IP'ler, zaman damgalan, gunlukier. Bir talebin basanh olup
olmadigina Google karar verir. [5][53][54]

Onay ve geri kazanim oranlarn saglayici tarafindan bildirilir, Google verisi dedildir. Krediler faturalandirmayi diizeltir, performansi dedil: hesaba ulasan botlar teklif verme ve raporlamayi zaten etkilemistir [31]. 8
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Ne kadar butge bosa gidiyor — u¢ isletme

E-TICARET (SHOPIiFY D2C) YEREL HiZMET iSLETMESI B2B SAAS LEAD GEN
Ayhik ucretli harcama (model) £734.000 £245.000 £1.470.000
Kanal Google Search + Shopping Google Search LinkedIn + Google Search
Kullanilan kaynakl gecersiz %7,0 [23][8] %12,5 [18] %15,3 LinkedIn [ %3,9 Google [40]
oran
Medyan CPC $202,58 [25] £513,30 [32] £459,47 [ £287,23 [42][25]
Gecersiz tiklama, yilhk (brut, £617.000 £367.000 £1.690.000
kredilerden dnce)
Butcenin gecersiz pay1 (brit) %7,0 %12,5 %9,6
Google'in kendi kredilerinin ~ $367.000 ~ $252.000 ~ $206.000 (yalmzca Google pavi)
karsiladidi (tah., ~%60)
Faturalanan ve talep ~ $250.000 =~ $115.000 =~ £137.000 (Google) - LinkedIn kapsam disi
edilebilecek, y1llik
Gizli maliyet Bot tiklamalanyla egitilmis Akilh Teklif Verme; 3,3x £6.310 CPL'de yilda ~58 gercek  ayda ~25 sahte form doldurma; temsilci basina yilda takipte
ROAS'ta gecerli tiklamalara yonlendirilseydi = potansiyel musterinin bedeli ~$979.000 (CHEQ tahmini)
2,01 Mn % gelir

367Bt-1,71Mn#% £587.000 -1£734.000 %25

245 Bt -1,47 Mn £ ayhk butcelerde, Google'in kendi tipik bir £489.000/ay'ik Google Ads reklamvereninin kicuk isletme PPC butcelerinin genel olarak bosa gittigini
kredilerinden dnce, yilda gecgersiz tiklama; bunun yaklasik yilda kaybettigi tutar (CHEQ); ClickCease'in KOBI gosteriyor (WordStream, 2013 arastirmasi) — gecgersiz
£113.000 - £245.000" hala faturalaniyor ve talep arastirmasi bunu $440.000 - $489.000/ayda £734.000+ tiklamalar daha genis bir verimlilik sorununun yalnizca bir
edilebilir. Yukandaki modeller. olarak buldu. [56][38] dilimi. [57]

Modeller bize aittir; igclerindeki her oran ve fiyatin bir kaynagi vardir. Harcamayi dedistirin, rakamlar dogrusal olarak dlgeklenir. 9
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Izle, kanitla, talep et — sonug yoksa licret yok

SaveMyBudget

SaveMyBudget, Google'in kendi korumasinin uzerine oturur. Her ucreth tiklamavyi izler, Google'in
incelemesinin istedigi kaniti olustururuz ve ekibimiz talebiinceleyip dosyalar. Karar Google'a aittir.

1-1zle 2 - Kanitla 3-Talep et
Sitenizde tek bir etiket ve salt okunur bir Tiklama bazinda kanit — tiklama kimlikleri, 60 gunluk pencere i¢cinde ekibimiz kaniti
Google Ads baglantisi. Her tiklama, IP'ler, cihazlar, zamanlama kahiplarn — inceler ve talebi dosyalar. Google
20'den fazla tespit kuralina ve ag Google'in Tiklama Kalitesi Formu'nun genellikle gunler icinde yanit verir.
genelindeki istihbarata gdre puanlanir — gerektirdigi bicimde bir araya getirilir ve Google bir krediyi onayladiginda, bunun
bir hesapta yakalanan bir dolandinci, tim gercek faturalandirmaniza karsi %25'in1 alinz. Talebi reddederse, higbir
hesaplaricinisaretlenir. dogrulanir. sey oddemezsiniz.
a N\
Geri 6deme s6zU vermeyiz — Google her talebi
o inceler ve filtreleri zaten gegersiz trafik hacminin
o cogunu yakalar. Bizim dedistirdigimiz sey, kendi
basina dosyalanan taleplerin basarisiz oldugu
oraninda — Google'in onayladigi her kredide. izleme, pano, kanit ve dosyalama ticretsizdir. 10$'1n altinda Uicret noktada, geri kalanin kanit kalitesidir. [5][53]
alinmaz. savemybudget.io
o J
Ucret ve siireg, savemybudget.io/pricing adresinde yayimlandidi sekliyle, Eyliil 2026. 10
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