SaveMyBudget

FALLSTUDIE - SEPTEMBER 2026

Vad ogiltiga klick kostar i tre
branscher

VVad e-handelsbutiker, lokala tjansteforetag och B2B-leadgenereringsteam betalar for klick som aldrig skulle kopa
— och hur mycket som gar att aterkrava. Siffror omraknade fran USD till SEK till ECB:s referenskurs 25 september
2026 (1 EUR =1,1403 USD, 11,29 SEK).

savemybudget.io Kallor numrerade [n] = kallforteckning, bild 11-12



01- GRUNDERNA SaveMyBudget

Vad ar ett ogiltigt klick?

Googles egen definition: varje klick pa din annons som inte kommer fran en person med genuint intresse
for det du annonserar. Du ska inte behova betala for dessa. [1][2]

Automatiserade Avsiktliga Oavsiktliga
Bottar, crawlers, klickfarmer och Personer som Klickar for att driva upp Dubbelklick, feltryck pa mobila
*vilseledande programvara” som klickar nagon annans kostnader — konkurrenter placeringar, klick fran dalig
annonser istor skala. Automatiserad som tommer en rivals dagsbudget, eller annonsplacering. Ingen avsikt, inget kdp,
trafik gick om mansklig trafik for forsta utgivare som klickar pa egna annonser anda en avgift om det slinker igenom. [1]
gangen 2024: 51% av all webbtrafik, 37 % for att tjana pengar. Google raknar bada
fran skadliga bottar. [1][3] som ogiltiga. [1][2]

a4 I\

Sa hanterar Google det

Google filtrerar bort det mesta av ogiltig trafik automatiskt (200+ filter, i realtid och i efterhand) innan du faktureras, och lagger till en
kreditering for "ogiltig aktivitet” pa en senare faktura nar fler hittas. [2][4] Allt som systemen inte klassar som ogiltigt faktureras som ett
vanligt klick — och det gapet ar vad resten av den har presentationen mater. Annonsdrer kan begara en manuell utredning av klick upp till 60
dagar gamla. [2][5]

Ogiltiga klick = “daliga leads”. En riktig person som inte konverterar ar ett giltigt klick. Ogiltigt = inte en genuin person med genuintintresse. 2



02 - OMFATTNINGEN SaveMyBudget

Ungefar 1av 12 betalda klick ar ogiltigt

8 5 OI Andel ogiltiga betalda klick per plattform, 2025 [6][13]

/ 4 © Google S&k C ] 5,2 %
genomsnittlig andel ogiltiga klick dver 2,7 miljarder betalda Klick, sex Google (alla kanaler) ] 7,6 %
annonsplattformar, aug 2024-jul 2025 (Lunio) [6][7] Meta — 8,2 %

Microsoft / Bing ] 10,3 %
Google Display ] 12,0 %
1.4 % X Twitter . 128%
' Linked|n ) 19,9 %
genomsnittlig andel ogiltiga klick pa Google Ads, 104 miljoner klick i 43 TikTok — 242 9%
701 konton, 6 manader fram till feb 2026 (Fraud Blocker) — upp fran 5,9 % !
2010 [8][9] Oberoende verifieringsfirmor som mater redan filtrerade foretagskdp rapporterar betydligt
1agre nivaer (IAS 1,1 %, DoubleVerify 0,5 % [14][15]); branschorganet TAG satter ofiltrerad
display/video-IVT till 9,96 % [16]. Siffrorna for mindre foretags betalsdkning ovan ar de

relevanta for verksamheterna i den har presentationen. Alla leverantdrer av

. . . klickbedrageriskydd har ett kommersiellt intresse; dar det gar citerar vi tva som ar dverens.
Globala forluster — uppskattningarna varierar med metod

Spider AF, faktiskt 2024 (D 373 md kr

Lunio, faktiskt 2025 ] 624 md kr
Juniper Research, 2023 (N EGTEEEED 832 md kr
Juniper, prognos 2028 (S 17bnkr

Juniper: 22 % av 3,78 bn kr global digital annonsbudget forlorad 2023. [10][11][12][6]

Uppdelning fran en enda leverantor (Lunio). Fraud Blockers data for enbart Google: Sk 11,2 %, Shopping 7,9 %, PMax 12,1 %, Display 35,5 % [8] 3



03 - GAPET

SaveMyBudget

Vad Google krediterar jamfort med vad oberoende verktyg upptacker

Samma konton, samma klick, samma kvartal. Googles filter gor det mesta av jobbet; resten faktureras som vanliga klick.

[81[17]1[18][19]

BRANSCH (US GOOGLE ADS, Q12026
OM INGET ANNAT ANGES)

Alla branscher
Juridiskt

Hemservice (apr 2025-mar
2026)

Finans & forsakring

4-6 pp

av budgeten ar gapet i Fraud Blockers urval for
2026 — klick som deras verktyg klassar som
ogiltiga men som Googles rapportering inte

gjorde. Pa 99 000 kr/manad blir det 3 960-
5940 kr i manaden. [17][18][19]

Kalla for tabellen: Fraud Blockers branschrapporter, 2026 — en leverantdor med ett kommersiellt intresse; riktningen (oberoende > Google-rapporterat) ar konsekventi alla dataset vi hittat.

10,4 % 16,2 %
10,9 % 14,7 %
8,6 % 12,5 %
5,9% 11,4%

+9,5%

extra ogiltiga klick i manaden blockerade utdver
Googles filter i Lunios kundbas, vilket sparar ~6,4
% av budgeten. [20]

GOOGLE RAPPORTERAT OGILTIGT OBEROENDE UPPTACKT GAP (ENLIGT FRAUD BLOCKER) URVAL

5,8pp 48 miljoner klick, 23 000
kampanjer, 420 mn kr i budget

3,8pp 50+konton, 36 600 klick,
3,62 mn kr i budget

3,9pp 100+ konton, 1 miljon+ Klick,
~9,9 mn kr i budget

55pp 40+ konton, 365 000 Klick,
9,9 mn kr+ i budget

<0,02 %

av klicken krediterades i efterhand efter
annonsorsrapporter, enligt ett uttalande fran
Google 2007. Google publicerar inga aktuella
totalsummor for ogiltiga klick eller krediteringar;
deras Ads Safety Reports tacker inte det. [21][22]



O4 - FALLSTUDIE 1 — E-HANDEL $aveMyBudget

D2C Shopify-butik, 149 000 kr/manad pa Google Sok + Shopping

4 N\
Vad datan sager om detaljhandel IMustrativ modell — vara antaganden, sourcade andelar
e Klick pa Google Shopping: 7,5 % ogiltiga under Q2 2026 (Lunio, 414 Manadsbudget (S6k + Shopping) 149 000 kr
miljoner klick inom detaljhandel) och 7,9 % (Fraud Blocker) — tva
leverantorer, samma siffra. [23][8] Blandad andel ogiltiga (7 % — mellan S6k 3,1% och 7,0 %

e Andelen ogiltiga i Shopping steg +80 % fran Q4 2025 (4,2 %) till Q2 2026 Shopping 7,5-7,3 % for detaljhandel [23][8])

(7,5 %); Al Max-kampanjer har 72 % mer ogiltig trafik an vanlig Sok.

Ogiltiga klick, per manad (brutto, fore Googles egna 10 400 kr
[23][24] krediteringar)
e Detaljhandel totalt: 6,0 % (Lunio 2025) till 18,3 % (Fraud Blockers .
kunddata). [6][9] Per ar 125 000 kr
e Median-CPC for S6k: Shopping/Presenter 40,99 kr, Klader & Smycken Googles egna filter krediterar vanligtvis ~50-75 % av vad ~ 74 300 kr
43,96 kr (WordStream 2026). [25] oberoende verktyg upptacker [17][18][19] — antar 60 %
° o e [} . _ . (o]
39,7 % av besoken pa Black Friday-sajter kom fran bottar eller falska Fortfarande fakturerat, potentiellt kravbart ~ 50500 kr/ar

anvandare (CHEQ, 2021 — sajttrafik, inte betalda klick). [26]

Omdirigerat till giltiga klick vid median-ROAS 3,3x for D2C [30] skulle 125 000 kr bli =
406 000 kr i intakter. Ogiltiga klick paverkar ocksa Smart Biddings signaler, vilket krediteringar
inte andrar pa. [31]

Publicerade fall S p

e Sparkles.io (D2C personifierade produkter, 1 mn €+/ar pa S6k): 66 000

ogiltiga klick under ett kvartal; besparing 382 000 € 2022 = 4,31 mn kr,
548 000 € 2023 = 6,18 mn kr. [27] 4'95 mn kr

e Take Some Risk (e-handelsbyra): 40 % renare trafik, 297 000 kr/manad
sparat. [28]

¢ Motogolf.com (golfhandel online): konkurrent tdmde manuellt
dagsbudgeten; 49 500 kr+ pastatt i stamningsansdkan. [29]

Lunios egen modell: en detaljhandlare med 99 mn kr/ar vid 5 % andel
ogiltiga slosar ungefar 4 950 000 kr om aret. [23]

EUR-USDvid1€=1,14 S (28 sep 2026). Leverantorers "besparingar” = blockerade klick x CPC, sjadlvrapporterat, icke granskat. 5)



O5 - FALLSTUDIE 2 — LOKAL TJANSTEVERKSAMHET

SaveMyBudget

Rormokare / hemservicefirma, 49 500 kr/manad pa Google Sok

Varfor det ar dyrt att gora fel lokalt

Median-CPC 2025-26: Rérmokeri 103,86 kr, \/VVS/klimat 95,84 kr, Taklaggning
105,94 kr, Elektriker 120,59 kr, Advokater 97,72 kr, Tandlakare 79,21 kr. Varje
ogiltigt klick kostar ndstan dubbelt s mycket som medianen for alla branscher
(53,66 kr). [32][25]

Hemservicekonton: 12,5 % ogiltiga upptackta mot 8,6 % Google-rapporterade
— ett fakturerat gap pa 3,9 procentenheter (~1,49 kr per klick). [18]

Juridikkonton: 14,7 % upptackta mot 10,9 % krediterade. [17]

52 % av smafdretag har en total marknadsféringsbudget under 9 900 kr/manad
—en tdmd morgonbudget ar hela dagensleads. [33]

Konkurrentklick ar verkligt men en minoritet av den ogiltiga trafiken (~17 %
Lunios uppdelning for 2021; bottar 38 %). [34]

Publicerade fall

GBP-USD Vvid1£=1,32$ (28 sep 2026). Google Local Services Ads har ett separat automatiserat krediteringssystem for ogiltiga leads [39].

Palace Plumbers (Storbritannien, 12 anstallda, 3 000 £/man = 39 300 kr):
budgeten tomdes varje formiddag kl. 10-12 av en misstankt konkurrent; ett par
tusen pund” (= 26 200 kr) forlorat innan det upptacktes. [29]

Australiskt avfallshanteringsforetag: samma enhets-ID:n klickade pa 5 av 6
lokala konkurrenters annonser; sparades till den sjatte. [35]

Rothenberg Law Firm: 6 195 klick blockerade, 31% renare trafik, 673 000 kr
sparat. [36]

Fastighetsmaklarbyra (40+ sajter): ~10 % ogiltiga i genomsnitt, en méaklare i
San Antonio pa ~40 %. [37]

e A
IMustrativ modell — vara antaganden, sourcade andelar
Manadsbudget 49 500 kr
Klick vid CPC 103,86 kr [32] = 477
Ogiltiga klick vid 12,5 % [18] =~ 60/ man
Ogiltiga klick, per manad (brutto, fére Googles egna 6190 kr
krediteringar)
Per ar 74 300 kr
Googles egna krediteringar vid 8,6 % [18] ~ 51100 kr
Fortfarande fakturerat, kravbart (3,9 procentenh.) ~ 23 200 kr/ar
Fraud Blockers egen stege ger samma resultat: 9 900 kr/man — 4 630 kr/ar, 49 500 kr —» 23 200 kr,
99 000 kr — 46 300 kr outbetalat. [18] Vid en kostnad pa 1280 kr perlead inom rormokeri [32] ar
74 300 kr priset for ~58 riktiga leads om aret.
g J
Aldre branschdata — hantera med forsiktighet
ClickCease:s SME-studie 2019-20 (1,8 miljarder klick) rapporterade 53 % for 1assmeder,
46 % for rormokare, 62 % for skadedjursbekampning, med toppar pa 81-88 %
konkurrentklick under nedstdngningen. Dessa siffror ateranvands fortfarande som 2026
ars statistik” i leverantdrsbloggar; de ar sex ar gamla och pandemi-uppblasta. [38]
6



06 - FALLSTUDIE 3 — B2B-LEADGENERERING $aveMyBudget

B2B SaaS, 297 000 kr/manad fordelat mellan LinkedIn och Google SOk

4 I
Var pengarna lacker inom B2B IMustrativ modell — vara antaganden, sourcade andelar
. Leadgenereraﬁde annonsorer ser 32 % mer oqiltig trafik an e- LinkedIn: 149 000 kr x 15,3 % ogiltiga [40] 22700 kr / m3an
handelsvarumarken. [7]
e LinkedIn: 19,9 % ogiltiga i alla branscher; 15,3 % fér IT- och Google SOk: 149 000 kr x 3,9 % ogjiltiga [40] 5790 kr / man
skerh .. - : _ : o )
sakerhetsannonsorer (64 miljoner klick, Q3 2025-0Q12026), stigande kvartal Sfiien ek e s (o, e pEemEmee 342 000 kr

for kvartal; 36 % for bank & utlaning. Google blandat for IT: 3,9 %. [13][40]1[41]
o Kostnad per klick: LinkedIn 55,25-92,97 kr (B2B House, Metadata); B2B-

krediteringar)

mjukvarutermer 129-188 kr pd Google i ett publicerat fall. Kostnad per lead: Falskaleads vid 25 % av ~100 formular i manaden (till =25/ man
LinkedIn 2 000 kr, Google 5190 kr (Metadata, 153 B2B-annonsdrer). kostnaderna ovan) [44][42]
[43][42][29] Saljtid pa att jaga falska leads (CHEQs uppskattning: 198 000 kr / saljare
e 25% av inskickade leadformular ar ogiltiga (Anura); 14,1% av 4 miljoner B2B- ~198 000 kr per séljare och ar) [49]
demoformular diskvalificerades som skrappost/okvalificerade (Chili Piper).
Direkt + foljdkostnad, en saljare ~ 541000 kr/ar
[44][45]
* 69 % av performancemarknadsforare rapporterar falska leads fran betalda Bara Google Ads-andelen (~69 300 kr/ar brutto) omfattas av en Google-utredning om ogiltiga
kampanjer. [46] klick; LinkedIn har egen filtrering och publicerar ingen andel ogiltiga klick. [50] Den storre B2B-
kostnaden ar indirekt: 22 % av marknadschefer pekar ut fororenad CRM-data som ogiltig trafiks
mest skadliga effekt, och B2B-saljteam uppskattar att 32 % av deras CRM-data ar felaktig. [51]
\ J
Publicerade fall
e Canto (B2B SaaS, DAM): ~667 000 kr/manad forlorat till ogiltig trafik fore 2 92 k
skydd; +3,47 mn kr kvalificerad pipeline under de forsta tva manaderna efterat. ’ m n r
[47]
. ) o . _ ) om aret slosat av en representativ finanstjansteannonsér med 49,5 mn kr/ar vid
* REVIEWS.io (B2B-mjukvara):~9 % ogiltiga klick vid CPC 129188 kr; upprepade CPC 113,86 kr — = 8,78 mn kr i férlorade intikter vid ROAS 3:1 (Lunio, 86 miljoner
konkurrentklick fran en enhet pa de dyraste termerna. [29] Klick). [41]

« Namnlods LinkedIn-annonsor: 400 falska leads pa 60 dagar. [48]

Klicknivans andel ogiltiga for mjukvara & IT ligger under snittet pa Google (6,5 %); B2B-problemet koncentreras till LinkedIn och till leadkvalitet, inte ra klickandel pa Google [6][40]. 7



07 - ATT ATERKRAVA DET

Krav: sa fungerar processen och sa ofta 16nar det sig

Googles utredning av ogiltiga klick [2][5]

» 60-dagars aterblicksfonster fran klickdatumet.

e Lamnasin via Click Quality Form av en kontoadministrator; kraver klick-id
(GCLID), IP-adresser, tidsstamplar, sokord, datumintervall och helst
serverloggar.

e Google granskar inom nagra arbetsdagar och utfardar en
faktureringskreditering — aldrig kontanter — pa en senare faktura.

o Nytt 2025: en rapport om kreditering for ogiltig aktivitet i Google Ads visar
krediterade klick och kostnad per kampanj. [52]

e Denvanligaste avslagsorsaken ar otillrackliga bevis. [5]

SaveMyBudget bygger ovanpa Googles filtrering. Googles system fangar merparten;
kravprocessen finns for resten, och den beldnar bevis.

~5-10 %

av sjalvinlamnade eller bestridda klick
godkanns, enligt erfarenhet fran tva
leverantorer av klickbedrageriskydd;
vid godkannande, 30-50 % av det
begarda beloppet. Inte Google-data.
[51[53]

5,3 %

av seniora marknadsforare anvander en
dedikerad plattform for ogiltig trafik,
trots att 75,6 % sager att de forlorar mer
an 5 % av manadsbudgeten till det. [55]

SaveMyBudget

8-15%

av granskad budget aterkravd, enligt en
annonsgranskningsfirma som arbetar
utifran fullstdndiga klickloggar (deras
eget pressmeddelande; 990 mn kr+ i
aterbetalningar havdade for 2025). [54]

Ingen

— vi hittade ingen oberoende
undersdkning av hur manga annonsoérer
som nagonsin lamnat in ett krav, eller av
framgangsandelen. Google
publicerade senast en andel reaktiva
krediteringar 2007 (<0,02 % av klicken).
[21]

-

Bevisgapet ar framgangsgapet

Leverantdrerna ar dverens om en sak: sjdlvinlamnade krav misslyckas mest pa
grund av bristande bevis, och krav som stdds av klickloggar tycks klara sig battre.
Google staller samma krav — klick-id, IP-adresser, tidsstamplar, loggar. Om ett
krav lyckas ar Googles beslut. [5][53][54]

Godkannande- och aterkravsandelar érleverantdrsrapporterade, inte Google-data. Krediteringar rattar till fakturering, inte prestanda: bottar som redan natt kontot har redan paverkat budgivning och rapportering

[31].



08 - SIDA VID SIDA SaveMyBudget

Hur mycket budget som slosas bort — tre verksamheter

E-HANDEL (SHOPIFY D2C) LOKAL TJANSTEVERKSAMHET B2B SAAS-LEADGENERERING
Manatlig betald budget 149 000 kr 49 500 kr 297 000 kr
(modell)
Kanal Google SOk + Shopping Google SOk LinkedIn + Google Sok
Anvand, kallbelagd andel 7,0 % [23][8] 12,5 % [18] 15,3 % LinkedIn / 3,9 % Google [40]
ogiltiga
Median-CPC 40,99 kr [25] 103,86 kr [32] 92,97 kr / 58,12 kr [42][25]
Ogiltiga klick, per ar (brutto, 125 000 kr 74 300 kr 342 000 kr
fore krediteringar)
Andel ogiltigt av budgeten 7,0 % 12,5 % 9,6 %
(brutto)
Googles krediteringar tacker = 74 300 kr ~ 51100 kr =~ 41600 kr (bara Google-andelen)
(uppskattat ~60 %)
Fakturerat och potentiellt =~ 50 500 kr =~ 23 200 kr =~ 27 700 kr (Google) - LinkedIn utanfér rackvidd
kravbart, per ar
Dold kostnad Smart Bidding tranat pa bottklick; = 406 000 kr  Priset for ~58 riktiga leads om aret ~25 falska formular i manaden; ~198 000 kr per sdljare och ar i
iintakter om omdirigerat till giltiga klick vid vid kostnad 1280 kr perlead uppfoljning (CHEQ-uppskattning)
ROAS 3,3x

74 300-347 000 kr 119 000-149 000 kr 25 %

om aret i ogiltiga klick vid manadsbudgetar pa 49 500- om aret forlorat av en typisk annonsér med av smafdretags PPC-budgetar sldsas bort totalt sett

297 000 kr, fore Googles egna krediteringar; ungefar 99 000 kr/manad pa Google Ads (CHEQ); ClickCease:s SME- (WordStream, 2013 ars studie) — ogiltiga klick ar en del av
22 800-49 500 kr av det fortfarande fakturerat och kravbart. studie satte det till 149 000 kr+ vid 89 100- ett bredare effektivitetsproblem. [57]

Modellerna ovan. 99 000 kr/manad. [56][38]

Modellerna dr vdra egna; varje andel och prisi dem har en kélla. Andra budgeten och siffrorna skalar linjart. 9



09 - VAD VI GOR AT DET

Overvaka, bevisa, krdv — ingen vinst, ingen avgift

SaveMyBudget ligger ovanpa Googles eget skydd. Vi bevakar varje betalt klick, bygger de bevis Googles
utredning kraver, och vart team granskar och 1amnar in kravet. Google avgor.

1-Overvaka

En tagg pa din webbplats plus en
skrivskyddad anslutning till Google Ads.
Varje klick poangsatts mot 20+
detekteringsregler och
natverksovergripande intelligens — en
bedragare som upptacksiett konto
flaggas for alla konton.

2 - Bevisa

Bevis per klick — klick-id, IP-adresser,
enheter, tidsmonster —sammanstallti
det format Googles Click Quality Form
kraver, verifierat mot din faktiska
fakturering.

SaveMyBudget

3-Krav

Inom 60-dagarsfonstret granskar vart
team bevisen ochlamnarin kravet.
Google svarar normaltinom nagra dagar.
Nar Google bekraftar en kreditering tar vi
25 % av den. Om kravet avslas betalar du
inget.

s ™
Vilovar inga aterbetalningar — Google granskar
o varje krav och deras filter fangar redan det mesta
o av oqiltig trafik. Det vi andrar ar bevisens kvalitet
pa resten, vilket ar dar sjélvinlamnade krav
av varje kreditering Google bekraftar. Overvakning, dashboard, bevis och inldmning &r gratis. Ingen avgift misslyckas. [5][53]
under 10 $. savemybudget.io
\_ J

Avgift och process som publicerat pa savemybudget.io/pricing, sep 2026.

10
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g/google-invalid-clicks

Google AdWords blog via WebmasterWorld — "<10% of clicks filtered; <0.02% credited
reactively". Mar 2007. webmasterworld.com/google_adwords/3267416-2-30.htm

Google — Ads Safety Reports 2023, 2024, 2025 (no invalid-click or credit totals published). se
rvices.google.com/fh/files/misc/ads_safety_report_2024.pdf

PPC Land — "Al Max shows 72% more invalid traffic in retail search, Lunio finds" (Shopping
7.51%; 414M retail clicks; $500k model). Aug 2026. ppc.land/ai-max-shows-72-more-invalid-tr
affic-in-retail-search-lunio-finds/

Search Engine Journal (Lunio partner content) — "Al Max is sending retailers more invalid
traffic". Aug 2026. searchenginejournal.com/partner-resources/ai-max-is-sending-retailers-
more-invalid-traffic/

WordStream / LocaliQ — Google Ads Benchmarks 2026 (13,474 US campaigns, Apr 2025-Mar
2026; CPC & CPL by industry). 2026. wordstream.com/blog/2026-google-ads-benchmarks

CHEQ — "Bot Friday: a third of Black Friday shoppers were fake" (35.7%; $368M). 2021-22. cheq,.
ai/blog/bot-friday-how-bots-and-fake-users-impact-retailers-on-black-friday/

Lunio — Case study: Sparkles.io (66,000 invalid clicks; €382k | €548k saved). 2025. lunio.ai/cas
e-studies/sparkles-io

ClickCease — Case studies: Take Some Risk, Wit Digital, Oliverson & Huss, Mindesigns,
Corkboard Concepts. clickcease.com/case-studies.html

. ClickCease — "5 case studies of malicious competitor click fraud" (Motogolf, Palace Plumbers,

REVIEWS.io, JustLaw). Jul 2020. clickcease.com/blog/5-cases-studies-of-malicious-competit
or-click-fraud/

Triple Whale — Google Ads benchmarks for DTC (median ROAS 3.27; 21,000+ brands). 2026. tr
iplewhale.com/blog/google-ads-benchmarks

Leverantorskallor (klickbedrdageriskydd, verifiering, bottbekdmpning) har ett kommersiellt intresse och ar markta som sadana i bilderna. 1
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ClickCease — "Can click fraud hurt performance even if some invalid clicks are refunded?" Apr
2026. clickcease.com/blog/can-click-fraud-hurt-performance-even-if-some-invalid-clicks-ar
e-refunded/

LocaliQ — Home Services Search Advertising Benchmarks (3,211 US campaigns; Plumbing
$10.49 CPC/ 8129 CPL; HVAC, Roofing, Electricians). 2025. localig.com/blog/home-services-s
earch-advertising-benchmarks/

LocaliQ — Small Business Marketing Trends Report 2026 (52% under $1,000/mo). Feb 2026. 10
calig.com/blog/small-business-marketing-trends-report-2026/

Lunio — "Is competitor click fraud real?" (competitors 17% of click fraud; bots 38%). 2021, upd.
lunio.ai/blog/is-competitor-click-fraud-real

ClickCease — "Competitor click fraud: a case study" (Australian waste-disposal firms). Feb
2020. clickcease.com/blog/competitor-click-fraud-a-case-study/

ClickCease — Case study: The Rothenberg Law Firm / injurylawyer.com ($67,948; 6,195 clicks).
clickcease.com/case-studies/injury-lawyer.html

ClickCease — Case study: Eric B. Preston real-estate sites (~10%; one realtor ~40%). clickceas
e.com/case-studies/eric-preston.htmi

ClickCease — "The State of Click Fraud in SME Advertising" (1.8B clicks, May 2019-May 2020;
14.1% avqg; sector rates; $15k+/yr SME loss). 2020. clickcease.com/documents/The-State-of-Cli
ck-Fraud_bg_2c-.pdf

Google Local Services Help — "About automated credits for invalid leads" (answer 15100654).
support.google.com/localservices/answer/15100654

PPC Land — "LinkedIn drives the most bot clicks per ad dollar" (Lunio IT & Security report:
LinkedIn 15.34%, Bing 11.63%, Meta 5.37%, Google 3.90%; 64M clicks). Jun 2026. ppc.land/linke
din-drives-the-most-bot-clicks-per-ad-dollar-new-report-finds/

PPC Land — "Banking ads lose $295k yearly to fraud, Lunio finds" (86M clicks; LinkedIn
36.08%). Jul 2026. ppc.land/banking-ads-lose-295k-yearly-to-fraud-lunio-finds/

Metadata.io — 2026 B2B Paid Media Benchmark Report / "LinkedIn Ads cost for B2B" ($57.6M
spend; CPC $9.39; CPL LinkedIn $202, Google $524). 2026. metadata.io/benchmark-report-2
026 - metadata.io/linkedin-ads-cost-b2b

The B2B House — LinkedIn Ads Benchmarks (CPC $5.58-6.40; CPL $15-350). Dec 2025. theb2b
house.com/linkedin-ad-benchmarks/

Anura — Ad fraud statistics (25% of lead-gen form submissions invalid, 2024). 2025-26. anura.
io/fraud-tidbits/ad-fraud-statistics

Chili Piper — Form Conversion Rate Benchmark Report (14.1% of ~4M B2B demo-form
submitters disqualified). 2025. chilipiper.com/post/form-conversion-rate-benchmark-report

Sammanstalld 28 sep 2026 - SaveMyBudget - savemybudget.io
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Lunio — "The cost of invalid traffic" (69.1% of performance marketers report fake leads). 2024~
26. lunio.ai/blog/cost-of-invalid-traffic

Lunio — Case study: Canto ($67,400/mo lost pre-protection; +$350k pipeline). lunio.ai/case-s
tudies/canto

Spider AF — "Fake leads are draining your LinkedIn Ads" (400 fake leads / 60 days). 2025. spide
raf.com/articles/fake-leads-are-draining-your-linkedin-ads-...

CHEQ — "Fake lead fraud protection" (~$20,000 and 550 hours per rep per year; ZoomInfo via
CHEQ). 2023-24. cheq.ai/blog/fake-lead-fraud-protection/

CHEQ — "Eliminating invalid clicks on your LinkedIn campaigns"; ClickZ — "Does LinkedIn
have an invalid click problem?" cheg.ai/blog/eliminating-invalid-clicks-on-your-linkedin-cam
paigns/ - clickz.com/does-linkedin-have-an-invalid-click-problem/46111/

PPC Land — "B2B sales teams estimate 32% of their CRM data is flawed, Firmable finds" (incl.
Lunio survey: 22.1% name corrupted CRM data as most damaging IVT effect). Sep 2026. ppc.la
nd/b2b-sales-teams-estimate-32-of-their-crm-data-is-flawed-firmable-finds/

Google Ads Help — Invalid Activity Credit report (answer 16826168); Search Engine Land —
"Google spotlights invalid click credits with new Ads help documentation". 2025. support.go
ogle.com/google-ads/answer/16826168 - searchengineland.com/...-479273

ClickPatrol — "Google Ads refunds" (~5% of contested clicks historically approved). 2026. clic
kpatrol.com/google-ads-refunds/

Business Wire — Vaudit: Google Certified Click Auditor recovers 8-15% of audited spend;
S100M+ refunds processed in 2025. Dec 2025. businesswire.com/news/home/2025120337387
2/en

Lunio — State of Click Fraud Report 2026 (131 senior marketers; 75.6% lose >5%; 5.3% use a
dedicated platform). May 2026. lunio.ai/state-of-click-fraud-report-2026

CHEQ — "Click fraud statistics 2023" ($10k/mo advertiser loses $12-15k/yr). Upd. Jan 2024. ch
eq.ai/blog/click-fraud-statistics-2023/

Search Engine Land — "Study finds small businesses waste 25% of their PPC budgets"
(WordStream). Oct 2013. searchengineland.com/study-finds-small-businesses-waste-25-per
cent-of-their-ppc-budgets-173917

Further reading consulted: ANA Programmatic Transparency Benchmarks 2023-25
(ana.net; digiday.com); Adalytics bot-filtration report, Mar 2025
(adalytics.io/blog/prebid-bot-filtration); Pixalate quarterly click-fraud benchmarks
(pixalate.com); University of Baltimore / CHEQ "Cost of PPC click fraud" 2020 (cheq.ai);
Alzahrani & Aljabri, "Al-Based Techniques for Ad Click Fraud Detection”, J. Sensor &
Actuator Networks 12(1):4, 2023 (mdpi.com); Gartner 2025 CMO Spend Survey
(gartner.com). Currency: GBP and EUR converted at £1 = $1.32 and €1 = $1.14, open.er-
api.com, 28 Sep 2026.
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