SaveMyBudget

PRIPADOVA STUDIA - SEPTEMBER 2026

Cena neplatnych kliknuti v troch
odvetviach

Kolko platia e-shopy, miestne firmy so sluzbami a B2B lead-gen timy za kliknutia, ktoré nikdy nemali viest k
nakupu — a kolko z toho sa da ziskat spat. Udaje prepoditané z USD na EUR referenénym kurzom ECB k 25.
septembra 2026 (1 EUR =1,1403 USD).

savemybudget.io Zdroje Cislované [n] » zoznam odkazov, snimky 11-12



01 - ZAKLADY SaveMyBudget

Co je neplatné kliknutie?

Definicia priamo od Googlu: kazde Kkliknutie na vasu reklamu, ktoré nepochadza od Cloveka so
skutocnym zaujmom o to, ¢o ponukate. Za tieto kliknutia platit nemate. [1][2]

Automatizované Zamerné Nahodné
Boti, crawlery, klikacie farmy a ,,klamlivy Ludia, ktori klikaju, aby niekomu navysili Dvojkliky, nechcené tuknutia na mobile,
softvér, ktoré vo velkom klikaju na naklady — konkurencia vycerpava denny kliknutia zo zle umiestnenej reklamy. Bez
reklamy. Automatizovana navstevnost rozpocet rivala, alebo prevadzkovatelia umyslu, bez nakupu, no ak to prejde, aj tak
prvykrat v roku 2024 predbehla tu Tudsku: stranok klikaju na reklamy na vlastnom sa nauctuje. [1]
51% celej webovej navstevnosti, 37 % od webe, aby zarobili. Google oboje
skodlivych botov. [1][3] oznacuje za neplatné. [1][2]

a N\

Ako to riesi Google

Google vacsinu neplatnej navstevnosti odfiltruje automaticky (200+ filtrov, v redlnom Case aj spatne) este pred vyuctovanim a ked najde
dalsiu, pripise na neskorsiu fakturu kredit za ,neplatnu aktivitu®. [2][4] VSetko, Co jeho systémy neoznacia ako neplatnég, sa nauctuje ako
bezné kliknutie — a prave tento rozdiel meria zvySok tejto prezentacie. Inzerenti mézu poziadat o manualne preverenie kliknuti starych
najviac 60 dni. [2][5]

Neplatné kliknutia # ,zlé leady®. Skutocny Clovek, ktory nekonvertuje, je platné kliknutie. Neplatné = nie je to skutocny Clovek so skuto¢nym zaujmom. 2



02 - ROZSAH SaveMyBudget

Priblizne 1z 12 platenych kliknuti je neplatné

8 5 OI Podiel neplatnych kliknuti podla platformy, 2025 [6][13]
[ © Google Search ) 5,2%
priemerna miera neplatnych Kliknuti z 2,7 miliardy platenych kliknuti, $est Google (véetky kanaly) ([ EGTEGD 7,6 %

reklamnych platforiem, aug. 2024 - jul 2025 (Lunio) [6][7]

Meta ) 8,2%

Microsoft / Bing ] 10,3 %

Google Display ] 12,0 %

11.4 % X Twitter — 128%
i 10 .

Linked|n ) 19,9 %

priemerna miera neplatnych kliknuti na Google Ads, 104 mil. kliknuti TikTok — 24,2 %

napriec 43 701 uctami, 6 mesiacov do feb. 2026 (Fraud Blocker) — narast z

5,9 % v roku 2010 [8][9] Nezavislé overovacie firmy, ktoré meraju uz prefiltrovany nakup u velkych inzerentov, hlasia
ovela nizSie miery (IAS 1,1 %, DoubleVerify 0,5 % [14][15]); odvetvova organizacia TAG udava
neprefiltrovanu IVT pre display/video na 9,96 % [16]. Pre firmy v tejto prezentacii su
relevantné vyssie uvedené Cisla za platené vyhladavanie malych a strednych firiem. /Setci

, . ' ; poskytovatelia ochrany pred klikacim podvodom maju komercny zaujem; kde je to mozné,
Globalne straty — odhady salisia podla metody uvadzame dvoch, ktori sa zhoduju.

Spider AF, skutoé¢nost ... (EGEGD 33,1mld. €

Lunio, skutognost 2025  (EEGD 55,2mld. €
Juniper Research, 2023 (N EGTEEEED 73,7 mld. €

Juniper: v roku 2023 sa stratilo 22 % z celosvetovych vydavkov na digitalnu reklamu vo
vyske 335 mid. €. [10][11][12][6]

Rozdelenie podla platforiem od jedného poskytovatela (Lunio). Udaje Fraud Blocker len za Google: Search 11,2 %, Shopping 7,9 %, PMax 12,1%, Display 35,5 % [8] 3



03 - ROZDIEL SaveMyBudget

Co Google kreditom vrati vs. 8o zistia nezavislé nastroje

Tie isté UcCty, tie isté kliknutia, ten isty kvartal. Filtre Googlu odvedu vacsinu prace; zvysok sa nauctuje ako bezné kliknutia.
[8][17][18][19]

ODVETVIE (GOOGLE ADS V USA, Q1

2026, AK NIE JE UVEDENE INAK) GOOGLE NAHLASIL AKO NEPLATNE NEZAVISLE ZISTENE ROZDIEL (PODLA FRAUD BLOCKER) VZORKA

VsSetky odvetvia 10,4 % 16,2 % 5,8p.b. 48 mil. kliknuti, 23 tis. kampani,
vydavky 37,2 mil. €

Pravne 10,9 % 14,7 % 3,8p.b. 50+ Uctov, 36,6 tis. kliknuti,
vydavky 321 000 €

Domace sluzby (apr. 2025 - mar. 8,6 % 12,5 % 3,9p.b. 100+ uctov, 1 mil.+ kliknuti,

2026) vydavky ~877 000 €

Financie a poistenie 5,9 % 1,4 % 55p.b. 40+ Uctov, 365 tis. kliknuti,
vydavky 877 000 €+

4-6 p.b. +9,5% <0,02 %

z vydavkov je rozdiel vo vzorkach Fraud Blocker dalsich neplatnych kliknuti mesacne kliknuti ziskalo kredit spatne po nahlaseni

za rok 2026 — Kkliknutia, ktoré ich nastroj oznaci zablokovanych nad ramec filtrov Googlu napriec inzerentom, podla vyjadrenia Googlu z roku

za neplatné, no vo vykazoch Googlu neboli. Pri klientmi Lunio, Co usetri ~6,4 % vydavkov. [20] 2007. Google aktualne nezverejnuje celkové

8 770 €/mes. by to bolo 351 - 526 € mesacne. pocty neplatnych kliknuti ani kreditov; jeho Ads
[17]1[18][19] Safety Reports ich nepokryvaju. [21][22]

Zdroj tabulky: odvetvové reporty Fraud Blocker, 2026 — poskytovatel's komerénym zaujmom; smer (nezavisle zistené > nahlasené Googlom) je rovnaky vo vSetkych datovych sadach, ktoré sme nasli. 4



O4 - PRIPADOVA STUDIA 1 — E-COMMERCE

SaveMyBudget

D2C obchod na Shopify, 13 200 €/mes. na Google Search + Shopping

Co hovoria data o maloobchode

Kliknutia na Google Shopping: 7,5 % neplatnych v Q2 2026 (Lunio, 414 mil.
kliknuti v maloobchode) a 7,9 % (Fraud Blocker) — dvaja poskytovatelia, jedno
Cislo. [23][8]

Miera neplatnych kliknuti v Shopping vzrastla o +80 % zo 4,2 % v Q42025 na 7,5
% v Q2 2026; kampane Al Max maju o 72 % viac neplatnej navstevnosti nez
bezny Search. [23][24]

Maloobchod celkovo: 6,0 % (Lunio 2025) az 18,3 % (data klientov Fraud
Blocker). [6][9]

Medianové CPC v Search: Shopping/darceky 3,63 €, odevy a Sperky 3,89 €
(WordStream 2026). [25]

35,7 % navstev stranok pocas Black Friday pochadzalo od botov alebo
falosnych pouzivatelov (CHEQ, 2021 — navstevnost webu, nie platené
kliknutia). [26]

Zverejnené pripady

EUR-USD pri kurze €1=1,14 $ (28. sep. 2026). ,,Uspory“ poskytovatela = zablokované kliknutia x CPC, vlastné vyjadrenie, neoverené.

Sparkles.io (D2C personalizované produkty, €1 mil.+/rok v Search): 66 000
neplatnych kliknuti za jeden kvartal; Uspora €382 tis. v roku 2022, €548 tis. v
roku 2023. [27]

Take Some Risk (e-com agentura): o 40 % CistejSia navstevnost, usetrenych
26 300 €/mes. [28]

Motogolf.com (online predajca golfového vybavenia): konkurencia rucne
vycerpavala denné rozpocty; v zalobe uvadzanych 4 380 €+. [29]

s N
llustracny model — nase predpoklady, podlozené miery
Mesacné vydavky (Search + Shopping) 13200 €
Kombinovana miera neplatnych kliknuti (7 % — medzi 3,1 % pri 7,0 %
Searcha7,5-7,9 % pri Shopping pre maloobchod [23][8])
Neplatné kliknutia mesacne (hrubo, pred kreditmi od 921€
Googlu)
Za rok 11000 €
Vlastné filtre Googlu zvyCajne kreditom pokryju ~50 - 75 % z ~ 6580 €
toho, Co zistia nezavislé nastroje [17][18][19] — pocitame s 60
%
Stale nalctované, potencialne reklamovatelné = 4 470 €/rok
Ak by sa presmerovali na platné kliknutia pri medidanovom D2C ROAS 3,3x [30], 11 000 € by
znamenalo trzby = 36 000 €. Neplatné kliknutia zaroven ovplyvnuju signaly Smart Biddingu, ¢o
kredity nenapravia. [31]
- Y
Vlastny model Lunio: maloobchodnik s roénymi vydavkami 8,77 mil.€ a 5 %
mierou neplatnych kliknuti premrha priblizne 438 000 € rocne. [23]
5



05 .- PRIPADOVA STUDIA 2 — MIESTNA FIRMA SO SLUZBAMI

SaveMyBudget

InStalatérska firma / firma s domacimi sluzbami, 4 380 €/mes. na Google Search

PrecCo je chyba u miestnych firiem draha

Medidnové CPC 2025 - 26: instalatéri 9,20 €, klimatizacie/kurenie 8,49 €,
strechy 9,38 €, elektrikari 10,68 €, advokati 8,66 €, zubari 7,02 €. Kazdé neplatné
kliknutie stoji takmer 2x viac nez median naprie€ odvetviami (4,75 €). [32][25]
U&ty v domacich sluzbach: 12,5 % zistenych neplatnych kliknuti oproti 8,6 %
nahlasenym Googlom — rozdiel 3,9 percentualneho bodu v nauctovani (~0,13 €
na kliknutie). [18]

Udty v pravnych sluzbach: 14,7 % zistenych oproti 10,9 % kreditovanym. [17]

52 % malych firiem ma celkovy marketingovy rozpocet pod 877 €/mes. —
vycerpany rozpocet do obeda znamena leady za cely den prec. [33]

Klikanie konkurencie je readlne, no tvori len mensinu neplatnej navstevnosti (~17
% podla rozboru Lunio zroku 2021; boty 38 %). [34]

Zverejnené pripady

GBP-USD pri kurze £1=1,32 S (28. sep. 2026). Google Local Services Ads maju samostatny automatizovany systém kreditov za neplatné leady [39].

Palace Plumbers (UK, 12 zamestnancov, £3 000/mes. = 3 480 €): rozpocet
denne vycCerpany medzi 10:00 a 12:00 pravdepodobne konkurenciou;
stratenych ,par tisiclibier” (= 2 320 €), kym sa na to prislo. [29]

Australska firma na likvidaciu odpadu: rovnaké ID zariadeni klikali na reklamy 5
z 6 miestnych konkurentov; stopa viedla k tomu Siestemu. [35]

Rothenberg Law Firm: zablokovanych 6 195 kliknuti, o 31 % CistejSia
navstevnost, usetrenych 59 600 €. [36]

Realitna kancelaria (40+ pobociek): v priemere ~10 % neplatnych, jeden maklér
v San Antoniu az ~40 %. [37]

- B\
llustracny model — nase predpoklady, podlozené miery
Mesacné vydavky 4380 €
Kliknutia pri CPC 9,20 € [32] = 477
Neplatné kliknutia pri 12,5 % [18] ~ 60 / mes.
Neplatné kliknutia mesacne (hrubo, pred kreditmi od Googlu) 548 €
Za rok 6580 €
Kredity od Googlu pri 8,6 % [18] ~ 4530 €
Stale nauctované, potencialne reklamovatelné (3,9 p. b.) =~ 2 050 €/rok
Vlastny rebri¢ek Fraud Blocker dava rovnaky vysledok: 877 €/mes. - 410 €/rok, 4 380 € - 2050 €,
8770 € - 4100 € nevratenych. [18] Pri cene 113 € za lead pre instalatérov [32] je 6 580 € cenou ~58
realnych leadov ro¢ne.
- J
StarsSie odvetvové data — pozor pri pouzivani
Stludia ClickCease pre malé a stredné firmy z rokov 2019 - 20 (1,8 miliardy kliknuti) udavala
53 % neplatnych u zamocnikov, 46 % u instalatérov, 62 % pri deratizacii, s vicholmi klikania
konkurencie 81 - 88 % pocas lockdownu. Tieto Cisla sa v blogoch poskytovatelov stale
recykluju ako ,Statistiky za rok 2026%; v skuto¢nosti maju Sest rokov a su nafuknuté
pandémiou. [38]
6



06 - PRIPADOVA STUDIA 3 — B2B GENEROVANIE LEADOV SaveMyBudget

B2B SaaS, 26 300 €/mes. rozdelenych medzi LinkedIin a Google Search

4 N\
Kde v B2B unikaju peniaze llustracny model — nase predpoklady, podlozené miery
e Inzerenti zamervam' na leady maju o 32 % viac neplatnej navstevnosti nez e- LinkedIn: 13 200 € x 15,3 % neplatnych [40] 2 010 € / mes.
commerce znacky. [7]
e LinkedIn: 19,9 % neplatnych naprie¢ véetkymi odvetviami; 15,3 % u inzerentov v Google Search: 13 200 € x 3,9 % neplatnych [40] 513 € / mes.
IT a bezpecnosti (64 mil. kliknuti, Q3 2025 - Q12026), s rastom v kazdom . ) Y o :
v - , Aoyt ) Neplatne kliknutia rocne (hrubo, pred kredit latforie 30300€
dalSom kvartali; 36 % v bankovnictve a p6zickach. Google kombinovane pre IT: platne Kliknutia rocne (hru Pr reditmi platforiem)
3,9 %. [13][40][41] FalosSné leady pri 25 % z ~100 mesacnych vyplneni formulara =~ 25 [ mes.
« Cena za kliknutie: LinkedIn 4,89 - 8,23 € (B2B House, Metadata); B2B softvérové (privyssie uvedenych CPL) [44][42]
vyrazy 11,40 - 16,66 € na Google vjednom zverejnenom pripade. Cena za lead: . , , s .
yrazy 9 : ] Prp Cas obchodnikov straveny riesenim falosnych leadov 17 500 €/ obch.

LinkedIn 177 €, Google 460 € (Metadata, 153 B2B inzerentov). [43][42][29]

e 25% odoslani formularov naleady je neplatnych (Anura); 14,1% zo 4 mil.
odosielatelov B2B formularov na demo bolo vyldéenych ako Priame + nasledné naklady, 1obchodnik = 47900 €/rok

spam/nekvalifikovani (Chili Piper). [44][45]
Do preverovania neplatnych kliknuti Googlom patri len podiel Google Ads (~6 140 €/rok hrubo);
e 69 % performance marketérov hlasi faloSné leady z platenych kampani. [46] LinkedIn ma vlastné filtrovanie a mieru neplatnych kliknuti nezverejnuje. [50] Vacsi naklad pre B2B
je nepriamy: 22 % marketingovych lidrov oznacuje poskodené data v CRM za najskodlivejsi
nasledok neplatnej navstevnosti a B2B obchodné timy odhaduju, ze 32 % ich CRM dat je
chybnych. [51]

(odhad CHEQ: ~17 500 € na obchodnika rocne) [49]

Zverejnené pripady N J

e Canto (B2B SaaS, DAM): ~59 100 €/mes. stratenych na neplatnej navstevnosti

pred ochranou; +307 000 € v kvalifikovanom pipeline za prvé dva mesiace po 259 ooo €
nasadeni. [47]

* REVIEWS.io (B2B softver):~9 % neplatnych kliknuti pri CPC 11,40 - 16,66 €; rocne premrha reprezentativny inzerent z finan¢nych sluzieb s rocnymi

opakované kliknutia konkurencie z jedného zariadenia na najdrahsie vyrazy. vydavkami 4,38 mil. € pri CPC 10,09 € — = 778 000 £ stratenych tréieb pri ROAS
[29] 3:1(Lunio, 86 mil. kliknuti). [41]

* Neuvedeny inzerent naLinkedIn: 400 faloSnych leadov za 60 dni. [48]

Miera neplatnych kliknuti pre softvér a IT je na Google pod priemerom (6,5 %); problém B2B sa sustreduje na LinkedIn a na kvalituleadov, nie na samotnu mieru kliknuti na Google [6][40]. 7



07 - AKO TO ZiSKAT SPAT

Reklamacie: ako funguje proces a ako casto sa vyplati

Preverovanie neplatnych kliknuti Googlom [2][5]

 60-dnové obdobie spatne od datumu Kliknutia.

e Podava sa cez Click Quality Form administratorom uctu; vyzaduje ID Kliknuti
(GCLID), IP adresy, casové znacky, klucové slova, Casové obdobie av
idealnom pripade logy servera.

« Google posudi ziadost v priebehu niekolkych pracovnych dni a na
neskorsej fakture vystavi kredit — nikdy nie hotovost.
e Novinka z roku 2025: report o kreditoch za neplatnu aktivitu (Invalid Activity

Credit) v Google Ads zobrazuje kreditované kliknutia a vydavky podla
kampane. [62]

e NajcastejSim dovodom zamietnutia je nedostatok dékazov. [5]

SaveMyBudget funguje nad ramec filtrovania Googlu. Systémy Googlu zachytia vacsinu; proces
reklamacie existuje pre zvysok a odmenuje kvalitné dokazy.

Miery schvalenia a vratenia pochadzaju od poskytovatelov, nie od Googlu. Kredity opravia fakturaciu, nie vykon: boti, ktori sa dostali do uctu, uz ovplyvnili bidding a reporting [31].

~5-10%

samostatne podanych reklamacii alebo
napadnutych kliknuti schvalenych,
podla skusenosti dvoch
poskytovatelov ochrany; pri schvaleni
ide 0 30 - 50 % pozadovanej sumy. Nie
sU to data Googlu. [5][53]

5,3 %

seniornych marketérov pouziva
vyhradenu platformu na neplatnu
navstevnost, hoci 75,6 % z nich hovori,
ze kvOli nej stracaju viac nez 5 %
mesacného rozpoctu. [55]

SaveMyBudget

8-15%

auditovanych vydavkov ziskanych spéat
podla jednej auditorskej firmy
pracujucej s Uplnymi logmi kliknuti
(vlastna tlacova sprava; za rok 2025
deklarované vratenia nad 87,7 mil. €).
[54]

-

Ziadne

— nenasli sme zZiadny nezavisly
prieskum o tom, kolko inzerentov
niekedy podalo reklamaciu, ani o miere
uspesnosti. Google naposledy

zverejnil mieru spatnych kreditov v
roku 2007 (<0,02 % Kliknuti). [21]

a N\
Medzera v dokazoch je medzerou v Uspesnosti
Poskytovatelia sa zhoduju v jednom: samostatne podané reklamacie vacsinou
neuspeju pre nedostatok dokazov, zatial ¢o reklamacie podlozené logmi na
urovni Kliknuti su Uspesnejsie. Google uvadza rovnaku poziadavku — ID
kliknuti, IP adresy, Casové znacky, logy. O Uspechu reklamacie rozhoduje
Google. [5][53][54]

o /

8



08 - POROVNANIE SaveMyBudget

Kolko rozpoctu sa premarni — tri firmy

MIESTNA FIRMA SO

E-COMMERCE (D2C NA SHOPIFY) B2B SAAS LEAD GEN

SLUZBAMI

Mesacné platené vydavky 13200 € 4380 € 26300 €
(model)
Kanal Google Search + Shopping Google Search Linkedln + Google Search
Pouzita miera neplatnych 7,0 % [23][8] 12,5 % [18] 15,3 % LinkedIn / 3,9 % Google [40]
Kliknuti
Medianové CPC 3,63 € [25] 9,20 € [32] 8,23€ /5,15 € [42][25]
Neplatné kliknutia ro¢ne (hrubo, 1T1000€ 6580 € 30300¢€
pred kreditmi)
Neplatny podiel rozpoctu 7,0 % 12,5 % 9,6 %
(hrubo)
Pokryté kreditmi od Googlu ~6580€ ~ 4530 € ~ 3680 € (len podiel Google)
(odhad, ~60 %)
Nauctované a potencialne =4470€ ~2050€ =~ 2460 € (Google):Linkedin mimo rozsahu
reklamovatelhé, rocne
Skryty naklad Smart Bidding natrénovany na kliknutiach botov; = 36 000 € Cena~b8redlnychleadov  ~25 faloSnych vyplneni formulara mesacne; ~17 500 € na obchodnika

trzieb, ak by sa presmerovali na platné kliknutia pri ROAS 3,3x  roc¢ne pri CPL113 € ro¢ne na dohladavanie (odhad CHEQ)

6580-30700€ 10500-153200€ 25 %

ro¢ne na neplatnych kliknutiach pri mesacnych rozpoctoch ro¢ne strati typicky inzerent na Google Ads s vydavkami z PPC rozpoctov malych firiem sa celkovo premrha (Studia
4 380 - 26 300 €, pred kreditmi od Googlu; z toho zhruba 8 770 €/mes. (CHEQ); studia ClickCease pre malé a stredné WordStream, 2013) — neplatné kliknutia su len ¢astou Sirgieho
2 020 - 4 380 € zostava nauctovanych a reklamovatelnych. firmy udava 13 200 €+ pri 7890 - 8 770 €/mes. [66][38] problému s efektivitou. [57]

Modely vyssie.

Modely su nase; kazda miera a cena v nich ma uvedeny zdroj. Zmente vydavky a Cisla sa linearne prepocitaju. 9



09-CO STYM ROBIME

SaveMyBudget

Sledovanie, dokazy, reklamacia — bez uspechu ziadny poplatok

SaveMyBudget funguje nad ramec vlastnej ochrany Googlu. Sledujeme kazdée platenée kliknutie,
zostavujeme dokazy, ktoré si vyzaduje preverovanie Googlu, a nas tim reklamaciu skontroluje a poda.

Rozhoduje Google.
1- Sledovanie 2 - Dokazy
Jeden tag na vasej stranke plus Dbokazy na urovni jednotlivych kliknuti —
pripojenie k Google Ads len na Citanie. ID kliknuti, IP adresy, zariadenia, vzory
Kazdé kliknutie sa vyhodnoti voci 20+ nacasovania — zostavené do formatu,
pravidlam detekcie a spolocnym ktory vyzaduje Click Quality Form
poznatkom napriec celou sietou — Googlu, a overené voci vasej skutocnej
podvodnik odhaleny vjednom ucte je fakturacii.

oznaceny pre vsetky Ucty.

3 - Reklamacia

V ramci 60-dnoveho obdobia nas tim
skontroluje dokazy a poda reklamaciu.
Google zvyCajne odpovie v priebehu dni.
Ked Google potvrdi kredit, vezmeme si z
neho 25 %. Ak reklamaciu zamietne,
neplatite nic.

=

Neslubujeme vratenie penazi — Google posudzuje
o kazdu reklamaciu a jeho filtre uz zachytia vac¢sinu
o neplatnej navstevnosti. My menime kvalitu dokazov

pri zvysku, a prave na tom samostatne podané

z kazdého kreditu, ktory Google potvrdi. Sledovanie, panel, ddkazy aj podanie s zadarmo. Pod 10 $ bez reklamacie zlyhavaju. [5][53]

poplatku. savemybudget.io

J

Poplatok a proces podla zverejnenia na savemybudget.io/pricing, sep. 2026.

10
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Google Ads Help — "Invalid clicks: Definition" (answer 42995). support.google.com/google-a
ds/answer/42995

. Google Ads Help — "About invalid traffic" (answer 11182074), incl. investigation process and

60-day window. support.google.com/google-ads/answer/11182074

.Imperva / Thales — 2025 Bad Bot Report (2024 data): 51% automated, 37% bad bots. Apr 2025.

imperva.com/resources/resource-library/reports/2025-bad-bot-report/

. Google Ad Traffic Quality — "How we prevent invalid activity". google.com/ads/adtrafficqualit

y/how-we-prevent-it/

. Fraud Blocker — "How to get a refund for invalid clicks from Google Ads" (vendor; ~10%

approval, 30- 50% of amount). Upd. Jun 2026. fraudblocker.com/articles/how-to-get-a-refun
d-for-invalid-clicks-from-google-ads

. Lunio — 2026 Global Invalid Traffic Report / "Click fraud statistics by industry" (2.7B clicks;

8.51%; $63B). Jan 2026. lunio.ai/blog/click-fraud-statistics-by-industry

. MediaPost — "Ad spend wasted on invalid traffic reached $63B in 2025" (lead-gen +32% vs e-

com). Jan 2026. mediapost.com/publications/article/412156/

. Fraud Blocker — "Invalid click rate benchmarks for Google Ads" (104M clicks, 43,701 accounts;

11.4%; by campaign type). Feb-Sep 2026. fraudblocker.com/data/invalid-click-rate-benchmark
s-for-google-ads

. Fraud Blocker — "Click fraud statistics" (vendor data; retail 18.3%, 1egal 14.7%). Jun 2026. fraud

blocker.com/data/click-fraud-statistics

Juniper Research — Digital Advertising Fraud whitepaper ($84.2B 2023; $172.3B 2028). Sep
2023. fraudblocker.com/wp-content/uploads/2023/09/Ad-Fraud-Whitepaper_Jduniper-Resear
ch.pdf

Search Engine Land — "22% of digital ad spend lost to fraud in 2023". Sep 2023. searchenginel
and.com/ad-spend-lost-ad-fraud-2023-432610

Spider AF / Spider Labs — 2025 Ad Fraud Report ($37.7B; 5.1% programmatic). May 2025. spide
raf.com/press-releases/spider-labs-releases-2025-ad-fraud-report-...

Lunio — "Invalid traffic rates by ad platform" (Linkedln 19.88%, TikTok 24.2%, Meta 8.2%,
Google 7.57%). 2026. lunio.ai/blog/invalid-traffic-rates-by-ad-platform

Integral Ad Science — Media Quality Report, 21st ed. (global IVT ~1.1%). Jul 2026. go.integralad
s.com/rs/469-VBI-606/images/AMER_MQR_21st_Edition_IAS.pdf

PPC Land — "DoubleVerify cuts fraud rate 24%" (0.5% SIVT Q12026). Jul 2026. ppc.land/doubl
everify-cuts-fraud-rate-24-but-out-of-geo-ads-jump-12/
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TAG (Trustworthy Accountability Group) — US Fraud Savings Report 2024 (9.96% unfiltered
IVT; $10.8B saved). 2024. tagtoday.net/pressreleases/tag-us-fraud-savings-report-2024-...

Fraud Blocker — "Click fraud in the legal industry" (14.7% vs 10.9%; $10 CPC; $4,560/yr). 2026. f
raudblocker.com/articles/click-fraud/legal-industry

Fraud Blocker — "Click fraud in home services" (12.5% vs 8.6%; 1oss ladder). 2026. fraudblocke
r.com/articles/click-fraud/home-services-industry

Fraud Blocker — "Click fraud in finance & insurance" (11.4% vs 5.9%; $12.80 CPC) and Q12026

Click Fraud Report (16.2% vs 10.4%). 2026. fraudblocker.com/articles/click-fraud/finance-indu
sty - /what-is-click-fraud

Lunio — "Google invalid clicks" (+9.5% blocked/month; 6.4% of spend). Sep 2025. lunio.ai/blo

g/google-invalid-clicks

Google AdWords blog via WebmasterWorld — "<10% of clicks filtered; <0.02% credited
reactively". Mar 2007. webmasterworld.com/google_adwords/3267416-2-30.htm

Google — Ads Safety Reports 2023, 2024, 2025 (no invalid-click or credit totals published). se
rvices.google.com/fh/files/misc/ads_safety_report_2024.pdf

PPC Land — "Al Max shows 72% more invalid traffic in retail search, Lunio finds" (Shopping
7.51%; 414M retail clicks; $500k model). Aug 2026. ppc.land/ai-max-shows-72-more-invalid-tr
affic-in-retail-search-lunio-finds/

Search Engine Journal (Lunio partner content) — "Al Max is sending retailers more invalid
traffic". Aug 2026. searchenginejournal.com/partner-resources/ai-max-is-sending-retailers-
more-invalid-traffic/

WordStream / LocaliQ — Google Ads Benchmarks 2026 (13,474 US campaigns, Apr 2025-Mar
2026; CPC & CPL by industry). 2026. wordstream.com/blog/2026-google-ads-benchmarks

CHEQ — "Bot Friday: a third of Black Friday shoppers were fake" (35.7%; $368M). 2021-22. cheq,.
ai/blog/bot-friday-how-bots-and-fake-users-impact-retailers-on-black-friday/

Lunio — Case study: Sparkles.io (66,000 invalid clicks; €382k | €548k saved). 2025. lunio.ai/cas
e-studies/sparkles-io

ClickCease — Case studies: Take Some Risk, Wit Digital, Oliverson & Huss, Mindesigns,
Corkboard Concepts. clickcease.com/case-studies.html

. ClickCease — "5 case studies of malicious competitor click fraud" (Motogolf, Palace Plumbers,

REVIEWS.io, JustLaw). Jul 2020. clickcease.com/blog/5-cases-studies-of-malicious-competit
or-click-fraud/

Triple Whale — Google Ads benchmarks for DTC (median ROAS 3.27; 21,000+ brands). 2026. tr
iplewhale.com/blog/google-ads-benchmarks

Zdroje od poskytovatelov (ochrana pred klikacim podvodom, overovanie, obmedzovanie botov) maju komercny zaujem a vsnimkach su takto oznacené. 1
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ClickCease — "Can click fraud hurt performance even if some invalid clicks are refunded?" Apr
2026. clickcease.com/blog/can-click-fraud-hurt-performance-even-if-some-invalid-clicks-ar
e-refunded/

LocaliQ — Home Services Search Advertising Benchmarks (3,211 US campaigns; Plumbing
$10.49 CPC/ 8129 CPL; HVAC, Roofing, Electricians). 2025. localig.com/blog/home-services-s
earch-advertising-benchmarks/

LocaliQ — Small Business Marketing Trends Report 2026 (52% under $1,000/mo). Feb 2026. 10
calig.com/blog/small-business-marketing-trends-report-2026/

Lunio — "Is competitor click fraud real?" (competitors 17% of click fraud; bots 38%). 2021, upd.
lunio.ai/blog/is-competitor-click-fraud-real

ClickCease — "Competitor click fraud: a case study" (Australian waste-disposal firms). Feb
2020. clickcease.com/blog/competitor-click-fraud-a-case-study/

ClickCease — Case study: The Rothenberg Law Firm / injurylawyer.com ($67,948; 6,195 clicks).
clickcease.com/case-studies/injury-lawyer.html

ClickCease — Case study: Eric B. Preston real-estate sites (~10%; one realtor ~40%). clickceas
e.com/case-studies/eric-preston.htmi

ClickCease — "The State of Click Fraud in SME Advertising" (1.8B clicks, May 2019-May 2020;
14.1% avqg; sector rates; $15k+/yr SME loss). 2020. clickcease.com/documents/The-State-of-Cli
ck-Fraud_bg_2c-.pdf

Google Local Services Help — "About automated credits for invalid leads" (answer 15100654).
support.google.com/localservices/answer/15100654

PPC Land — "LinkedIn drives the most bot clicks per ad dollar" (Lunio IT & Security report:
LinkedIn 15.34%, Bing 11.63%, Meta 5.37%, Google 3.90%; 64M clicks). Jun 2026. ppc.land/linke
din-drives-the-most-bot-clicks-per-ad-dollar-new-report-finds/

PPC Land — "Banking ads lose $295k yearly to fraud, Lunio finds" (86M clicks; LinkedIn
36.08%). Jul 2026. ppc.land/banking-ads-lose-295k-yearly-to-fraud-lunio-finds/

Metadata.io — 2026 B2B Paid Media Benchmark Report / "LinkedIn Ads cost for B2B" ($57.6M
spend; CPC $9.39; CPL LinkedIn $202, Google $524). 2026. metadata.io/benchmark-report-2
026 - metadata.io/linkedin-ads-cost-b2b

The B2B House — LinkedIn Ads Benchmarks (CPC $5.58-6.40; CPL $15-350). Dec 2025. theb2b
house.com/linkedin-ad-benchmarks/

Anura — Ad fraud statistics (25% of lead-gen form submissions invalid, 2024). 2025-26. anura.
io/fraud-tidbits/ad-fraud-statistics

Chili Piper — Form Conversion Rate Benchmark Report (14.1% of ~4M B2B demo-form
submitters disqualified). 2025. chilipiper.com/post/form-conversion-rate-benchmark-report
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Lunio — "The cost of invalid traffic" (69.1% of performance marketers report fake leads). 2024~
26. lunio.ai/blog/cost-of-invalid-traffic

Lunio — Case study: Canto ($67,400/mo lost pre-protection; +$350k pipeline). lunio.ai/case-s
tudies/canto

Spider AF — "Fake leads are draining your LinkedIn Ads" (400 fake leads / 60 days). 2025. spide
raf.com/articles/fake-leads-are-draining-your-linkedin-ads-...

CHEQ — "Fake lead fraud protection" (~$20,000 and 550 hours per rep per year; ZoomInfo via
CHEQ). 2023-24. cheq.ai/blog/fake-lead-fraud-protection/

CHEQ — "Eliminating invalid clicks on your LinkedIn campaigns"; ClickZ — "Does LinkedIn
have an invalid click problem?" cheg.ai/blog/eliminating-invalid-clicks-on-your-linkedin-cam
paigns/ - clickz.com/does-linkedin-have-an-invalid-click-problem/46111/

PPC Land — "B2B sales teams estimate 32% of their CRM data is flawed, Firmable finds" (incl.
Lunio survey: 22.1% name corrupted CRM data as most damaging IVT effect). Sep 2026. ppc.la
nd/b2b-sales-teams-estimate-32-of-their-crm-data-is-flawed-firmable-finds/

Google Ads Help — Invalid Activity Credit report (answer 16826168); Search Engine Land —
"Google spotlights invalid click credits with new Ads help documentation". 2025. support.go
ogle.com/google-ads/answer/16826168 - searchengineland.com/...-479273

ClickPatrol — "Google Ads refunds" (~5% of contested clicks historically approved). 2026. clic
kpatrol.com/google-ads-refunds/

Business Wire — Vaudit: Google Certified Click Auditor recovers 8-15% of audited spend;
S100M+ refunds processed in 2025. Dec 2025. businesswire.com/news/home/2025120337387
2/en

Lunio — State of Click Fraud Report 2026 (131 senior marketers; 75.6% lose >5%; 5.3% use a
dedicated platform). May 2026. lunio.ai/state-of-click-fraud-report-2026

CHEQ — "Click fraud statistics 2023" ($10k/mo advertiser loses $12-15k/yr). Upd. Jan 2024. ch
eq.ai/blog/click-fraud-statistics-2023/

Search Engine Land — "Study finds small businesses waste 25% of their PPC budgets"
(WordStream). Oct 2013. searchengineland.com/study-finds-small-businesses-waste-25-per
cent-of-their-ppc-budgets-173917

Further reading consulted: ANA Programmatic Transparency Benchmarks 2023-25
(ana.net; digiday.com); Adalytics bot-filtration report, Mar 2025
(adalytics.io/blog/prebid-bot-filtration); Pixalate quarterly click-fraud benchmarks
(pixalate.com); University of Baltimore / CHEQ "Cost of PPC click fraud" 2020 (cheq.ai);
Alzahrani & Aljabri, "Al-Based Techniques for Ad Click Fraud Detection”, J. Sensor &
Actuator Networks 12(1):4, 2023 (mdpi.com); Gartner 2025 CMO Spend Survey
(gartner.com). Currency: GBP and EUR converted at £1 = $1.32 and €1 = $1.14, open.er-
api.com, 28 Sep 2026.
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