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Nederī go klikšķu izmaksas trī s
nozarē s

Cik e-komercijas veikali, vietē jo pakalpojumu uzņē mumi un B2B potenciā lo klientu piesaistes komandas maksā
par klikšķiem, kas nekad nebū tu pirkuši — un cik lielu daļu no tā  var atgū t. Skaitļi konvertē ti no ASV dolā riem uz
EUR pē c ECB atsauces kursa 2026. gada 25. septembris (1 EUR = 1,1403 USD).

savemybudget.io Avoti numurē ti [n] → atsauču saraksts, 11.–12. slaids
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Kas ir nederī gs klikšķis?
Google definī cija: jebkurš klikšķis uz jū su reklā mu, kas nav no cilvē ka ar patiesu interesi par to, ko jū s
reklamē jat. Par tiem jums nav jā maksā . [1][2]

Automatizē ts

Boti, meklē tā jprogrammu
robotprogrammatū ras, klikšķu fermas un
"maldinoša programmatū ra", kas
masveidā  klikšķina uz reklā mā m. 2024.
gadā  automatizē tā  datplū sma pirmo reizi
pā rsniedza cilvē ku datplū smu: 51% no
visas tī mekļa datplū smas, 37% no
ļaunprā tī giem botiem. [1][3]

Apzinā ts

Cilvē ki, kas klikšķina, lai mā kslī gi
palielinā tu kā da izmaksas — konkurenti,
kas iztukšo pretinieka dienas budžetu, vai
izdevē ji, kas klikšķina uz reklā mā m savā s
vietnē s, lai nopelnī tu. Google abus
uzskata par nederī giem. [1][2]

Nejaušs

Dubultklikšķi, nejauši pieskā rieni
mobilajā s reklā mas vietā s, klikšķi
neveiksmī ga reklā mas izvietojuma dē ļ.
Bez nolū ka, bez pirkuma — bet, ja tas
paslī d cauri, rē ķins tomē r tiek izrakstī ts.
[1]

Kā  Google to risina

Google automā tiski atfiltrē  lielā ko daļu nederī gā s datplū smas (200+ filtru, gan reā llaikā , gan retrospektī vi) vē l pirms jums izraksta rē ķinu,
un, ja atrod vairā k, pievieno "nederī gas darbī bas" kredī tu kā dam nā kamajam rē ķinam. [2][4] Viss, ko tā s sistē mas neklasificē  kā  nederī gu, tiek
rē ķinā ts kā  parasts klikšķis — un tieši šo starpī bu mē ra pā rē jā  šī s prezentā cijas daļa. Reklā mdevē ji var pieprasī t manuā lu izmeklē šanu par
klikšķiem, kas nav vecā ki par 60 dienā m. [2][5]

Nederī gi klikšķi ≠ "slikti potenciā lie klienti". Reā ls cilvē ks, kurš nekonvertē jas, ir derī gs klikšķis. Nederī gs = nevis reā la persona ar patiesu interesi. 2
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Aptuveni katrs 12. apmaksā tais klikšķis ir nederī gs

8,5%
vidē jais nederī go klikšķu rā dī tā js 2,7 miljardos apmaksā tu klikšķu, sešā s
reklā mas platformā s, 2024. gada augustā –2025. gada jū lijā  (Lunio) [6][7]

11,4%
vidē jais nederī go klikšķu rā dī tā js Google Ads, 104 milj. klikšķu 43 701
kontā , 6 mē nešos lī dz 2026. gada februā rim (Fraud Blocker) — pieaugums
no 5,9% 2010. gadā  [8][9]

Globā lie zaudē jumi — aplē ses atšķiras atkarī bā  no metodes

Spider AF, 2024. gada … 33,1 mljrd. €

Lunio, 2025. gada dati 55,2 mljrd. €

Juniper Research, 202… 73,7 mljrd. €

Juniper, 2028. gada pr… 151 mljrd. €

Juniper: 2023. gadā  zaudē ti 22% no 335 mljrd. € globā lo digitā lā s reklā mas izdevumu.
[10][11][12][6]

Nederī go klikšķu ī patsvars apmaksā tajos klikšķos pa
platformā m, 2025 [6][13]

Google Search 5,2%

Google (visi kanā li) 7,6%

Meta 8,2%

Microsoft / Bing 10,3%

Google Display 12,0%

X / Twitter 12,8%

LinkedIn 19,9%

TikTok 24,2%

Neatkarī gi verifikā cijas uzņē mumi, kas mē ra jau atfiltrē tus lielu uzņē mumu pirkumus, uzrā da
daudz zemā kus rā dī tā jus (IAS 1,1%, DoubleVerify 0,5% [14][15]); nozares organizā cija TAG
norā da neatfiltrē tu display/video IVT vē rtī bu 9,96% apmē rā  [16]. Iepriekš minē tie MVU
apmaksā tā s meklē šanas skaitļi ir tie, kas attiecas uz šajā  prezentā cijā  aplū kotajiem
uzņē mumiem. Visiem klikšķu krā pšanas aizsardzī bas pakalpojumu sniedzē jiem ir komerciā la
interese; kur iespē jams, mē s citē jam divus, kas sakrī t.

Viena pakalpojumu sniedzē ja dalī jums pa platformā m (Lunio). Fraud Blocker dati tikai par Google: Search 11,2%, Shopping 7,9%, PMax 12,1%, Display 35,5% [8] 3
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Ko Google kreditē  salī dzinā jumā  ar to, ko atklā j neatkarī gi rī ki
Tie paši konti, tie paši klikšķi, tas pats ceturksnis. Google filtri paveic lielā ko daļu darba; atlikums tiek rē ķinā ts kā  parasti
klikšķi. [8][17][18][19]

NOZARE (ASV GOOGLE ADS, 2026. G. 1.
CET., JA NAV NORĀ DĪ TS CITĀ DI)

GOOGLE ZIŅOTAIS NEDERĪ GAIS NEATKARĪ GI KONSTATĒ TAIS STARPĪ BA (FRAUD BLOCKER) IZLASE

Visas nozares 10,4% 16,2% 5,8 punkti 48 milj. klikšķu, 23 tū kst.
kampaņu, 37,2 milj. € izdevumi

Juridiski 10,9% 14,7% 3,8 punkti 50+ kontu, 36,6 tū kst. klikšķu,
321 000 € izdevumi

Mā jsaimniecī bas pakalp. (2025.apr.–
2026.marts)

8,6% 12,5% 3,9 punkti 100+ kontu, 1 milj.+ klikšķu,
~877 000 € izdevumi

Finanses un apdrošinā šana 5,9% 11,4% 5,5 punkti 40+ kontu, 365 tū kst. klikšķu,
877 000 €+ izdevumi

4–6 punkti
no izdevumiem ir starpī ba Fraud Blocker 2026.
gada izlasē s — klikšķi, ko tā  rī ks klasificē  kā
nederī gus, bet Google atskaitē s tie tā di nav. Ar
8770 €/mē n budžetu tas bū tu 351–526 € mē nesī .
[17][18][19]

+9,5%
papildu nederī gu klikšķu mē nesī  tiek bloķē ti
papildus Google filtriem visā  Lunio klientu bā zē ,
ietaupot ~6,4% izdevumu. [20]

<0,02%
klikšķu tika kreditē ti retrospektī vi pē c
reklā mdevē ju ziņojumiem, saskaņā  ar Google
2007. gada paziņojumu. Google pašlaik
nepublicē  kopē jos nederī go klikšķu vai kredī tu
skaitļus; tā s Ads Safety Report tos neaptver.
[21][22]

Tabulas avots: Fraud Blocker nozaru pā rskati, 2026 — pakalpojumu sniedzē js ar komerciā lu interesi; tomē r tendence (neatkarī gi konstatē tais > Google ziņotais) ir vienā da visos datu kopumos, ko atradā m. 4
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D2C Shopify veikals, 13 200 €/mē nesī  Google Search + Shopping

Ko dati saka par mazumtirdzniecī bu

Google Shopping klikšķi: 7,5% nederī gu 2026. g. 2. ceturksnī  (Lunio, 414 milj.
mazumtirdzniecī bas klikšķu) un 7,9% (Fraud Blocker) — divi pakalpojumu
sniedzē ji, viens skaitlis. [23][8]

Shopping nederī go klikšķu rā dī tā js pieauga par +80% no 2025. g. 4. ceturkšņa
(4,2%) lī dz 2026. g. 2. ceturksnim (7,5%); AI Max kampaņā m ir par 72% vairā k
nederī gas datplū smas nekā  standarta Search. [23][24]

Mazumtirdzniecī ba kopumā : no 6,0% (Lunio, 2025) lī dz 18,3% (Fraud Blocker
klientu dati). [6][9]

Mediā nas Search CPC: Shopping/Gifts 3,63 €, Apparel & Jewelry 3,89 €
(WordStream, 2026). [25]

35,7% no Melnā s piektdienas vietnes apmeklē jumiem nā ca no botiem vai viltus
lietotā jiem (CHEQ, 2021 — vietnes datplū sma, nevis apmaksā tie klikšķi). [26]

Publicē ti gadī jumi

Sparkles.io (D2C personalizē ti produkti, €1M+/gadā  Search): 66 000 nederī gu
klikšķu vienā  ceturksnī ; ietaupī jums €382k 2022. gadā , €548k 2023. gadā . [27]

Take Some Risk (e-komercijas aģentū ra): par 40% tī rā ka datplū sma, ietaupī ti
26 300 €/mē nesī . [28]

Motogolf.com (interneta golfa preču mazumtirgotā js): konkurents manuā li
iztukšoja dienas budžetus; prasī bā  minē ti 4380 €+. [29]

Ilustratī vs modelis — mū su pieņē mumi, avotos balstī ti rā dī tā ji

Mē neša izdevumi (Search + Shopping) 13 200 €

Kombinē tais nederī go klikšķu rā dī tā js (7% — starp Search
3,1% un Shopping 7,5–7,9% mazumtirdzniecī bā  [23][8])

7,0%

Nederī gi klikšķi mē nesī  (bruto, pirms Google piešķirtajiem
kredī tiem)

921 €

Gadā 11 000 €

Google filtri parasti kreditē  ~50–75% no tā , ko atklā j
neatkarī gi rī ki [17][18][19] — pieņemts 60%

≈ 6580 €

Joprojā m tiek rē ķinā ts, potenciā li pieprasā ms ≈ 4470 €/gadā

Ja novirzī ti uz derī giem klikšķiem ar D2C mediā nas ROAS 3,3× [30], 11 000 € kļū tu par ≈ 36 000 €
ieņē mumu. Nederī gi klikšķi arī  ietekmē  Smart Bidding signā lus, ko kredī ti nenovē rš. [31]

438 000 €
Lunio modelis: mazumtirgotā js ar 8,77 milj. €/gadā  apgrozī jumu un 5% nederī go
klikšķu rā dī tā ju gadā  izšķiež aptuveni 438 000 €. [23]

EUR→USD kurss €1 = $1,14 (2026. g. 28. sept.). Pakalpojumu sniedzē ju "ietaupī jumi" = bloķē tie klikšķi × CPC, paši ziņots, nav revidē ts. 5
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Santehnikas / mā jsaimniecī bas pakalpojumu uzņē mums, 4380 €/mē nesī  Google Search

Kā pē c kļū das vietē jā  mē rogā  izmaksā  dā rgi

Mediā nas CPC 2025.–26. g.: santehnika 9,20 €, HVAC 8,49 €, jumtu segumi 9,38 €,
elektriķi 10,68 €, juristi 8,66 €, zobā rsti 7,02 €. Katrs nederī gs klikšķis izmaksā
gandrī z 2× vairā k nekā  visu nozaru mediā na (4,75 €). [32][25]

Mā jsaimniecī bas pakalpojumu konti: 12,5% konstatē ti kā  nederī gi salī dzinā jumā
ar 8,6% Google ziņotajiem — 3,9 punktu starpī ba rē ķinā  (~0,13 € par klikšķi). [18]

Juridisko pakalpojumu konti: 14,7% konstatē ti salī dzinā jumā  ar 10,9%
kreditē tajiem. [17]

52% mazo uzņē mumu kopē jais mā rketinga budžets ir mazā ks par 877 €/mē nesī  —
no rī ta iztukšots budžets nozī mē  visas dienas potenciā los klientus. [33]

Konkurentu klikšķinā šana ir reā la, taču veido tikai daļu nederī gā s datplū smas
(~17% Lunio 2021. gada dalī jumā ; boti 38%). [34]

Publicē ti gadī jumi

Palace Plumbers (Lielbritā nija, 12 darbinieki, £3,000/mē n ≈ 3480 €): budžets
katru dienu no plkst. 10 lī dz 12 tika izsmelts, iespē jams, konkurenta darbī bas
rezultā tā ; zaudē ti "pā ris tū kstoši mā rciņu" (≈ 2320 €), pirms tas tika atklā ts. [29]

Austrā lijas atkritumu apsaimniekošanas uzņē mums: tā s pašas ierī ču ID
klikšķinā ja 5 no 6 vietē jo konkurentu reklā mā m; izsekots lī dz sestajam. [35]

Rothenberg Law Firm: bloķē ti 6195 klikšķi, par 31% tī rā ka datplū sma, ietaupī ti
59 600 €. [36]

Nekustamā  ī pašuma aģentū ra (40+ vietnes): vidē ji ~10% nederī gu, vienam San
Antonio aģentam ~40%. [37]

Ilustratī vs modelis — mū su pieņē mumi, avotos balstī ti rā dī tā ji

Mē neša izdevumi 4380 €

Klikšķi ar CPC 9,20 € [32] ≈ 477

Nederī gi klikšķi pie 12,5% [18] ≈ 60 / mē n

Nederī gi klikšķi mē nesī  (bruto, pirms Google piešķirtajiem
kredī tiem)

548 €

Gadā 6580 €

Google pašas kredī ti pie 8,6% [18] ≈ 4530 €

Joprojā m tiek rē ķinā ts, potenciā li pieprasā ms (3,9 punkti) ≈ 2050 €/gadā

Fraud Blocker skala dod tā du pašu rezultā tu: 877 €/mē n → 410 €/gadā , 4380 € → 2050 €, 8770 € → 4100 €
netiek atmaksā ti. [18] Ar santehnikas potenciā lā  klienta izmaksā m 113 € [32], 6580 € ir aptuveni 58 reā lu
potenciā lo klientu vē rtī ba gadā .

Vecā ki nozares dati — jā izmanto piesardzī gi

ClickCease 2019.–20. gada MVU pē tī jumā  (1,8 mljrd. klikšķu) tika uzrā dī ti šā di nederī go
klikšķu rā dī tā ji: atslē dznieki 53%, santehniķi 46%, kaitē kļu apkarošana 62%, ar konkurentu
klikšķu pī ķiem 81–88% karantī nas laikā . Šie skaitļi joprojā m tiek atkā rtoti kā  "2026. gada
statistika" pakalpojumu sniedzē ju emuā ros; tie ir seši gadi veci un pandē mijas mā kslī gi
paaugstinā ti. [38]

GBP→USD kurss £1 = $1,32 (2026. g. 28. sept.). Google Local Services Ads ir atsevišķa automatizē ta kredī tu sistē ma nederī giem potenciā lajiem klientiem [39]. 6
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B2B SaaS, 26 300 €/mē nesī  sadalī ti starp LinkedIn un Google Search

Kur B2B nozarē  pazū d nauda

Potenciā lo klientu piesaistes reklā mdevē ji redz par 32% vairā k nederī gas
datplū smas nekā  e-komercijas zī moli. [7]

LinkedIn: 19,9% nederī gu visā s nozarē s; 15,3% IT un drošī bas reklā mdevē jiem (64
milj. klikšķu, 2025. g. 3. cet.–2026. g. 1. cet.), pieaugot ceturksni pē c ceturkšņa;
36% bankā m un kreditē šanai. Google kombinē tais rā dī tā js IT nozarē : 3,9%.
[13][40][41]

Izmaksas par klikšķi: LinkedIn 4,89–8,23 € (B2B House, Metadata); B2B
programmatū ras terminiem 11,40–16,66 € Google vienā  publicē tā  gadī jumā .
Izmaksas par potenciā lo klientu: LinkedIn 177 €, Google 460 € (Metadata, 153 B2B
reklā mdevē ji). [43][42][29]

25% potenciā lo klientu piesaistes veidlapu iesniegumu ir nederī gi (Anura); 14,1%
no 4 milj. B2B demo pieprasī jumu iesniedzē ju tika diskvalificē ti kā
spams/neatbilstoši (Chili Piper). [44][45]

69% performance mā rketinga speciā listu ziņo par viltus potenciā lajiem klientiem
no apmaksā tajā m kampaņā m. [46]

Publicē ti gadī jumi

Canto (B2B SaaS, DAM): ~59 100 €/mē nesī  zaudē ti nederī gas datplū smas dē ļ
pirms aizsardzī bas ieviešanas; +307 000 € kvalificē tu iespē ju pirmajos divos
mē nešos pē c tam. [47]

REVIEWS.io (B2B programmatū ra): ~9% nederī gu klikšķu ar CPC 11,40–16,66 €;
atkā rtoti konkurenta klikšķi no vienas ierī ces pie dā rgā kajiem terminiem. [29]

Nenosaukts LinkedIn reklā mdevē js: 400 viltus potenciā lie klienti 60 dienā s. [48]

Ilustratī vs modelis — mū su pieņē mumi, avotos balstī ti rā dī tā ji

LinkedIn: 13 200 € × 15,3% nederī gu [40] 2010 € / mē n

Google Search: 13 200 € × 3,9% nederī gu [40] 513 € / mē n

Nederī gi klikšķi gadā  (bruto, pirms platformu kredī tiem) 30 300 €

Viltus potenciā lie klienti pie 25% no ~100 mē neša veidlapu
aizpildī jumiem (pie CPL) [44][42]

≈ 25 / mē n

Pā rdošanas laiks, sekojot viltus potenciā lajiem klientiem
(CHEQ aplē se: ~17 500 € uz pā rstā vi gadā ) [49]

17 500 €/pā rst.

Tiešā s + sekundā rā s, viens pā rstā vis ≈ 47 900 €/gadā

Google izmeklē šanas par nederī giem klikšķiem tvē rumā  ietilpst tikai Google Ads daļa (~6140 €/gadā
bruto); LinkedIn izmanto savu filtrē šanu un nepublicē  nederī go klikšķu rā dī tā ju. [50] Lielā kā s B2B
izmaksas ir netiešas: 22% mā rketinga vadī tā ju norā da sabojā tus CRM datus kā  postošā ko nederī gā s
datplū smas seku, un B2B pā rdošanas komandas lē š, ka 32% viņu CRM datu ir kļū daini. [51]

259 000 €
gadā  izšķiež reprezentatī vs finanšu pakalpojumu reklā mdevē js ar 4,38 milj. €/gadā
apgrozī jumu un CPC 10,09 € — ≈ 778 000 € zaudē tu ieņē mumu pie ROAS 3:1 (Lunio,
86 milj. klikšķu). [41]

Programmatū ras un IT nozares nederī go klikšķu rā dī tā ji Google ir zem vidē jā  (6,5%); B2B problē ma koncentrē jas LinkedIn un potenciā lo klientu kvalitā tē , nevis pašos Google klikšķu rā dī tā jos [6][40]. 7
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Pretenzijas: kā  darbojas process un cik bieži tas atmaksā jas

Google izmeklē šana par nederī giem klikšķiem [2][5]

60 dienu atskatī šanā s periods no klikšķa datuma.

Iesniedz konta administrators, izmantojot Click Quality Form; nepieciešami
klikšķu ID (GCLID), IP adreses, laika zī mogi, atslē gvā rdi, datumu diapazons un,
ideā lā  gadī jumā , servera žurnā li.

Google izskata dažu darba dienu laikā  un piešķir rē ķina kredī tu — nekad naudā
— nā kamajā  rē ķinā .

Jaunums 2025. gadā : Google Ads pā rskats par nederī gas darbī bas kredī tiem
rā da kreditē tos klikšķus un izdevumus katrai kampaņai. [52]

Visbiežā kais atteikuma iemesls ir nepietiekami pierā dī jumi. [5]

SaveMyBudget darbojas virs Google filtrē šanas. Google sistē mas notver vairā kumu; pretenziju
process pastā v atlikumam, un tas atalgo pierā dī jumus.

~5–10%
no pašu iesniegtajā m pretenzijā m vai
apstrī dē tajiem klikšķiem tiek
apstiprinā ti, pē c divu aizsardzī bas
pakalpojumu sniedzē ju pieredzes; ja
apstiprinā ti — 30–50% no pieprasī tā s
summas. Nav Google dati. [5][53]

8–15%
no revidē tajiem izdevumiem tiek atgū ti,
pē c viena reklā mu audita uzņē muma
datiem, kas strā dā  ar pilniem klikšķu
žurnā liem (paša preses relī ze; par 2025.
gadu deklarē tas 87,7 milj. €+ atmaksas).
[54]

5,3%
no vecā kajiem mā rketinga
speciā listiem izmanto ī pašu nederī gas
datplū smas platformu, lai gan 75,6%
norā da, ka tā s dē ļ zaudē  vairā k nekā  5%
mē neša budžeta. [55]

Nav
— mē s neatradā m nevienu neatkarī gu
aptauju par to, cik reklā mdevē ju jebkad
ir iesnieguši pretenziju, ne arī  par
veiksmes rā dī tā jiem. Google pē dē jo
reizi publicē ja retrospektī vo kredī tu
rā dī tā ju 2007. gadā  (<0,02% no
klikšķiem). [21]

Pierā dī jumu trū kums ir veiksmes trū kums

Pakalpojumu sniedzē ji piekrī t vienā : pašu iesniegtas pretenzijas parasti neizdodas
pierā dī jumu trū kuma dē ļ, un pretenzijas, ko pamato klikšķu lī meņa žurnā li, šķiet,
veicas labā k. Google izvirza tā du pašu prasī bu — klikšķu ID, IP adreses, laika
zī mogi, žurnā li. Vai pretenzija gū st panā kumus, lemj Google. [5][53][54]

Apstiprinā šanas un atgū šanas rā dī tā jus ziņo pakalpojumu sniedzē ji, nevis Google. Kredī ti novē rš rē ķinu, nevis veiktspē ju: boti, kas jau sasnieguši kontu, jau ir ietekmē juši likmju noteikšanu un pā rskatus [31]. 8
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Cik daudz budžeta tiek izšķiests — trī s uzņē mumi

E-KOMERCIJA (SHOPIFY D2C)
VIETĒ JAIS PAKALPOJUMU
UZŅĒ MUMS

B2B SAAS LEADI

Mē neša apmaksā tie izdevumi
(modelis)

13 200 € 4380 € 26 300 €

Kanā ls Google Search + Shopping Google Search LinkedIn + Google Search

Izmantotais nederī gais rā dī tā js 7,0% [23][8] 12,5% [18] 15,3% LinkedIn / 3,9% Google [40]

Mediā nas CPC 3,63 € [25] 9,20 € [32] 8,23 € / 5,15 € [42][25]

Nederī gi klikšķi gadā  (bruto,
pirms kredī tiem)

11 000 € 6580 € 30 300 €

Nederī gā  budžeta daļa (bruto) 7,0% 12,5% 9,6%

Google kredī ti sedz (aplē se,
~60%)

≈ 6580 € ≈ 4530 € ≈ 3680 € (tikai Google daļa)

Rē ķinā  un potenciā li
pieprasā ms, gadā

≈ 4470 € ≈ 2050 € ≈ 2460 € (Google) · LinkedIn ā rpus tvē ruma

Slē ptā s izmaksas Smart Bidding trenē ts uz botu klikšķiem; ≈ 36 000 €
ieņē mumu, ja novirzī ti uz derī giem klikšķiem pie
ROAS 3,3×

~58 reā lu potenciā lo klientu
vē rtī ba gadā  pie CPL 113 €

~25 viltus veidlapu aizpildī jumi mē nesī ; ~17 500 € uz pā rstā vi gadā
turpmā kam darbam (CHEQ aplē se)

6580–30 700 €
gadā  nederī gu klikšķu vē rtī ba pie 4380–26 300 € mē neša
budžetiem, pirms Google kredī tiem; aptuveni 2020–4380 €
no tā  joprojā m tiek rē ķinā ts un ir pieprasā ms. Modeļi
iepriekš.

10 500–13 200 €
gadā  zaudē  tipisks 8770 €/mē nesī  Google Ads reklā mdevē js
(CHEQ); ClickCease MVU pē tī jums uzrā dī ja 13 200 €+ pie
7890–8770 €/mē nesī . [56][38]

25%
no mazo uzņē mumu PPC budžetiem kopumā  tiek izšķiesti
(WordStream, 2013. gada pē tī jums) — nederī gi klikšķi ir tikai
daļa no plašā kas efektivitā tes problē mas. [57]

Modeļi ir mū su; katram tajos minē tajam rā dī tā jam un cenai ir norā dī ts avots. Mainot izdevumus, skaitļi mainā s lineā ri. 9
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Uzraudzī t, pierā dī t, pieprasī t — bez rezultā ta–bez maksas
SaveMyBudget darbojas virs Google pašas aizsardzī bas. Mē s uzraugā m katru apmaksā to klikšķi,
veidojam pierā dī jumus, ko pieprasa Google izmeklē šana, un mū su komanda izskata un iesniedz
pretenziju. Lemj Google.

1 · Uzraudzī t

Viens tags jū su vietnē  un tikai lasī šanai
paredzē ts Google Ads savienojums.
Katrs klikšķis tiek izvē rtē ts pret 20+
atklā šanas noteikumiem un tī kla mē roga
izlū košanas datiem — krā pnieks, kas
atklā ts vienā  kontā , tiek atzī mē ts visos
kontos.

2 · Pierā dī t

Pierā dī jumi katram klikšķim — klikšķu ID,
IP adreses, ierī ces, laika modeļi —
apkopoti formā tā , ko pieprasa Google
Click Quality Form, un pā rbaudī ti pret
jū su faktisko rē ķinu.

3 · Pieprasī t

60 dienu periodā  mū su komanda izskata
pierā dī jumus un iesniedz pretenziju.
Google parasti atbild dažu dienu laikā .
Kad Google apstiprina kredī tu, mē s
paņemam 25% no tā . Ja pretenzija tiek
noraidī ta, jū s nemaksā jat neko.

25%
no katra Google apstiprinā tā  kredī ta. Uzraudzī ba, informā cijas panelis, pierā dī jumi un iesniegšana ir bez
maksas. Nekā da maksa zem $10.

Mē s nesolā m atmaksas — Google izskata katru
pretenziju, un tā s filtri jau notver lielā ko daļu
nederī gā s datplū smas. Mē s mainā m pierā dī jumu
kvalitā ti atlikumam — tieši tur, kur pašu iesniegtā s
pretenzijas parasti neizdodas. [5][53]

savemybudget.io

Maksa un process, kā  publicē ts vietnē  savemybudget.io/pricing, 2026. gada septembris. 10
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1. Google Ads Help — "Invalid clicks: Definition" (answer 42995). support.google.com/google-a

ds/answer/42995

2. Google Ads Help — "About invalid traffic" (answer 11182074), incl. investigation process and
60-day window. support.google.com/google-ads/answer/11182074

3. Imperva / Thales — 2025 Bad Bot Report (2024 data): 51% automated, 37% bad bots. Apr 2025.
imperva.com/resources/resource-library/reports/2025-bad-bot-report/

4. Google Ad Traffic Quality — "How we prevent invalid activity". google.com/ads/adtrafficqualit
y/how-we-prevent-it/

5. Fraud Blocker — "How to get a refund for invalid clicks from Google Ads" (vendor; ~10%
approval, 30– 50% of amount). Upd. Jun 2026. fraudblocker.com/articles/how-to-get-a-refun
d-for-invalid-clicks-from-google-ads

6. Lunio — 2026 Global Invalid Traffic Report / "Click fraud statistics by industry" (2.7B clicks;
8.51%; $63B). Jan 2026. lunio.ai/blog/click-fraud-statistics-by-industry

7. MediaPost — "Ad spend wasted on invalid traffic reached $63B in 2025" (lead-gen +32% vs e-
com). Jan 2026. mediapost.com/publications/article/412156/

8. Fraud Blocker — "Invalid click rate benchmarks for Google Ads" (104M clicks, 43,701 accounts;
11.4%; by campaign type). Feb–Sep 2026. fraudblocker.com/data/invalid-click-rate-benchmark
s-for-google-ads

9. Fraud Blocker — "Click fraud statistics" (vendor data; retail 18.3%, legal 14.7%). Jun 2026. fraud
blocker.com/data/click-fraud-statistics

10. Juniper Research — Digital Advertising Fraud whitepaper ($84.2B 2023; $172.3B 2028). Sep
2023. fraudblocker.com/wp-content/uploads/2023/09/Ad-Fraud-Whitepaper_Juniper-Resear
ch.pdf

11. Search Engine Land — "22% of digital ad spend lost to fraud in 2023". Sep 2023. searchenginel
and.com/ad-spend-lost-ad-fraud-2023-432610

12. Spider AF / Spider Labs — 2025 Ad Fraud Report ($37.7B; 5.1% programmatic). May 2025. spide
raf.com/press-releases/spider-labs-releases-2025-ad-fraud-report-...

13. Lunio — "Invalid traffic rates by ad platform" (LinkedIn 19.88%, TikTok 24.2%, Meta 8.2%,
Google 7.57%). 2026. lunio.ai/blog/invalid-traffic-rates-by-ad-platform

14. Integral Ad Science — Media Quality Report, 21st ed. (global IVT ~1.1%). Jul 2026. go.integralad
s.com/rs/469-VBI-606/images/AMER_MQR_21st_Edition_IAS.pdf

15. PPC Land — "DoubleVerify cuts fraud rate 24%" (0.5% SIVT Q1 2026). Jul 2026. ppc.land/doubl
everify-cuts-fraud-rate-24-but-out-of-geo-ads-jump-12/

16. TAG (Trustworthy Accountability Group) — US Fraud Savings Report 2024 (9.96% unfiltered
IVT; $10.8B saved). 2024. tagtoday.net/pressreleases/tag-us-fraud-savings-report-2024-...

17. Fraud Blocker — "Click fraud in the legal industry" (14.7% vs 10.9%; $10 CPC; $4,560/yr). 2026. f
raudblocker.com/articles/click-fraud/legal-industry

18. Fraud Blocker — "Click fraud in home services" (12.5% vs 8.6%; loss ladder). 2026. fraudblocke
r.com/articles/click-fraud/home-services-industry

19. Fraud Blocker — "Click fraud in finance & insurance" (11.4% vs 5.9%; $12.80 CPC) and Q1 2026
Click Fraud Report (16.2% vs 10.4%). 2026. fraudblocker.com/articles/click-fraud/finance-indu
sty · /what-is-click-fraud

20. Lunio — "Google invalid clicks" (+9.5% blocked/month; 6.4% of spend). Sep 2025. lunio.ai/blo
g/google-invalid-clicks

21. Google AdWords blog via WebmasterWorld — "<10% of clicks filtered; <0.02% credited
reactively". Mar 2007. webmasterworld.com/google_adwords/3267416-2-30.htm

22. Google — Ads Safety Reports 2023, 2024, 2025 (no invalid-click or credit totals published). se
rvices.google.com/fh/files/misc/ads_safety_report_2024.pdf

23. PPC Land — "AI Max shows 72% more invalid traffic in retail search, Lunio finds" (Shopping
7.51%; 414M retail clicks; $500k model). Aug 2026. ppc.land/ai-max-shows-72-more-invalid-tr
affic-in-retail-search-lunio-finds/

24. Search Engine Journal (Lunio partner content) — "AI Max is sending retailers more invalid
traffic". Aug 2026. searchenginejournal.com/partner-resources/ai-max-is-sending-retailers-
more-invalid-traffic/

25. WordStream / LocaliQ — Google Ads Benchmarks 2026 (13,474 US campaigns, Apr 2025–Mar
2026; CPC & CPL by industry). 2026. wordstream.com/blog/2026-google-ads-benchmarks

26. CHEQ — "Bot Friday: a third of Black Friday shoppers were fake" (35.7%; $368M). 2021–22. cheq.
ai/blog/bot-friday-how-bots-and-fake-users-impact-retailers-on-black-friday/

27. Lunio — Case study: Sparkles.io (66,000 invalid clicks; €382k / €548k saved). 2025. lunio.ai/cas
e-studies/sparkles-io

28. ClickCease — Case studies: Take Some Risk, Wit Digital, Oliverson & Huss, Mindesigns,
Corkboard Concepts. clickcease.com/case-studies.html

29. ClickCease — "5 case studies of malicious competitor click fraud" (Motogolf, Palace Plumbers,
REVIEWS.io, JustLaw). Jul 2020. clickcease.com/blog/5-cases-studies-of-malicious-competit
or-click-fraud/

30. Triple Whale — Google Ads benchmarks for DTC (median ROAS 3.27; 21,000+ brands). 2026. tr
iplewhale.com/blog/google-ads-benchmarks

Pakalpojumu sniedzē ju avotiem (klikšķu krā pšanas aizsardzī ba, verifikā cija, botu mazinā šana) ir komerciā la interese, un slaidos tie ir attiecī gi apzī mē ti. 11
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e-refunded/
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36. ClickCease — Case study: The Rothenberg Law Firm / injurylawyer.com ($67,948; 6,195 clicks).
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37. ClickCease — Case study: Eric B. Preston real-estate sites (~10%; one realtor ~40%). clickceas
e.com/case-studies/eric-preston.html

38. ClickCease — "The State of Click Fraud in SME Advertising" (1.8B clicks, May 2019–May 2020;
14.1% avg; sector rates; $15k+/yr SME loss). 2020. clickcease.com/documents/The-State-of-Cli
ck-Fraud_bg_2c-.pdf

39. Google Local Services Help — "About automated credits for invalid leads" (answer 15100654).
support.google.com/localservices/answer/15100654

40. PPC Land — "LinkedIn drives the most bot clicks per ad dollar" (Lunio IT & Security report:
LinkedIn 15.34%, Bing 11.63%, Meta 5.37%, Google 3.90%; 64M clicks). Jun 2026. ppc.land/linke
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41. PPC Land — "Banking ads lose $295k yearly to fraud, Lunio finds" (86M clicks; LinkedIn
36.08%). Jul 2026. ppc.land/banking-ads-lose-295k-yearly-to-fraud-lunio-finds/

42. Metadata.io — 2026 B2B Paid Media Benchmark Report / "LinkedIn Ads cost for B2B" ($57.6M
spend; CPC $9.39; CPL LinkedIn $202, Google $524). 2026. metadata.io/benchmark-report-2
026 · metadata.io/linkedin-ads-cost-b2b

43. The B2B House — LinkedIn Ads Benchmarks (CPC $5.58–6.40; CPL $15–350). Dec 2025. theb2b
house.com/linkedin-ad-benchmarks/

44. Anura — Ad fraud statistics (25% of lead-gen form submissions invalid, 2024). 2025–26. anura.
io/fraud-tidbits/ad-fraud-statistics

45. Chili Piper — Form Conversion Rate Benchmark Report (14.1% of ~4M B2B demo-form
submitters disqualified). 2025. chilipiper.com/post/form-conversion-rate-benchmark-report

46. Lunio — "The cost of invalid traffic" (69.1% of performance marketers report fake leads). 2024–
26. lunio.ai/blog/cost-of-invalid-traffic

47. Lunio — Case study: Canto ($67,400/mo lost pre-protection; +$350k pipeline). lunio.ai/case-s
tudies/canto

48. Spider AF — "Fake leads are draining your LinkedIn Ads" (400 fake leads / 60 days). 2025. spide
raf.com/articles/fake-leads-are-draining-your-linkedin-ads-...

49. CHEQ — "Fake lead fraud protection" (~$20,000 and 550 hours per rep per year; ZoomInfo via
CHEQ). 2023–24. cheq.ai/blog/fake-lead-fraud-protection/

50. CHEQ — "Eliminating invalid clicks on your LinkedIn campaigns"; ClickZ — "Does LinkedIn
have an invalid click problem?" cheq.ai/blog/eliminating-invalid-clicks-on-your-linkedin-cam
paigns/ · clickz.com/does-linkedin-have-an-invalid-click-problem/46111/

51. PPC Land — "B2B sales teams estimate 32% of their CRM data is flawed, Firmable finds" (incl.
Lunio survey: 22.1% name corrupted CRM data as most damaging IVT effect). Sep 2026. ppc.la
nd/b2b-sales-teams-estimate-32-of-their-crm-data-is-flawed-firmable-finds/

52. Google Ads Help — Invalid Activity Credit report (answer 16826168); Search Engine Land —
"Google spotlights invalid click credits with new Ads help documentation". 2025. support.go
ogle.com/google-ads/answer/16826168 · searchengineland.com/...-479273

53. ClickPatrol — "Google Ads refunds" (~5% of contested clicks historically approved). 2026. clic
kpatrol.com/google-ads-refunds/

54. Business Wire — Vaudit: Google Certified Click Auditor recovers 8–15% of audited spend;
$100M+ refunds processed in 2025. Dec 2025. businesswire.com/news/home/2025120337387
2/en

55. Lunio — State of Click Fraud Report 2026 (131 senior marketers; 75.6% lose >5%; 5.3% use a
dedicated platform). May 2026. lunio.ai/state-of-click-fraud-report-2026

56. CHEQ — "Click fraud statistics 2023" ($10k/mo advertiser loses $12–15k/yr). Upd. Jan 2024. ch
eq.ai/blog/click-fraud-statistics-2023/

57. Search Engine Land — "Study finds small businesses waste 25% of their PPC budgets"
(WordStream). Oct 2013. searchengineland.com/study-finds-small-businesses-waste-25-per
cent-of-their-ppc-budgets-173917

Further reading consulted: ANA Programmatic Transparency Benchmarks 2023–25
(ana.net; digiday.com); Adalytics bot-filtration report, Mar 2025
(adalytics.io/blog/prebid-bot-filtration); Pixalate quarterly click-fraud benchmarks
(pixalate.com); University of Baltimore / CHEQ "Cost of PPC click fraud" 2020 (cheq.ai);
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