SaveMyBudget

ATVEJO ANALIZE - 2026 M. RUGSEJIS

Negaliojan€iy paspaudimy kaina
trijose pramones Sakose

Kiek e. parduotuveés, vietiniy paslaugy jmonés ir B2B klienty paieskos komandos moka uz paspaudimus, kurie
niekada nebuty pirke — ir kiek is to galima susigrazinti. Skaiciai konvertuoti is JAV doleriy j EUR pagal Europos
centrinio banko 2026 m. rugséjo 25 d. orientacinj kursg (1 EUR =1,1403 USD).

savemybudget.io Saltiniai sunumeruoti [n] - $altiniy saradas, 11-12 skaidrés



01- PAGRINDAI SaveMyBudget

Kas yra negaliojantis paspaudimas?

Pati Google tai apibrézia taip: bet koks paspaudimas jusy skelbime, kurio nepadaré zmogus, tikrai
besidomintis tuo, kg reklamuojate. Uz tokius paspaudimus mokéti neturétumete. [1][2]

Automatizuoti TyCiniai Atsitiktiniai

Botai, tinklalapiy skaitytuvai, Zmoneés, spaudziantys skelbimus, kad Dvigubi paspaudimai, netycCiniai
paspaudimy ukiaiir ,apgaulinga padidinty kito asmens islaidas — palietimai mobiliuosiuose skydeliuose,
programiné jranga“, masiskai konkurentai, iSeikvojantys varzovo dienos paspaudimai del nevykusio skelbimo
spaudziantys skelbimus. 2024 m. biudzety, arba leidéjai, spaudziantys iSdéstymo. Jokio ketinimo, jokio pirkimo
automatizuotas srautas pirma karta skelbimus savo svetainése, kad uzdirbty — bet sgskaita vis tiek israsoma, jei
pralenké zmoniy srauta: 51% viso pajamy. Google abu atvejus laiko paspaudimas praslysta pro filtrus. [1]
ziniatinklio srauto, 37 % — iS kenkéjisky negaliojanciais. [1][2]

boty. [1][3]

Kaip tai tvarko Google

Google didzigjg dalj netinkamo srauto atfiltruoja automatiskai (200+ filtry, realiuoju laiku ir retrospektyviai) dar pries jums israsant sgskaita,
o radusi daugiau — vélesnéje sgskaitoje prideda ,netinkamos veiklos“ kredita. [2][4] Viskas, ko jos sistemos nepriskiria prie negaliojanciy,
apmokestinama kaip jprastas paspaudimas — ir butent Sj skirtuma matuoja likusi Sio skaidriy rinkinio dalis. Reklamuotojai gali prasyti
rankinio iki 60 dieny senumo paspaudimy tyrimo. [2][5]

sNegaliojantys paspaudimai® # ,prasti kontaktai®. Tikras zmogus, kuris nekonvertuoja, yra galiojantis paspaudimas. Negaliojantis = ne tikras zmogus su tikru susidomeéjimu. 2
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Mazdaug kas 12-as apmokamas paspaudimas yra negaliojantis

8 5 OI Negaliojanciy paspaudimy dalis pagal platformg, 2025 m.

9 10 [61[13]

vidutinis negaliojandiy paspaudimy rodiklis i$ 2,7 mird. apmokamuy Google paieska C ) 5,2%
paspaudimy, Sesios reklamos platformos, 2024 m. rugpjutis - 2025 m. Google (visi kanalai) ) 7,6 %

liepa (Lunio) [6]1[7]

Meta S 8,2%
Microsoft / Bing cC ] 10,3 %
o Google Display ] 12,0 %
X[ Twitter — 12,8%
1 1'4 Io ()
LinkedIn — 19,9 %

vidutinis negaliojanciy paspaudimy rodiklis Google Ads, 104 min. TikTok _ 54 29
paspaudimy is 43 701 paskyros, 6 ménesiai iki 2026 m. vasario (Fraud 1eio e o
Blocker) — palyginti su 5,9 % 2010 m. [8][9] Nepriklausomos patikros jmonés, matuojané&ios jau atfiltruotus jmoniy pirkimus, pranesa

apie kur kas mazesnius rodiklius (IAS 1,1 %, DoubleVerify 0,5 % [14][15]); pramonés
organizacija TAG neatfiltruoto display/video IVT rodiklio nurodo 9,96 % [16]. Siame skaidriy
rinkinyje aktualus batent auksciau pateikti MV| apmokamos paieskos skaiciai. Visi
paspaudimy suk&iavimo apsaugos tiekéjai turi komercinj suinteresuotuma; kur jmanoma,

Pasauliniai nuostoliai — vertinimai skiriasi pagal metodg cituojame du sutampandius 2altinius.

Spider AF, 2024 m. fak... (D 33,1mird. €

Lunio, 2025 m. faktiniai (G 55,2 mird. €
Juniper Research, 202... (GG 73,7 mird. €
Juniper, 2028 m. prog... (I 151 mird. €

Juniper: 22 % i$ 335 mird. € pasauliniy skaitmeninés reklamos iSlaidy prarasta 2023 m.
[10]1[M]2][6]

Vieno tiekéjo (Lunio) platformy suskirstymas. Fraud Blocker duomenys tik apie Google: paieska 11,2 %, Shopping 7,9 %, PMax 12,1 %, Display 35,5 % [8] 3
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SaveMyBudget

Kg Google grazina kreditu, palyginti su tuo, kg aptinka nepriklausomi jrankiai

Tos pacios paskyros, tie patys paspaudimai, tas pats ketvirtis. Google filtrai atlieka didzigjg dalj darbo; likusi dalis apmokestinama

kaip jprasti paspaudimai. [8][17][18][19]

SRITIS (JAV GOOGLE ADS, 2026 M. |
KETV., JEl NENURODYTA KITAIP)

\/isos sritys
Teisiné

Buitinés paslaugos (2025.04-
2026.03)

Finansai ir draudimas

4-6 p. p.

iSlaidy sudaro skirtumas Fraud Blocker 2026 m.
imtyse — paspaudimai, kuriuos jy jrankis priskiria
prie negaliojanciy, bet Google ataskaitose taip
nepazymeti. Esant 8 770 €/mén. biudzetui, tai buty
351-526 € per ménes;j. [17][18][19]

10,4 % 16,2 %
10,9 % 14,7 %
8,6 % 12,5 %
5,9 % 11,4 %

+9,5%

papildomy negaliojanciy paspaudimy per ménes;j,
uzblokuoty vir§ Google filtry, Lunio klienty bazéje —
taip sutaupoma ~6,4 % islaidy. [20]

GOOGLE PRANESTAS NEGALIOJANTIS NEPRIKLAUSOMAI APTIKTAS SKIRTUMAS (PAGAL FRAUD BLOCKER) IMTIS

58p.p.- 48 min. paspaudimy, 23 tukst.
kampanijy, 37,2 min. € islaidy

3,8p.p. 50+ paskyry, 36,6 tukst.
paspaudimy, 321 000 € iSlaidy

39p.p.- 100+ paskyry, 1 min.+
paspaudimy, ~877 000 €
islaidy

55p.p. 40+ paskyry, 365 tukst.
paspaudimy, 877 000 €+
iSlaidy

<0,02 %

paspaudimy buvo grazinta kreditu atgaline data po
reklamuotojy pranesimy, pagal 2007 m. Google
pareiskima. Google Siuo metu neskelbia bendry
negaliojanciy paspaudimy ar kredity skaiciy; jos
»Ads Safety Reports® ataskaitos jy neapima. [21][22]

Lentelés Saltinis: Fraud Blocker sriCiy ataskaitos, 2026 m. — tiekéjas su komerciniu suinteresuotumu; tendencija (nepriklausomai aptiktas > Google pranestas) sutampa visuose rastuose duomeny rinkiniuose.
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D2C Shopify parduotuvé, 13 200 €/mén. Google paieskai ir Shopping

K3 duomenys sako apie mazmenine prekyba

Google Shopping paspaudimai: 7,5 % negaliojanciy 2026 m. |l ketv. (Lunio, 414
mIn. mazmeninés prekybos paspaudimuy) ir 7,9 % (Fraud Blocker) — du tiekéjai,
vienas skaicCius. [23][8]

Shopping negaliojanciy paspaudimy rodiklis nuo 2025 m. IV ketv. (4,2 %) iKi
2026 m. Il ketv. (7,5 %) iSaugo +80 %; Al Max kampanijose netinkamo srauto 72 %
daugiau nei standartinéje paieskoje. [23][24]

Mazmeniné prekyba is viso: nuo 6,0 % (Lunio, 2025 m.) iki 18,3 % (Fraud Blocker
klienty duomenys). [6][9]

Mediana paieskos CPC: Shopping / dovanos 3,63 €, drabuziai ir papuosalai

3,89 € (WordStream, 2026 m.). [25]

35,7 % ,Juodojo penktadienio® apsilankymy svetainése buvo i$ boty ar netikry
naudotojy (CHEQ, 2021 m. — svetainés srautas, ne apmokami paspaudimai). [26]

Paskelbti atvejai

EUR-USD kursu1€ =1,14 S (2026-09-28). Tiekéjo ,sutaupyta suma“ = uzblokuoti paspaudimai x CPC, paties tiekéjo pateikta, netikrinta.

Sparkles.io (D2C personalizuoti produktai, €1 min.+/m. paieskai): 66 000
negaliojanciy paspaudimy per vieng ketvirtj; sutaupyta €382 tukst. 2022 m.,
€548 tukst. 2023 m. [27]

Take Some Risk (e. prekybos agentura): 40 % Svaresnis srautas, sutaupyta
26 300 €/meén. [28]

Motogolf.com (golfo prekiy internetiné parduotuvé): konkurentas rankiniu
bidu iSeikvodavo dienos biudzetus; ieskinyje nurodyta 4 380 €+ tariamos zalos.
[29]

SaveMyBudget

N
Iliustracinis modelis — musy prielaidos, pagrjsti rodikliai
Ménesio iSlaidos (paieska + Shopping) 13200 €
Bendras negaliojanciy paspaudimy rodiklis (7 % — tarp 7,0 %
paieskos 3,1% ir Shopping 7,5-7,9 % mazmeninei prekybai
[23][8])
Negaliojantys paspaudimai per ménesj (bendra suma, pries 921€
Google kreditus)
Per metus 11000 €
Google filtrai paprastai kreditu grgzina ~50-75 % to, kg aptinka ~ 6580 €
nepriklausomi jrankiai [17][18][19] — laikoma 60 %
Vis tiek apmokestinta, galimai pretenduotina =~ 4470 €/m.
Nukreipusj galiojanCius paspaudimus, esant 3,3x medianiniam D2C ROAS [30], 11000 € tapty =
36 000 € pajamy. Negaliojantys paspaudimai taip pat maitina ,Smart Bidding“ signalus, kuriuos
kreditai neatSaukia. [31]
J
Pagal pacios Lunio modelj: 8,77 min. €/m. apyvartos mazmenininkas, esant 5 %
negaliojanciy paspaudimy rodikliui, iSSvaisto apie 438 000 € per metus. [23]
5



05:-2 ATVEJO ANALIZE — VIETINIS PASLAUGY VERSLAS SaveMyBudget

Santechnikos / buitiniy paslaugy jmoné, 4 380 €/mén. Google paieSkai

s N
Kodeél vietiniam verslui klaida brangiai kainuoja lliustracinis modelis — musy prielaidos, pagrjsti rodikliai
e Mediana CPC 2025-26 m.: santechnika 9,20 €, SVOK 8,49 €, stogy dengimas 9,38 €, Vet e 4380 €
elektrikai 10,68 €, advokatai 8,66 €, odontologai 7,02 €. Kiekvienas negaliojantis
paspaudimas kainuoja beveik 2x daugiau nei visy sri¢iy mediana (4,75 €). [32][25] Paspaudimai, esant 9,20 € CPC [32] = 477
. e _ 0 : C . _— o

Bu1tmlq paslaugy pasky.ro.s. 12,5 % aptikty neg.al.IOJanc.lq, palyginti su 8,63 o GOOQle Vs aiiefs ris sesmRuchiEn (12,655 13 ~ 60 / mén.

pranesty — 3,9 procentinio punkto apmokestinimo skirtumas (~0,13 € uz

paspaudimg). [18] Negaliojantys paspaudimai per ménesj (bendra suma, prie$ Google 548 €

» Teisiniy paslaugy paskyros: 14,7 % aptikta, palyginti su 10,9 % grazinta kreditu. [17] kreditus)
» 52 % mazy jmoniy bendras rinkodaros biudzetas nesiekia 877 €/mén. —iki piety Per metus 6 580 €

iSeikvotas biudzetas reiskia prarastus visos dienos kontaktus. [33]

e Konkurenty paspaudimai yra reali problema, bet sudaro mazuma netinkamo srauto Google kreditai, esant 8,6 % [18] =4530¢€
170 c c . g o)

(~17% pagal Lunio 2021 m. suskirstyma; botai — 38 %). [34] Vis tiek apmokestinta, galimai pretenduotina (3,9 p. p.) ~ 2 050 €/m.
PacCios Fraud Blocker skalé duoda tg patj rezultaty: 877 €/mén. » 410 €/m., 4380 € -2 050 €,8770 € - 4100 €
negragzinta. [18] Esant 113 € kainai uz santechnikos kontaktg [32], 6 580 € yra ~58 realiy kontakty per metus

Paskelbti atvejai kaina.
e Palace Plumbers (JK, 12 darbuotojy, £3 000/mén. = 3480 €): biudzetg kasdien 10- ~ -

12 val. iSeikvodavo jtariamas konkurentas; iki kol tai pastebéta, prarasta ,pora

tukstanciy svary“ (= 2 320 €). [29] Senesni sektoriaus duomenys — vertinkite atsargiai

@ USRI ER ANt R e e e pEES fienenny (1D spsies 9 is & et ClickCease 2019-20 m. MV| tyrimas (1,8 mrd. paspaudimy) nustate: Zaltkalviai 53 %,
konkurenty skelbimy; atsekta iki sestojo. [35] santechnikai 46 %, kenkéjy kontrolés jmonés 62 % negaliojandiy, o karantino metu konkurenty

e Rothenberg Law Firm: uzblokuota 6 195 paspaudimai, 31 % Svaresnis srautas, paspaudimy pikai sieké 81-88 %. Sie skaitiai vis dar perpakuojami kaip ,2026 m. statistika“
sutaupyta 59 600 €. [36] tiekéjy tinklarascCiuose; is tiesy jiems Sesi metai ir jie iSpusti dél pandemijos. [38]

* Nekilnojamojo turto agentira (40+ svetainiy): vidutiniskai ~10 % negaliojanciy,
vieno San Antonio agento atveju — ~40 %. [37]

GBP-USD kursu1£=1,32$ (2026-09-28). Google Local Services Ads turi atskirg automatine kredity sistemg negaliojantiems kontaktams. [39] 6
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B2B Saa$, 26 300 €/meén., paskirstyta tarp LinkedIn ir Google paieskos

Kur B2B nutekina pinigus

Klienty paieskos reklamuotojai patiria 32 % daugiau netinkamo srauto nei e. prekybos
prekiy zenklai. [7]

LinkedIn: 19,9 % negaliojancCiy visose srityse; 15,3 % IT ir saugumo reklamuotojams (64
min. paspaudimy, 2025 m. Il ketv. - 2026 m. | ketv.), rodiklis auga kas ketvirtj; 36 %
bankininkystei ir skolinimui. Bendras Google rodiklis IT sektoriui: 3,9 %. [13][40][41]

Kaina uz paspaudima: LinkedIn 4,89-8,23 € (B2B House, Metadata); B2B programinés
jrangos raktazodziai 11,40-16,66 € Google, pagal vieng paskelbtg atvejj. Kaina uz
kontakta: LinkedIn 177 €, Google 460 € (Metadata, 153 B2B reklamuotojai).
[43][42][29]

25 % klienty paieskos formy pateikimy yra negaliojantys (Anura); 14,1 % iS 4 min. B2B
demonstracijos formy pateikéjy buvo diskvalifikuoti kaip Slamstas ar netinkami (Chili
Piper). [44][45]

69 % efektyvumo rinkodaros specialisty pranesa apie netikrus kontaktus is apmokamy
kampanijy. [46]

Paskelbti atvejai

Canto (B2B SaaS, DAM): ~59 100 €/mén. prarasta dél netinkamo srauto pries
jsidiegiant apsaugg; +307 000 € kvalifikuoto pardavimy vamzdyno per pirmuosius du
meénesius po to. [47]

REVIEWS.io (B2B programiné jranga): ~9 % negaliojanciy paspaudimy, esant 11,40-
16,66 € CPC; pakartotiniai konkurento paspaudimai is vieno jrenginio pagal
brangiausius raktazodzius. [29]

Nejvardytas LinkedIn reklamuotojas: 400 netikry kontakty per 60 dieny. [48]

SaveMyBudget

Programinés jrangos ir IT sektoriaus paspaudimy negaliojimo rodikliai Google yra zemesni uz vidurkj (6,5 %); B2B problema koncentruojasi LinkedlIn ir kontakty kokybéje, o ne grynuosiuose Google paspaudimy
rodikliuose. [6][40]

N
lliustracinis modelis — musy prielaidos, pagrjsti rodikliai

LinkedIn: 13 200 € x 15,3 % negaliojanciy [40] 2 010 € / mén.

Google paieska: 13 200 € x 3,9 % negaliojanciy [40] 513 € / mén.

Negaliojantys paspaudimai per metus (bendra suma, pries 30300 €

platformy kreditus)

Netikri kontaktai, 25 % iS ~100 ménesiniy formos pildymy (esant ~ 25/ mén.

auksciau nurodytoms CPL) [44][42]

Pardavimy laikas, gaiStamas vejantis netikrus kontaktus (CHEQ: 17 500 €/ atst.

~17 500 € atstovui per metus) [49]

Zala vienam atstovui ~ 47900 €/m.
Tik Google Ads dalis (~6 140 €/m. bendra suma) patenka j Google negaliojan¢iy paspaudimy tyrimo taikymo
sritj; LinkedIn taiko savo filtravima ir neskelbia negaliojanciy paspaudimy rodiklio. [50] Didesné B2B kaina yra
netiesioginé: 22 % rinkodaros vadovy jvardija sugadintus CRM duomenis kaip labiausiai zalojantj netinkamo
srauto poveikj, o B2B pardavimy komandos vertina, kad 32 % jy CRM duomeny yra klaidingi. [51]

J
per metus isSvaisto tipinis 4,38 min. €/m. finansiniy paslaugy reklamuotojas, esant 10,09 €
CPC — = 778 000 € prarasty pajamy, esant 3:1 ROAS (Lunio, 86 min. paspaudimuy). [41]

7



07 - KAIP TAI SUSIGRAZINTI

Pretenzijos: kaip veikia procesas ir kaip daznai jis atsiperka

Google negaliojanciy paspaudimy tyrimas [2][5]

SaveMyBudget veikia virs Google filtravimo. Google sistemos sugauna didzigjg dalj; pretenzijy

60 dieny retrospektyvoslangas nuo paspaudimo datos.

Pretenzijg per ,Click Quality Form“ forma pateikia paskyros administratorius;
reikalingi paspaudimuy ID (GCLID), IP adresai, laiko Zymos, raktazodziai, daty

intervalas ir, geriausia, serverio zurnalai.

Google perziuri per kelias darbo dienas ir vélesnéje sgskaitoje iSduoda kredita

— niekada grynaisiais.

Naujiena 2025 m.: Google Ads netinkamos veiklos kredity ataskaita (,,Invalid
Activity Credit report®) rodo kreditu grazintus paspaudimus ir iSlaidas pagal

kampanija. [52]

Dazniausia atmetimo priezastis — nepakankami jrodymai. [5]

procesas skirtas likuciui, ir jis atlygina uz jrodymus.

~5-10 %

savarankiskai pateikty pretenzijy ar
gincijamy paspaudimy patvirtinama,
dviejy apsaugos tiekéjy patirtimi; kai
patvirtinama — 30-50 % prasytos
sumos. Ne Google duomenys. [5][53]

5,3 %

vyresniyjy rinkodaros specialisty
naudoja specializuotg netinkamo srauto
platformg, nors 75,6 % teigia, kad dél to
praranda daugiau nei 5 % ménesio
biudzeto. [55]

SaveMyBudget

8-15%

audituoty islaidy susigrgzinama, pagal
vienos reklamos audito jmoneés,
dirbancios su pilnais paspaudimy
zurnalais, duomenis (jos pacios
pranesimas spaudai; uz 2025 m.
deklaruota 87,7 min. €+ grazinimy). [54]

Nulis

— neradome jokio nepriklausomo
tyrimo apie tai, kiek reklamuotojy kada
nors pateike pretenzijg, ar apie sekmés
rodiklius. Google paskutinj kartg
reaktyvaus kredito rodiklj paskelbé
2007 m. (<0,02 % paspaudimy). [21]

Jrodymy trikumas — tai ir sékmeés trikumas

Tiekéjai sutinka dél vieno dalyko: savarankiskai pateiktos pretenzijos dazniausiai
zlunga dél jrodymy trukumo, o pretenzijos, paremtos paspaudimy zurnalais,
atrodo sékmingesnés. Google kelia tuos pacius reikalavimus — paspaudimy ID, IP
adresus, laiko zymas, zurnalus. Ar pretenzija bus patvirtinta, sprendzia Google.

[51[531[54]

Patvirtinimo ir susigragzinimo rodikliai yra tiekéjy pateikti, ne Google duomenys. Kreditai pataiso apmokestinimg, bet ne rezultatus: paskyra pasieke botai jau paveiké mokeéjimo strategijg ir ataskaitas. [31] 8



08 - PALYGINIMAS

Kiek biudzeto iSSvaistoma — trys verslai

E. PREKYBA (SHOPIFY D2C) UL UL i Lalien )

SaveMyBudget

B2B SAAS KLIENTY PAIESKA

VERSLAS

Ménesio apmokamos islaidos 13200 € 4380 € 26300 €
(modelis)
Kanalas Google paieska + Shopping Google paieska LinkedIn + Google paieska
Naudotas negaliojanciy rodiklis 7,0 % [23][8] 12,5 % [18] 15,3 % LinkedIn / 3,9 % Google [40]
Mediana CPC 3,63 € [25] 9,20 €[32] 8,23€ /5,15 € [42][25]
Negaliojantys paspaudimai per 11000 € 6580€ 30300 €
metus (bendra suma, pries
kreditus)
Negaliojanti biudzeto dalis 7,0 % 12,5 % 9,6 %
(bendra suma)
Google kreditai absorbuoja ~6580€ =~ 4530 € = 3680 € (tik Google dalis)
(vertinama, ~60 %)
Apmokestinta ir galimai ~4470€ =~2050€ ~ 2460 € (Google):LinkedIn nepatenka j taikymo sritj
pretenduotina, per metus
Paslépta kaina »omart Bidding“ apmokyta boty paspaudimais; = ~58 realiy kontakty per ~25 netikri formos pildymai per ménesj; ~17 500 € vienam atstovui per metus

36 000 € pajamy, nukreipus j galiojancius metus kaina, esant 113 € tolesniems veiksmams (CHEQ vertinimas)

paspaudimus, esant 3,3x ROAS CPL

6580-30700€ 10500-15200€

per metus negaliojanciy paspaudimy, esant 4 380-26 300 € per metus praranda tipinis 8 770 €/mén. Google Ads
ménesio biudzetams, pries Google kreditus; mazdaug 2 020- reklamuotojas (CHEQ); ClickCease MV| tyrimas Sig suma
4 380 € iS to vis tiek apmokestinama ir pretenduotina. jvertino 13 200 €+, esant 7 890-8 770 €/mén. biudzetui.
Modeliai auksciau. [56][38]

Modeliai yra musy; kiekvienas juose naudojamas rodiklis ir kaina turi Saltinj. Pakeitus iSlaidas, skaicCiai kinta tiesiskai.

25 %

smulkaus verslo PPC biudzety i$ viso iSSvaistoma
(WordStream, 2013 m. tyrimas) — negaliojantys paspaudimai
yra tik dalis platesnés efektyvumo problemos. [57]
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Stebeti, jrodyti, pretenduoti — nelaimime - nemokate

SaveMyBudget veikia virs pacios Google apsaugos. Stebime kiekvieng apmokama paspaudimg, renkame
jrodymus, kuriy reikalauja Google tyrimas, o musy komanda juos perziuri ir pateikia pretenzijg. Sprendzia
Gooqle.

1- Stebéjimas 2 - Jrodymas 3 - Pretenzija
Viena zyme jusy svetainéje ir tik skaitymo Kiekvieno paspaudimo jrodymai — Per 60 dieny langg musy komanda
teisémis prijungta Google Ads paskyra. paspaudimy ID, IP adresai, jrenginiai, perziurijrodymus ir pateikia pretenzija.
Kiekvienas paspaudimas vertinamas laiko modeliai — surenkamij formata, Google paprastai atsako per kelias
pagal 20+ aptikimo taisykliy ir viso tinklo kurio reikalauja ,,Click Quality Form®, ir dienas. Kai Google patvirtina kredita,
zvalgybg — vienoje paskyroje sugautas patikrinami pagal jusy realig sgskaita. imame 25 % nuo jo. Jei pretenzija
sukCius pazymimas visose paskyrose. atmetama, nemokate nieko.
4 I\

Nezadame grazinimy — Google perziuri kiekvieng
o pretenzijg, o jos filtrai jau sugauna didzigjg dalj
o netinkamo srauto. Mes kei¢iame jrodymy kokybe
likuciui — batent Cia savarankiskai pateiktos

nuo kiekvieno Google patvirtinto kredito. Stebéjimas, valdymo skydelis, jrodymai ir pateikimas — nemokami. pretenzijos dazniausiai zlunga. [5][53]
Mokescio néra, jei suma mazesné nei $10.

savemybudget.io

Mokestis ir procesas, kaip skelbiama savemybudget.io/pricing, 2026 m. rugs€jis. 10
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14.

15.

Google Ads Help — "Invalid clicks: Definition" (answer 42995). support.google.com/google-a
ds/answer/42995

. Google Ads Help — "About invalid traffic" (answer 11182074), incl. investigation process and

60-day window. support.google.com/google-ads/answer/11182074

.Imperva / Thales — 2025 Bad Bot Report (2024 data): 51% automated, 37% bad bots. Apr 2025.

imperva.com/resources/resource-library/reports/2025-bad-bot-report/

. Google Ad Traffic Quality — "How we prevent invalid activity". google.com/ads/adtrafficqualit

y/how-we-prevent-it/

. Fraud Blocker — "How to get a refund for invalid clicks from Google Ads" (vendor; ~10%

approval, 30- 50% of amount). Upd. Jun 2026. fraudblocker.com/articles/how-to-get-a-refun
d-for-invalid-clicks-from-google-ads

. Lunio — 2026 Global Invalid Traffic Report / "Click fraud statistics by industry" (2.7B clicks;

8.51%; $63B). Jan 2026. lunio.ai/blog/click-fraud-statistics-by-industry

. MediaPost — "Ad spend wasted on invalid traffic reached $63B in 2025" (lead-gen +32% vs e-

com). Jan 2026. mediapost.com/publications/article/412156/

. Fraud Blocker — "Invalid click rate benchmarks for Google Ads" (104M clicks, 43,701 accounts;

11.4%; by campaign type). Feb-Sep 2026. fraudblocker.com/data/invalid-click-rate-benchmark
s-for-google-ads

. Fraud Blocker — "Click fraud statistics" (vendor data; retail 18.3%, 1egal 14.7%). Jun 2026. fraud

blocker.com/data/click-fraud-statistics

Juniper Research — Digital Advertising Fraud whitepaper ($84.2B 2023; $172.3B 2028). Sep
2023. fraudblocker.com/wp-content/uploads/2023/09/Ad-Fraud-Whitepaper_Jduniper-Resear
ch.pdf

Search Engine Land — "22% of digital ad spend lost to fraud in 2023". Sep 2023. searchenginel
and.com/ad-spend-lost-ad-fraud-2023-432610

Spider AF / Spider Labs — 2025 Ad Fraud Report ($37.7B; 5.1% programmatic). May 2025. spide
raf.com/press-releases/spider-labs-releases-2025-ad-fraud-report-...

Lunio — "Invalid traffic rates by ad platform" (Linkedln 19.88%, TikTok 24.2%, Meta 8.2%,
Google 7.57%). 2026. lunio.ai/blog/invalid-traffic-rates-by-ad-platform

Integral Ad Science — Media Quality Report, 21st ed. (global IVT ~1.1%). Jul 2026. go.integralad
s.com/rs/469-VBI-606/images/AMER_MQR_21st_Edition_IAS.pdf

PPC Land — "DoubleVerify cuts fraud rate 24%" (0.5% SIVT Q12026). Jul 2026. ppc.land/doubl
everify-cuts-fraud-rate-24-but-out-of-geo-ads-jump-12/
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TAG (Trustworthy Accountability Group) — US Fraud Savings Report 2024 (9.96% unfiltered
IVT; $10.8B saved). 2024. tagtoday.net/pressreleases/tag-us-fraud-savings-report-2024-...

Fraud Blocker — "Click fraud in the legal industry" (14.7% vs 10.9%; $10 CPC; $4,560/yr). 2026. f
raudblocker.com/articles/click-fraud/legal-industry

Fraud Blocker — "Click fraud in home services" (12.5% vs 8.6%; 1oss ladder). 2026. fraudblocke
r.com/articles/click-fraud/home-services-industry

Fraud Blocker — "Click fraud in finance & insurance" (11.4% vs 5.9%; $12.80 CPC) and Q12026

Click Fraud Report (16.2% vs 10.4%). 2026. fraudblocker.com/articles/click-fraud/finance-indu
sty - /what-is-click-fraud

Lunio — "Google invalid clicks" (+9.5% blocked/month; 6.4% of spend). Sep 2025. lunio.ai/blo

g/google-invalid-clicks

Google AdWords blog via WebmasterWorld — "<10% of clicks filtered; <0.02% credited
reactively". Mar 2007. webmasterworld.com/google_adwords/3267416-2-30.htm

Google — Ads Safety Reports 2023, 2024, 2025 (no invalid-click or credit totals published). se
rvices.google.com/fh/files/misc/ads_safety_report_2024.pdf

PPC Land — "Al Max shows 72% more invalid traffic in retail search, Lunio finds" (Shopping
7.51%; 414M retail clicks; $500k model). Aug 2026. ppc.land/ai-max-shows-72-more-invalid-tr
affic-in-retail-search-lunio-finds/

Search Engine Journal (Lunio partner content) — "Al Max is sending retailers more invalid
traffic". Aug 2026. searchenginejournal.com/partner-resources/ai-max-is-sending-retailers-
more-invalid-traffic/

WordStream / LocaliQ — Google Ads Benchmarks 2026 (13,474 US campaigns, Apr 2025-Mar
2026; CPC & CPL by industry). 2026. wordstream.com/blog/2026-google-ads-benchmarks

CHEQ — "Bot Friday: a third of Black Friday shoppers were fake" (35.7%; $368M). 2021-22. cheq,.
ai/blog/bot-friday-how-bots-and-fake-users-impact-retailers-on-black-friday/

Lunio — Case study: Sparkles.io (66,000 invalid clicks; €382k | €548k saved). 2025. lunio.ai/cas
e-studies/sparkles-io

ClickCease — Case studies: Take Some Risk, Wit Digital, Oliverson & Huss, Mindesigns,
Corkboard Concepts. clickcease.com/case-studies.html

. ClickCease — "5 case studies of malicious competitor click fraud" (Motogolf, Palace Plumbers,

REVIEWS.io, JustLaw). Jul 2020. clickcease.com/blog/5-cases-studies-of-malicious-competit
or-click-fraud/

Triple Whale — Google Ads benchmarks for DTC (median ROAS 3.27; 21,000+ brands). 2026. tr
iplewhale.com/blog/google-ads-benchmarks

Tiekéjy Saltiniai (apsauga nuo paspaudimy sukciavimo, verifikacija, boty mazinimas) turi komercinj suinteresuotumga ir skaidrése yra pazymeéti kaip tokie. 1
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ClickCease — "Can click fraud hurt performance even if some invalid clicks are refunded?" Apr
2026. clickcease.com/blog/can-click-fraud-hurt-performance-even-if-some-invalid-clicks-ar
e-refunded/

LocaliQ — Home Services Search Advertising Benchmarks (3,211 US campaigns; Plumbing
$10.49 CPC/ 8129 CPL; HVAC, Roofing, Electricians). 2025. localig.com/blog/home-services-s
earch-advertising-benchmarks/

LocaliQ — Small Business Marketing Trends Report 2026 (52% under $1,000/mo). Feb 2026. 10
calig.com/blog/small-business-marketing-trends-report-2026/

Lunio — "Is competitor click fraud real?" (competitors 17% of click fraud; bots 38%). 2021, upd.
lunio.ai/blog/is-competitor-click-fraud-real

ClickCease — "Competitor click fraud: a case study" (Australian waste-disposal firms). Feb
2020. clickcease.com/blog/competitor-click-fraud-a-case-study/

ClickCease — Case study: The Rothenberg Law Firm / injurylawyer.com ($67,948; 6,195 clicks).
clickcease.com/case-studies/injury-lawyer.html

ClickCease — Case study: Eric B. Preston real-estate sites (~10%; one realtor ~40%). clickceas
e.com/case-studies/eric-preston.htmi

ClickCease — "The State of Click Fraud in SME Advertising" (1.8B clicks, May 2019-May 2020;
14.1% avqg; sector rates; $15k+/yr SME loss). 2020. clickcease.com/documents/The-State-of-Cli
ck-Fraud_bg_2c-.pdf

Google Local Services Help — "About automated credits for invalid leads" (answer 15100654).
support.google.com/localservices/answer/15100654

PPC Land — "LinkedIn drives the most bot clicks per ad dollar" (Lunio IT & Security report:
LinkedIn 15.34%, Bing 11.63%, Meta 5.37%, Google 3.90%; 64M clicks). Jun 2026. ppc.land/linke
din-drives-the-most-bot-clicks-per-ad-dollar-new-report-finds/

PPC Land — "Banking ads lose $295k yearly to fraud, Lunio finds" (86M clicks; LinkedIn
36.08%). Jul 2026. ppc.land/banking-ads-lose-295k-yearly-to-fraud-lunio-finds/

Metadata.io — 2026 B2B Paid Media Benchmark Report / "LinkedIn Ads cost for B2B" ($57.6M
spend; CPC $9.39; CPL LinkedIn $202, Google $524). 2026. metadata.io/benchmark-report-2
026 - metadata.io/linkedin-ads-cost-b2b

The B2B House — LinkedIn Ads Benchmarks (CPC $5.58-6.40; CPL $15-350). Dec 2025. theb2b
house.com/linkedin-ad-benchmarks/

Anura — Ad fraud statistics (25% of lead-gen form submissions invalid, 2024). 2025-26. anura.
io/fraud-tidbits/ad-fraud-statistics

Chili Piper — Form Conversion Rate Benchmark Report (14.1% of ~4M B2B demo-form
submitters disqualified). 2025. chilipiper.com/post/form-conversion-rate-benchmark-report
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40.

47.

48.

49.

50.

ol.

52.

53.

54.

59.

56.

S7.

SaveMyBudget

Lunio — "The cost of invalid traffic" (69.1% of performance marketers report fake leads). 2024~
26. lunio.ai/blog/cost-of-invalid-traffic

Lunio — Case study: Canto ($67,400/mo lost pre-protection; +$350k pipeline). lunio.ai/case-s
tudies/canto

Spider AF — "Fake leads are draining your LinkedIn Ads" (400 fake leads / 60 days). 2025. spide
raf.com/articles/fake-leads-are-draining-your-linkedin-ads-...

CHEQ — "Fake lead fraud protection" (~$20,000 and 550 hours per rep per year; ZoomInfo via
CHEQ). 2023-24. cheq.ai/blog/fake-lead-fraud-protection/

CHEQ — "Eliminating invalid clicks on your LinkedIn campaigns"; ClickZ — "Does LinkedIn
have an invalid click problem?" cheg.ai/blog/eliminating-invalid-clicks-on-your-linkedin-cam
paigns/ - clickz.com/does-linkedin-have-an-invalid-click-problem/46111/

PPC Land — "B2B sales teams estimate 32% of their CRM data is flawed, Firmable finds" (incl.
Lunio survey: 22.1% name corrupted CRM data as most damaging IVT effect). Sep 2026. ppc.la
nd/b2b-sales-teams-estimate-32-of-their-crm-data-is-flawed-firmable-finds/

Google Ads Help — Invalid Activity Credit report (answer 16826168); Search Engine Land —
"Google spotlights invalid click credits with new Ads help documentation". 2025. support.go
ogle.com/google-ads/answer/16826168 - searchengineland.com/...-479273

ClickPatrol — "Google Ads refunds" (~5% of contested clicks historically approved). 2026. clic
kpatrol.com/google-ads-refunds/

Business Wire — Vaudit: Google Certified Click Auditor recovers 8-15% of audited spend;
S100M+ refunds processed in 2025. Dec 2025. businesswire.com/news/home/2025120337387
2/en

Lunio — State of Click Fraud Report 2026 (131 senior marketers; 75.6% lose >5%; 5.3% use a
dedicated platform). May 2026. lunio.ai/state-of-click-fraud-report-2026

CHEQ — "Click fraud statistics 2023" ($10k/mo advertiser loses $12-15k/yr). Upd. Jan 2024. ch
eq.ai/blog/click-fraud-statistics-2023/

Search Engine Land — "Study finds small businesses waste 25% of their PPC budgets"
(WordStream). Oct 2013. searchengineland.com/study-finds-small-businesses-waste-25-per
cent-of-their-ppc-budgets-173917

Further reading consulted: ANA Programmatic Transparency Benchmarks 2023-25
(ana.net; digiday.com); Adalytics bot-filtration report, Mar 2025
(adalytics.io/blog/prebid-bot-filtration); Pixalate quarterly click-fraud benchmarks
(pixalate.com); University of Baltimore / CHEQ "Cost of PPC click fraud" 2020 (cheq.ai);
Alzahrani & Aljabri, "Al-Based Techniques for Ad Click Fraud Detection”, J. Sensor &
Actuator Networks 12(1):4, 2023 (mdpi.com); Gartner 2025 CMO Spend Survey
(gartner.com). Currency: GBP and EUR converted at £1 = $1.32 and €1 = $1.14, open.er-
api.com, 28 Sep 2026.

12



