SaveMyBudget

ESETTANULMANY - 2026. SZEPTEMBER

Az érvénytelen kattintasok ara harom
iparagban

Amit egy e-kereskedelmi aruhaz, egy helyi szolgaltato vallalkozas es egy B2B lead-generalo csapat fizet olyan
kattintasokért, amelyek sosem vezettek volna vasarlashoz — és mennyi ebbol visszaigényelhetd. A szamok USD-
o1 HUF pénznemre atvaltva az EKB 2026. szeptember 25.-i referencia-arfolyaman (1 EUR =1,1403 USD, 365,28
HUF).

savemybudget.io A szamozott [n] forrasok a hivatkozasjegyzékben, a 11-12. didkon
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Mi az érvénytelen kattintas?

SaveMyBudget

A Google sajat meghatarozasa: minden olyan kattintas a hirdetéseden, amely nem eqgy valodi, erdeklodo

embertol érkezik. Ezekért nem kellene fizetned. [1][2]

Automatizalt Szandékos

Botok, keresdrobotok, kattintasfarmok Emberek, akik valaki mas koltsegeit

és ,megtéveszto szoftverek” amelyek akarjak felduzzasztani — versenytarsak,
tomegesen kattintanak hirdetésekre. akik kimeritik egy rivalis napi keretét,
2024-ben el0szor elézte meg az vagy kiadok, akik sajat oldalukon
automatizalt forgalom az emberi kattintanak a hirdetésekre bevételszerzes
forgalmat: 51% az 6sszes webes celjabol. A Google mindkettot
forgalombol, ebbdl 37% rosszindulatu érvénytelennek minositi. [1][2]

botoktdl. [1][3]

VVéletlen

Dupla kattintasok, elgépelések mobilon,
gvenge hirdetéselhelyezésbol eredo
kattintasok. Nincs szandék, nincs
vasarlas, mégis felszamitott dij, ha
atcsuszik a szUrdkon. [1]

Hogyvan kezeli ezt a Google

vizsgalatot. [2][5]

Az érvenytelen forgalom nagy részet a Google automatikusan kiszUri (200+ szuro, valos idOben és visszamenodlegesen) a terhelés elott, es
Lervénytelen tevékenység” jovairast ad egy késbbbi szamlahoz, ha tobbet talal. [2][4] Amit a rendszerei nem sorolnak érvénytelennek, azt
normal kattintasként szamlazza — és ez a rés az, amit a jelen anyag mer. A hirdetdk legfeljebb 60 napos kattintasokra kérhetnek manualis

Az érvénytelen kattintds nem egyenld a ,rossz lead-del”. Egy valdédi ember, aki nem konvertdl, érvényes kattintads. Ervénytelen = nem valddi, érdeklédé ember.
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Nagyjabol minden 12. fizetett kattintas érvénytelen

8 50/ Ervénytelen kattintasok aranya platformonként, 2025 [6][13]
[ o Google Keresd ) 5,2%
atlagos érvénytelen arany 2,7 millidrd fizetett kattintason, hat hirdetési Google (6sszes csator... (N EGTED 7,6%

platformon, 2024. aug.-2025. jul. kozott (Lunio) [6]1[7]

Meta ) 8,2%
Microsoft / Bing ] 10,3%
Google Display ] 12,0%
11.49%, X Twitter — 12.8%

70 .
LinkedIn ) 19,9%

atlagos érvénytelen arany a Google Adsen, 104M kattintason 43 701 TikTok — 24 29,
fiokban, a 2026. februarig tartd 6 hdnapban (Fraud Blocker) — a 2010-es !
5,9%-rdl emelkedve [8][9] A mar kisz(rt vallalati vasarlasokat méro fliggetlen hitelesité cégek joval alacsonyabb

aranyrol szamolnak be (IAS 1,1%, DoubleVerify 0,5% [14][15]); az iparagi szervezet, a TAG a
szlretlen display/videod IVT-t 9,96%-ra teszi [16]. A fenti KKV-s keresési aranyok relevansak
az ebben az anyagban szerepld vallalkozasok szamara. Minden kattintascsalas-védelmi

L. , , ; . " szolgaltatdonak kereskedelmi érdeke flizodik enhez; ahol 1ehet, két egybehangzd forrast
Globalis vesztesegek — a becslées modszerfuggo idéziink.

Spider AF, 2024-es tén... (D 12,1BFt

Lunio, 2025-6s tényadat (EEGD 20,2 B Ft
Juniper Research, 2023 (N EGTEEEED 26,9 B Ft
Juniper, 2028-aselére... (S 551BFt

Juniper: a 2023-as 122 B Ft globalis digitalis hirdetési kiadas 22%-a veszett el.
[10][M][12][6]

Egyetlen szolgaltatd (Lunio) platformmegoszlasa. A Fraud Blocker kizardlag Google-adatai: Kereso 11,2%, Shopping 7,9%, PMax 12,1%, Display 35,5% [8] 3
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SaveMyBudget

Amit a Google jovair, és amit a fliggetlen eszk6zok észlelnek

Ugyanazok a fiokok, ugyanazok a kattintasok, ugyanaz a negyedév. A Google sz(rdi végzik a munka nagy részét; a maradék
normal kattintasként kerul felszamlazasra. [8][17][18][19]

AGAZAT (US GOOGLE ADS, 2026 Q1,
HA NINCS MAS JELOLVE)

Minden agazat
Jogi

Otthoni szolgaltatasok (2025.
apr.—2026. marc.)

Pénzligy és biztositas

4-6 pont

a kiadas akkora hanyada arés a Fraud Blocker
2026-0s mintaiban — olyan kattintasok, amelyeket
az eszkdze érvénytelennek sorol, de a Google
jelentése nem. 3,2 M Ft/ho kiadasnal ez havi

128 000-192 000 Ftlenne. [17][18][19]

10,4% 16,2%
10,9% 14,7%
8,6% 12,5%
5,9% 11,4%

+9,5%

havonta ennyivel tobb érvénytelen kattintast
blokkolnak a Google szlrdin tul a Lunio
Ugyfélkdrében, ami a kiadas ~6,4%-at takaritja meg.
[20]

GOOGLE SZERINT ERVENYTELEN FUGGETLEN ESZKOZZEL ESZLELT ELTERES (FRAUD BLOCKER SZERINT) MINTA

5,8 pont 48M kattintas, 23 000
kampany, 13,6 Mrd Ft kiadas

3,8 pont 50+ fiok, 36,6k kattintas,
117 M Ft kiadas

3,9 pont 100+ fiok, IM+ kattintas,
~320 M Ft kiadas

55pont 40+ fiok, 365k kattintas,
320 M Ft+ kiadas

<0,02%

a kattintasok aranya, amit egy 2007-es Google-
nyilatkozat szerint utdlag, hirdetdi jelzés alapjan
irtak jova. A Google jelenleg nem tesz kdzzé
érveénytelen kattintasi vagy jovairasi 6sszesitot; az
Ads biztonsagijelentései ezt nem tartalmazzak.
[21][22]

Atablazat forrasa: Fraud Blocker agazati jelentések, 2026 — kereskedelmi érdekeltséqgUl szolgaltatod; azirany (fliggetlen > Google altal jelentett) minden altalunk talalt adathalmazban egyezik. 4
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D2C Shopify-aruhaz, 4 810 000 Ft/h6é Google Kereso + Shopping koltéssel

Mit mondanak az adatok a kiskereskedelemrol

e Google Shopping-kattintasok: 7,5% érvénytelen 2026 Q2-ben (Lunio, 414M
kiskereskedelmi kattintas) és 7,9% (Fraud Blocker) — két szolgaltatod, egy szam.
[23][8]

e A Shopping érvénytelen aranya +80%-kal n6tt 2025 Q4 (4,2%) és 2026 Q2
(7,5%) kozott; az Al Max kampanyokban 72%-kal magasabb az érvénytelen
forgalom aranya, mint a normal Keresdben. [23][24]

o Kiskereskedelem 6sszesen: 6,0% (Lunio, 2025) és 18,3% (Fraud Blocker
Ugyféladatok) kozott. [6][9]

e Median keresési CPC: Shopping/ajandéktargyak 1330 Ft, ruhazat és ekszer
1420 Ft (WordStream, 2026). [25]

e A Black Friday-ilatogatasok 35,7%-a botoktdl vagy hamis felhasznaloktol
érkezett (CHEQ, 2021 — oldalforgalom, nem fizetett kattintas). [26]

Publikalt esetek

e Sparkles.io (D2C személyre szabott termékek, €1IM+/év keresési koltés): 66
000 érvénytelen kattintas egy negyedévben; megtakaritas 382k € 2022-ben =
139 M Ft, 548k € 2023-ban = 200 M Ft. [27]

» Take Some Risk (e-kereskedelmi ligynokséq): 40%-kal tisztabb forgalom,
9 610 000 Ft/ho megtakaritas. [28]

e Motogolf.com (online golfkeresked®): versenytars manudlisan meritette ki a
napi keretet; a perben allitdlagosan 1600 000 Ft+ szerepel. [29]

EUR-USD arfolyam: 1€ =1,14 S (2026. szept. 28.). A szolgaltatdi ,megtakaritas” = blokkolt kattintasok x CPC, 6nbevallas alapjan, ellendrizetlendl.

SaveMyBudget

Szemlélteto modell — sajat feltételezéseink, forrassal
alatamasztott aranyok

Havi kiadas (Kereso6 + Shopping) 4 810 000 Ft
Vegyes érvénytelen arany (7% — a Keresd 3,1%-a és a 7,0%
Shopping 7,5-7,9%-a kozott kiskereskedelemben [23][8])
Ervénytelen kattintds havonta (bruttd, a Google sajat 336 000 Ft
jovairasai elott)

Evente 4 040 000 Ft

A Google sajat szlir6i jellemzben ~560-75%-at irjak jova ~ 2400 000 Ft
annak, amit a flggetlen eszk6zok észlelnek [17][18][19] —
60%-kal szamolva

Még mindig felszamitva, potencialisan igényelheto =~ 1630 000 Ft/év

A 3,3x-os median D2C ROAS-ra [30] atszamitva, ha ez érvényes kattintasokra forditddna, a
4 040 000 Ft = 13100 000 Ft bevételt jelentene. Az érvénytelen kattintasok az Intelligens
ajanlattétel jelzéseit is torzitjak, amit a jovairasok nem tesznek jéva. [31]

160 M Ft

A Lunio sajat modellje szerint egy 3,2 Mrd Ft/év arbevétell kiskereskedd 5%-o0s
érvénytelen arany mellett évi ~160 000 000 Ft-ot veszit el. [23]
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Vizvezeték-szerelo / otthoni szolgaltato cég, 1600 000 Ft/hé Google Kereso koltéssel

N
Miért draga a helyi hirdetésben hibazni Szemlélteto modell — sajat feltételezéseink, forrassal alatamasztott
« Medi&n CPC 2025-26: vizvezeték-szerelés 3360 Ft, klima/fiités 3100 Ft, el
tetofedes 3430 F’t, villlanyszereles 39,00 Ft, Ggyvedek 316,() Ft, fog’orvosok, Havi kiadas 1600 000 Ft
2560 Ft. Minden érvenytelen kattintas majdnem 2x-e az agazatkdzi mediannak
(1740 Ft). [32][25] Kattintads 3360 Ft CPC mellett [32] = 477

e Otthoni szolgaltatd fiokok: 12,5% érvénytelen észlelve a Google altal jelentett
8,6%-kal szemben — 3,9 pontos felszamitott rés (~48,1 Ft kattintdasonként). [18]

o Ugyvédi fidkok: 14,7% észlelve, 10,9% jévairva. [17] Ervénytelen kattintds havonta (bruttd, a Google sajat 200 00O Ft
o Akisvallalkozasok 52%-anak teljes marketingkerete 320 000 Ft/ho alatti — egy IEETTEEE Eloiy

Ervénytelen kattintds 12,5%-nal [18] ~ 60/ héd

kimeritett délelotti keret egy egész napnyilead-et jelent. [33] uaie 2 400 000 Ft
e Aversenytarsi kattintas valds, de kisebbségben van az érvénytelen
iy i ool _
forgalomban (~17% a Lunio 2021-es bontasaban; botok 38%). [34] A Google sajat jovairasai 8,6%-nal [18] ~1650 000 Ft
Még mindig felszamitva, potencialisan igényelheto (3,9 =~ 750 000 Ft/év
pont)
Publikalt esetek A Fraud Blocker sajat 1épcsdje ugyanezt azeredményt adja: 320 000 Ft/hé —» 150 000 Ft/év, 1,6 M Ft —»

750 000 Ft, 3,2M Ft - 1500 000 Ft nem téritve. [18] Egy 41300 Ft-os vizvezeték-szerelési lead-koltség

e Palace Plumbers (UK, 12 f6, 3 000 £/h6 = 1270 000 Ft): a keret naponta 10-12 mellett [32] a 2 400 000 Ft ~58 valddilead éves araval egyentd.

ora kozott kimerUlt eqy feltételezett versenytars miatt; ,néhany ezer fontot” (=

849 000 Ft) vesztettek, mire kideriilt. [29] ~ 7
e Ausztral hulladékkezeld cég: ugyanazok az eszkdzazonositdk kattintottak 6 ) ” . ) )
helyi versenytars kdziil 5 hirdetéseire; a hatodikat is beazonositottak. [35] Regebbi agazati adatok — ovatosan kezelendo
» Rothenberg Law Firm: 6 195 kattintas blokkolva, 31%-kal tisztabb forgalom, A ClickCease 2019-20-as KKV-tanulmanya (1,8 milliard kattintas) 53% érvénytelent mért
21800 000 Ft megtakaritas. [36] zarszerelOknél, 46%-ot vizvezeték-szerel6knél, 62%-ot kartevirtdknal, a versenytarsi

kattintasok aranya pedig 81-88%-ig szOkott a lezarasok alatt. Ezeket a szamokat még
mindig ,,2026-0s statisztikaként” terjesztik szolgaltatdi blogokban; valdjaban hat évesek és
a jarvany idejébdl torzultak. [38]

 Ingatlaniigynokség (40+ oldal): atlagosan ~10% érvénytelen, egy San Antonio-i
ugynoknél ~40%. [37]

GBP-USD arfolyam:1£=1,32 S (2026. szept. 28.). A Google Helyi szolgaltatasok hirdetéseihez killdn, automatizalt jovairasi rendszer tartozik az érvénytelen lead-ekre [39]. 6
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B2B SaaS, 9 610 000 Ft/hd, megosztva LinkedIn és Google Kereso kozott

(" \
Hol szivarog el a pénz a B2B-ben Szemléltetdo modell — sajat feltételezéseink, forrassal alatamasztott
» Alead-generdlo hirdetoknél 32%-kal magasabb az érvénytelen forgalom, mint az aranyok
e-lereskedelmimarkaknal. [71 LinkedIn: 4 810 000 Ft x 15,3% érvénytelen [40] 735 000 Ft / hé

e LinkedIn:19,9% érvénytelen az 6sszes iparagban; 15,3% az IT- s biztonsagi
hirdetéknél (64M kattintas, 2025 Q3-2026 Q1), negyedévrdl negyedévre Google Keres6: 4 810 000 Ft x 3,9% ervenytelen [40] 187 000 Ft/ hé
emelkedve; 36% a banki és hitelezési szektorban. Google vegyes arany IT-nél:

3,9%. [13][40][41] E]ré\,/ftr;ytelen kattintas évente (bruttd, platform-jévairasok 11100 000 Ft
o Kattintasonkénti koltséqg: Linkedln 1790-3010 Ft (B2B House, Metadata); B2B

szoftverkifejezések 4160-6090 Ft a Google-6n egy publikalt esetben. Lead- Hamis lead-ek a havi ~100 urlapkitolteés 25%-anal (a fenti =25/ho6

enkénti kdltség: LinkedIn 64700 Ft, Google 168 000 Ft (Metadata, 153 B2B CPL-ek mellett) [44][42]

EEED), = E===) Hamis lead-ek utankodvetésére forditott értékesitési idd 6 410 000 Ft/f6
e Alead-generald Urlapbekildések 25%-a érvénytelen (Anura); 4M B2B demourlap- (CHEQ becslése: ~6 410 000 Ft képviseldnként évente) [49]

kitoltd 14,1%-at spamként/nem relevans lead-ként mindsitették (Chili Piper).

[44][45] Kozvetlen + kozvetett, egy képviselo =~ 17 500 000 Ft/év

. 14 V4 . 0 _ 14 . _ ” .
* Ateljesitmenymarketingesek 69%-a szamol be hamis lead-ekrol fizetett Csak a Google Ads-részesedés (~2 240 000 Ft/év bruttd) esik egy Google érvénytelen kattintasi vizsgalat

kampa’ nyokbél. [46] hatalya al3; a LinkedIn sajat szlirést alkalmaz, és nem tesz k6zzé érvénytelen kattintasi aranyt. [50] A
nagyobb B2B-kdltség kodzvetett: a marketingvezetdk 22%-a a sériilt CRM-adatokat nevezi meg az
ervénytelen forgalomlegkarosabb hatdasaként, a B2B értékesitési csapatok pedig CRM-adataik 32%-at
becsllik hibasnak. [51]

Publikalt esetek N Y
e Canto (B2B SaaS, DAM): ~21600 000 Ft/hé veszteség érvénytelen forgalom miatt

a védelem eldtt; +112 M Ft mindsitett pipeline az elsd két hdnapban utana. [47] 94 5 M Ft
e REVIEWS.io (B2B szoftver): ~9% érvénytelen kattintas 4160-6090 Ft CPC mellett; [ 4

ismétldd b versenytarsi kattintasok egy eszk6zrdl a legdragabb kifejezéseken. [29]

évente elveszik egy jellemzé6 1,6 Mrd Ft/év pénzligyi szolgaltatasokat hirdetd cégnél
e Meg nem nevezett LinkedIn-hirdet6: 400 hamis lead 60 nap alatt. [48] 3680 Ft CPC mellett — = 284 M Ft elveszett bevétel 3:1 ROAS-nal (Lunio, 86M
kattintas). [41]

A szoftver- és IT-agazat kattintasszintl érvénytelen aranya a Google-06n atlag alatti (6,5%); a B2B probléma a Linkedlnen és a lead-min&ségben ésszpontosul, nem a nyers Google-kattintasi aranyokban [6][40]. 7
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lgények: hogyan mukodik a folyamat, és milyen gyakran téril meg

A Google érvénytelen kattintasi vizsgalata [2][5]

e 60 napos visszatekintési ablak a kattintas datumataol.

e Afidk adminisztratora nyujtja be a Kattintasmindség-Urlapon;
kattintdasazonositdok (GCLID), IP-cimek, id6bélyegek, kulcsszavak,
datumtartomany éslehet6séqg szerint szerverlogok sziikségesek.

e A Google néhany munkanapon belll fellilvizsgalja, és szamlajovairast ad —
sosem készpénzt — egy késbbbi szamlan.

« Ujdonsdg 2025-t81: az Ervénytelen tevékenység jovairasi jelentés a Google
Adsben kampanyonként mutatja a jovairt kattintasokat és kiadast. [52]

e Aleggyakoribb elutasitasi ok az elégtelen bizonyiték. [5]

A SaveMyBudget a Google sajat szlrésére épull. A Google rendszerei elkapjak a tdbbséget; az
igénylési folyamat a maradékra létezik, és a bizonyitékot jutalmazza.

~5-10%

az 6nalldéan benyujtott igények vagy
vitatott kattintasok jéovahagyasi aranya
két védelmi szolgaltato tapasztalata
szerint; jovahagyas esetén az igényelt
0sszeg 30-50%-a. Nem Google-adat.
[51[53]

5,3%

a senior marketingesek dedikalt
érvénytelenforgalom-platformot
hasznalnak, bar 75,6%-uk azt mondja,
havi kerete tdbb mint 5%-at vesziti el
emiatt. [55]

8-15%

az auditalt kiadas visszaigényelt aranya
egy hirdetés-auditald cég szerint, teljes
kattintasi naplok alapjan (sajat
sajtokdzleménye; 32 Mrd Ft+
visszatéritést allit 2025-re). [54]

Nincs

— nem talaltunk fliiggetlen felmérést
arrdl, hany hirdetd nyujtott mar be
igényt, vagy a sikeraranyokrol. A
Google utoljara 2007-ben tett kdzzé
utdlagos jovairasi aranyt (a kattintasok
<0,02%-a). [21]

A jovahagyasi és visszatéritési aranyok szolgaltatdi adatok, nem a Google-tdl szarmaznak. A jovairasok a szamlazast javitjak, nem a teljesitmeényt: a fiokba bejutott botok mar alakitottak azajanlattételt és a

jelentéseket [31].

4 N\
A bizonyitékhiany a sikertelenség oka
A szolgaltatdk egy dologban egyetértenek: az 6nalldan benyujtott igények
tobbnyire bizonyiték hianyaban buknak el, a kattintasonkénti naplokkal
alatamasztott igények pedig jobban teljesitenek. A Google ugyanezt a
kovetelmeénytirja eld — kattintasazonositdk, IP-cimek, idobélyegek, naplok. Az,
hogy egy igény sikeres-e, a Google dontése. [5][53]1[54]

o )

8
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Mennyi keret vész el — harom vallalkozas

Havi fizetett kiadas (modell)
Csatorna

Alkalmazott érvénytelen arany
Median CPC

Ervénytelen kattintds évente
(brutto, jovairasok elbtt)

Ervénytelen arany a keretbdl
(bruttd)

A Google sajat jovairasai
felszivnak (becslés, ~60%)

Felszamitva és potencialisan
igényelhetd, évente

Rejtett koltség

24-112MFt

E-KERESKEDELEM (SHOPIFY D2C) HELYI SZOLGALTATO

VALLALKOZAS
4 810 000 Ft 1600 000 Ft
Google Keresd + Shopping Google Keresd
7,0% [23][8] 12,5% [18]
1330 Ft [25] 3360 Ft [32]
4 040 000 Ft 2 400 000 Ft
7,0% 12,5%
~ 2 400 000 Ft ~ 1650 000 Ft
~ 1630 000 Ft ~ 750 000 Ft
Az Intelligens ajanlattétel bot-kattintasokon tanult; = ~58 valddilead éves ara

13,1 M Ft bevétel, ha érvényes kattintasokra forditddna 41300 Ft CPL mellett
3,3x ROAS mellett

3,84-4,81MFt

évi érvénytelen kattintas 1,6-9,61 M Ft havi keretnél, a évente elveszik eqy jellemzd 3,2 M Ft/hd Google Ads-
Google sajat jovairasai eldtt; ebbdl nagyjabol 737 E Ft - hirdeténél (CHEQ); a ClickCease KKV-tanulmanya
1,6 M Ft még mindig felszamitva és igényelheto. A fenti 4,81 M Ft+-ra tette 2,88-3,2 M Ft/hd mellett. [56][38]

modellek szerint.

A modellek a mieink; minden bennlk szerepl6 aranyhoz és arhoz forras tartozik. A kiadas valtoztatasaval a szamok linearisan skalazédnak.

SaveMyBudget

B2B SAAS LEAD-GENERALAS

9 610 000 Ft
LinkedIn + Google Keresd
15,3% LinkedIn / 3,9% Google [40]
3010 Ft /1880 Ft [42][25]

11100 00O Ft

9,6%

~ 1350 000 Ft (csak a Google-részesedés)

=~ 897 000 Ft (Google) - LinkedIn nem tartozik ide

~25 hamis Urlapkitoltés havonta; ~6,41 M Ft képviseldnként évente az
utankovetésben (CHEQ-becslés)

25%

a kisvallalkozasi PPC-keretek elpazarolt aranya 6sszesen
(WordStream, 2013-as tanulmany) — az érvénytelen
kattintasok egy szelete egy tagabb hatékonysagi
problémanak. [57]



09 - AMIT TESZUNK ELLENE

SaveMyBudget

Figyelés, bizonyiték, igény — nincs eredmény, nincs dij

A SaveMyBudget a Google sajat védelmére epll. Figyelink minden fizetett kattintast, felépitjik a
bizonyitékot, amit a Google vizsgalata megkovetel, és csapatunk felllvizsgalja és benyujtja azigényt. A

Google dont.

1- Medgfigyelés

Egy cimke a weboldaladon, plusz egy
csak olvasasijogu Google Ads-
kapcsolat. Minden kattintast 20+
felismerési szabaly és haldzati szintd
intelligencia alapjan pontozunk — egy
fiokban lebukott csaldo minden fiokban
jelzésre kerul.

2 - Bizonyitas

Kattintasszintl bizonyiték —
kattintasazonositok, IP-cimek, eszk6zok,
idOzitési mintak — Osszeallitva a Google
Kattintasmindség-Urlapja altal
megkovetelt formatumban, a tényleges
szamlazasoddal ellendrizve.

3 -lgénylés

A 60 napos ablakon belll csapatunk
felllvizsgalja a bizonyitékot és benyuijtja
azigeényt. A Google jellemzden napokon
belll valaszol. Ha a Google megerosit eqgy
jovairast, annak 25%-at szamitjuk fel. Ha
elutasitja azigenyt, semmit sem fizetsz.

25%

benyujtas ingyenes. 10 S alatt nincs djij.

minden Google altal megerdsitett jovairasbol. A megfigyelés, az iranyitdpult, a bizonyitékgydjtés és a

Nem igériink visszatéritést — a Google minden
igényt felllvizsgal, és szUr6i mar kiszlrik az
érvénytelen forgalom nagy részét. Amit mi
megvaltoztatunk, az a maradékra vonatkozd
bizonyiték mindsége — itt buknak el az 6nalldan
benyujtott igények. [5][53]

savemybudget.io

Dij és folyamat a savemybudget.io/pricing oldalon kdzzétettek szerint, 2026. szept.
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Google Ads Help — "Invalid clicks: Definition" (answer 42995). support.google.com/google-a
ds/answer/42995

. Google Ads Help — "About invalid traffic" (answer 11182074), incl. investigation process and

60-day window. support.google.com/google-ads/answer/11182074

.Imperva / Thales — 2025 Bad Bot Report (2024 data): 51% automated, 37% bad bots. Apr 2025.

imperva.com/resources/resource-library/reports/2025-bad-bot-report/

. Google Ad Traffic Quality — "How we prevent invalid activity". google.com/ads/adtrafficqualit

y/how-we-prevent-it/

. Fraud Blocker — "How to get a refund for invalid clicks from Google Ads" (vendor; ~10%

approval, 30- 50% of amount). Upd. Jun 2026. fraudblocker.com/articles/how-to-get-a-refun
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8.51%; $63B). Jan 2026. lunio.ai/blog/click-fraud-statistics-by-industry

. MediaPost — "Ad spend wasted on invalid traffic reached $63B in 2025" (lead-gen +32% vs e-

com). Jan 2026. mediapost.com/publications/article/412156/

. Fraud Blocker — "Invalid click rate benchmarks for Google Ads" (104M clicks, 43,701 accounts;

11.4%; by campaign type). Feb-Sep 2026. fraudblocker.com/data/invalid-click-rate-benchmark
s-for-google-ads

. Fraud Blocker — "Click fraud statistics" (vendor data; retail 18.3%, 1egal 14.7%). Jun 2026. fraud

blocker.com/data/click-fraud-statistics

Juniper Research — Digital Advertising Fraud whitepaper ($84.2B 2023; $172.3B 2028). Sep
2023. fraudblocker.com/wp-content/uploads/2023/09/Ad-Fraud-Whitepaper_Jduniper-Resear
ch.pdf

Search Engine Land — "22% of digital ad spend lost to fraud in 2023". Sep 2023. searchenginel
and.com/ad-spend-lost-ad-fraud-2023-432610

Spider AF / Spider Labs — 2025 Ad Fraud Report ($37.7B; 5.1% programmatic). May 2025. spide
raf.com/press-releases/spider-labs-releases-2025-ad-fraud-report-...

Lunio — "Invalid traffic rates by ad platform" (Linkedln 19.88%, TikTok 24.2%, Meta 8.2%,
Google 7.57%). 2026. lunio.ai/blog/invalid-traffic-rates-by-ad-platform

Integral Ad Science — Media Quality Report, 21st ed. (global IVT ~1.1%). Jul 2026. go.integralad
s.com/rs/469-VBI-606/images/AMER_MQR_21st_Edition_IAS.pdf

PPC Land — "DoubleVerify cuts fraud rate 24%" (0.5% SIVT Q12026). Jul 2026. ppc.land/doubl
everify-cuts-fraud-rate-24-but-out-of-geo-ads-jump-12/
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TAG (Trustworthy Accountability Group) — US Fraud Savings Report 2024 (9.96% unfiltered
IVT; $10.8B saved). 2024. tagtoday.net/pressreleases/tag-us-fraud-savings-report-2024-...

Fraud Blocker — "Click fraud in the legal industry" (14.7% vs 10.9%; $10 CPC; $4,560/yr). 2026. f
raudblocker.com/articles/click-fraud/legal-industry

Fraud Blocker — "Click fraud in home services" (12.5% vs 8.6%; 1oss ladder). 2026. fraudblocke
r.com/articles/click-fraud/home-services-industry

Fraud Blocker — "Click fraud in finance & insurance" (11.4% vs 5.9%; $12.80 CPC) and Q12026

Click Fraud Report (16.2% vs 10.4%). 2026. fraudblocker.com/articles/click-fraud/finance-indu
sty - /what-is-click-fraud

Lunio — "Google invalid clicks" (+9.5% blocked/month; 6.4% of spend). Sep 2025. lunio.ai/blo

g/google-invalid-clicks

Google AdWords blog via WebmasterWorld — "<10% of clicks filtered; <0.02% credited
reactively". Mar 2007. webmasterworld.com/google_adwords/3267416-2-30.htm

Google — Ads Safety Reports 2023, 2024, 2025 (no invalid-click or credit totals published). se
rvices.google.com/fh/files/misc/ads_safety_report_2024.pdf

PPC Land — "Al Max shows 72% more invalid traffic in retail search, Lunio finds" (Shopping
7.51%; 414M retail clicks; $500k model). Aug 2026. ppc.land/ai-max-shows-72-more-invalid-tr
affic-in-retail-search-lunio-finds/

Search Engine Journal (Lunio partner content) — "Al Max is sending retailers more invalid
traffic". Aug 2026. searchenginejournal.com/partner-resources/ai-max-is-sending-retailers-
more-invalid-traffic/

WordStream / LocaliQ — Google Ads Benchmarks 2026 (13,474 US campaigns, Apr 2025-Mar
2026; CPC & CPL by industry). 2026. wordstream.com/blog/2026-google-ads-benchmarks

CHEQ — "Bot Friday: a third of Black Friday shoppers were fake" (35.7%; $368M). 2021-22. cheq,.
ai/blog/bot-friday-how-bots-and-fake-users-impact-retailers-on-black-friday/

Lunio — Case study: Sparkles.io (66,000 invalid clicks; €382k | €548k saved). 2025. lunio.ai/cas
e-studies/sparkles-io

ClickCease — Case studies: Take Some Risk, Wit Digital, Oliverson & Huss, Mindesigns,
Corkboard Concepts. clickcease.com/case-studies.html

. ClickCease — "5 case studies of malicious competitor click fraud" (Motogolf, Palace Plumbers,

REVIEWS.io, JustLaw). Jul 2020. clickcease.com/blog/5-cases-studies-of-malicious-competit
or-click-fraud/

Triple Whale — Google Ads benchmarks for DTC (median ROAS 3.27; 21,000+ brands). 2026. tr
iplewhale.com/blog/google-ads-benchmarks

A szolgaltatdi forrasok (kattintascsalas-védelem, hitelesités, botenyhités) kereskedelmi érdekeltséglek, és a diakon ekként vannak megjeldlve. 1
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ClickCease — "Can click fraud hurt performance even if some invalid clicks are refunded?" Apr
2026. clickcease.com/blog/can-click-fraud-hurt-performance-even-if-some-invalid-clicks-ar
e-refunded/
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26. lunio.ai/blog/cost-of-invalid-traffic

Lunio — Case study: Canto ($67,400/mo lost pre-protection; +$350k pipeline). lunio.ai/case-s
tudies/canto
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ogle.com/google-ads/answer/16826168 - searchengineland.com/...-479273

ClickPatrol — "Google Ads refunds" (~5% of contested clicks historically approved). 2026. clic
kpatrol.com/google-ads-refunds/

Business Wire — Vaudit: Google Certified Click Auditor recovers 8-15% of audited spend;
S100M+ refunds processed in 2025. Dec 2025. businesswire.com/news/home/2025120337387
2/en

Lunio — State of Click Fraud Report 2026 (131 senior marketers; 75.6% lose >5%; 5.3% use a
dedicated platform). May 2026. lunio.ai/state-of-click-fraud-report-2026

CHEQ — "Click fraud statistics 2023" ($10k/mo advertiser loses $12-15k/yr). Upd. Jan 2024. ch
eq.ai/blog/click-fraud-statistics-2023/
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Further reading consulted: ANA Programmatic Transparency Benchmarks 2023-25
(ana.net; digiday.com); Adalytics bot-filtration report, Mar 2025
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(pixalate.com); University of Baltimore / CHEQ "Cost of PPC click fraud" 2020 (cheq.ai);
Alzahrani & Aljabri, "Al-Based Techniques for Ad Click Fraud Detection”, J. Sensor &
Actuator Networks 12(1):4, 2023 (mdpi.com); Gartner 2025 CMO Spend Survey
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