SaveMyBudget

PRIPADOVA STUDIE - ZARi 2026

Cena neplatnych kliknuti ve trech
odveétvich

Kolik plati e-shopy, mistni firmy sluzeb a B2B lead-gen tymy za kliknuti, ktera nikdy nechtéla nakoupit — a kolik z
toho l1ze ziskat zpét. Hodnoty prepoctené z USD na CZK referencnim kurzem ECB ke dni 25. zari 2026 (1 EUR =
1,1403 USD, 24,345 CZK).

savemybudget.io Zdroje Cislované [n] -» seznam odkazd, snimky 11-12



01 - ZAKLADY SaveMyBudget

Co je neplatné kliknuti?

Vlastni definice Googlu: jakékoli kliknuti na vasi reklamu, které nepochazi od Cloveka se skutecnym
zajmem o to, co inzerujete. Za tato kliknuti byste platit neméli. [1][2]

Automatizovana Zameérna Nahodna
Boti, prohledavace, click farmy a Lidé, kteri klikaji, aby nekomu navysili Dvojkliky, Spatne dotyky na mobilnich
s,Klamavy software” klikajici na reklamy ve naklady — konkurence vycCerpava denni umisténich, kliknuti kvli nevhodnému
velkém. Automatizovany provoz v roce rozpocet soupere, nebo vydavatelé klikaji umisténi reklamy. Bez zaméru, bez
2024 poprve predstihl lidsky: 51% na reklamy na vlastnich strankach, aby si nakupu, presto poplatek, pokud to
veskeréeho webového provozu, 37 % od vydeélali. Google oboji radi mezi neplatna. projde. [1]
Skodlivych botu. [1][3] [11[2]

a N\

Jak to resi Google

Google vétsSinu neplatného provozu odfiltruje automaticky (200+ filtrd, v realném Case i zpétneé) jesteé predtim, nez vam je nauctuje, a kdyz
najde vic, prida kredit za ,neplatnou aktivitu® na pozdéjsi fakturu. [2][4] Cokoli jeho systémy neoznaci jako neplatnég, se nauctuje jako bézné
kliknuti — a prave tuto mezeru meéri zbytek této prezentace. Inzerenti mohou pozadat o rucni prosetreni kliknuti starych az 60 dni. [2][5]

Neplatna kliknuti = ,Spatnéleady“. Skutecny Clovek, ktery nekonvertuje, je platné kliknuti. Neplatné = ne skutecny ¢loveék se skute¢nym zajmem. 2
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Zhruba 1z 12 placenych kliknuti je neplatné

8 5 OI Podil neplatnych kliknuti podle platformy, 2025 [6][13]
[ © Google Search ) 5,2%
primérny podil neplatnych kliknuti z 2,7 miliardy placenych kliknuti, $est Google (véechny kanaly) (EGTED 7,6 %

reklamnich platforem, srpen 2024-Cervenec 2025 (Lunio) [6][7]

Meta ) 8,2%

Microsoft / Bing ] 10,3 %

Google Display ] 12,0 %

11.4 % X Twitter . 128%
i 10 .

Linkedin ) 19,9 %

prumerny podil neplatnych kliknuti na Google Ads, 104 mil. kliknuti z 43 TikTok — 24,2 %

701 Uctl, 6 mésicu do unora 2026 (Fraud Blocker) — narlst z 5,9 % v roce
2010 [8]1[9] Nezavislé overovaci firmy, které méri uz prefiltrované nakupy velkych firem, hlasi mnohem

nizsi podily (IAS 1,1 %, DoubleVerify 0,5 % [14][15]); oborové sdruzeni TAG uvadiu

nefiltrovaného display/video IVT 9,96 % [16]. Pro firmy v této prezentaci jsou relevantni vyse

uvedena Cisla pro malé a stredni firmy v placeném vyhledavani. VVSichni dodavatelé ochrany

proti podvodnym kliknutim maji komercni zajem; kde to jde, citujeme dva, kteri se shoduji.
Celosveétoveé ztraty — odhady se 1iSi podle metody

Spider AF, skute¢nost ... ([ EGEGD 805 mld. K&

Lunio, skuteénost 2025  (EEEGEGD 1,35 bil. K&
Juniper Research (202... (EGTTEEEGEGED 1,79 bil. K&
Juniper, prognéza pro... (N 3,67bil. K&

Juniper: v roce 2023 se ztratilo 22 % z 8,16 bil. K¢ celosvétovych vydajl na digitalni reklamu.
[10][M][12][6]

Rozdéleni podle platforem od jednoho dodavatele (Lunio). Data Fraud Blocker jen pro Google: Search 11,2 %, Shopping 7,9 %, PMax 12,1 %, Display 35,5 % [8] 3
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Co Google kredituje vs. co odhali nezavislé nastroje

Stejné UCty, stejna kliknuti, stejné Ctvrtleti. Filtry Googlu odvedou vétsinu prace; zbytek se nauctuje jako bézna kliknuti.
[8][17][18][19]

ODVETVIi (US GOOGLE ADS, 1. CTVRTLETI

2026, NEN{-LI UVEDENO JINAK) GOOGLE VYKAZAL JAKO NEPLATNE NEZAVISLE ODHALENO ROZDIL (DLE FRAUD BLOCKER) VZOREK

VVSechna odveétvi 10,4 % 16,2 % 5,8 p.b. 48 mil. kliknuti, 23 tis.
kampani, Utrata 905 mil. K&

Pravni 10,9 % 14,7 % 3,8 p.b. 50+ uctd, 36,6 tis. kliknuti,
Utrata 7,81 mil. KE

Domaci sluzby (duben 2025 - brezen 8,6 % 12,5 % 3,9p.b. 100+ uctdl, 1 mil.+ kliknuti,

2026) utrata ~21,3 mil. K&

Finance a pojistovnictvi 5,9 % 11,4 % 5,5 p.b. 40+ 0cCty, 365 tis. kliknuti,

Utrata 21,3 mil. KC+

4-6 p.b. +9,5% <0,02 %

z Utraty je rozdil ve vzorcich Fraud Blocker za rok dalsich neplatnych kliknuti mésicné Kliknuti bylo zpétné kreditovano na zakladé

2026 — Kliknuti, ktera jejich nastroj oznaci za zablokovanych nad ramec filtrd Googlu napric hlaseniinzerentl, podle vyjadireni Googlu z roku
neplatna, ale Google je ve svém vykazovani zakazniky Lunio, coz usetri ~6,4 % Utraty. [20] 2007. Google v soucasnosti nezverejnuje celkové
neuvedl. Pri 213 000 K¢/meésic by to bylo 8 540- pocty neplatnych kliknuti ani kreditd; jeho zpravy
12 800 K¢ mésicné. [17][18][19] Ads Safety Report je neobsahuji. [21][22]

Zdroj tabulky: oboroveé zpravy Fraud Blocker, 2026 — dodavatel s komerénim zajmem; smér (nezavisle odhaleno > vykazano Googlem) je konzistentni napri¢ vSsemi datovymi sadami, které jsme nasli. 4
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SaveMyBudget

D2C e-shop na Shopify, 320 000 Kc/meésic na Google Search + Shopping

Corikaji data o retailu

Kliknuti na Google Shopping: 7,5 % neplatnych ve 2. Ctvrtleti 2026 (Lunio,
414M retailovych kliknuti) a 7,9 % (Fraud Blocker) — dva dodavatelg, jedno
Cislo. [23][8]

Podil neplatnych kliknuti u Shopping vzrostl o +80 % ze 4. Ctvrtleti 2025
(4,2 %) na 2. ¢tvrtleti 2026 (7,5 %); kampané Al Max maji o 72 % vic
neplatného provozu nez standardni Search. [23][24]

Retail celkoveé: 6,0 % (Lunio 2025) az 18,3 % (data klientu Fraud Blocker).
[6][9]

Median CPC ve Search: Shopping/darky 88,39 K¢, odévy a Sperky 94,79 K&
(WordStream 2026). [25]

35,7 % navstév webl o Black Friday pochazelo od botl nebo falesnych
uzivateld (CHEQ, 2021 — provoz webu, ne placena kliknuti). [26]

Zverejnéné pripady

Sparkles.io (D2C personalizované produkty, €IM+/rok ve Search): 66 000
neplatnych kliknuti za jedno cCtvrtleti; Uspora 382 tis. € v roce 2022 =
9,29 mil. K¢, 548 tis. € v roce 2023 = 13,3 mil. K¢. [27]

Take Some Risk (e-commerce agentura): o 40 % Cistsi provoz, usetreno
640 000 Kc/meésic. [28]

Motogolf.com (online prodejce golfového vybaveni): konkurence ru¢né
vyCerpavala denni rozpocty; v Zzalobé uvedeno 107 000 K¢+. [29]

a N\
llustracni model — nase predpoklady, podily se zdrojem
Mésicni Utrata (Search + Shopping) 320 000 K¢
Kombinovany podil neplatnych kliknuti (7 % — mezi 7,0 %
Search 3,1% a Shopping 7,5-7,9 % pro retail [23][8])
Neplatna kliknuti za mésic (hrubég, pred viastnimi 22 400 K¢
kredity Googlu)
Za rok 269 000 K¢
Vlastni filtry Googlu obvykle kredituji ~50-75 % z toho, =160 000 K¢
co odhali nezavislé nastroje [17][18][19] — predpoklad
60 %
Stale fakturovano, potencialné uplatnitelné ~ 109 000 Ké/rok
Pri presmeérovani na platna kliknuti s medianovym D2C ROAS 3,3x [30] by 269 000 K¢
znamenalo = 875 000 K¢ obratu. Neplatna kliknuti navic ovliviuji signaly Smart Bidding, coz
kredity nenapravi. [31]
o J/
o \ "4
10,7 mil. K¢
Vlastni model Lunio: retailer s obratem 213 mil. K&/rok pri 5% podilu
neplatnych kliknuti promrha kolem 10 700 000 K¢ rocné. [23]
5

EUR-USD kurz: 1€ =1,14 $ (28. a1 2026). ,,Uspory“ dodavatele = zablokovana kliknuti x CPC, vlastni Udaje, bez auditu.
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Instalatérska firma / domaci sluzby, 107 000 Kc/mésic na Google Search

ProcC se u mistnich firem chyba prodrazi

Median CPC 2025-26: instalatéri 223,96 K¢, HVAC 206,66 K&, pokryvaci
228,44 K¢, elektrikari 260,04 K¢, advokati 210,72 K&, zubari 170,80 KE. Kazdeé
neplatné kliknuti stoji skoro 2x median napri¢ obory (115,72 K&). [32][25]

U&ty s doméacimi sluzbami: 12,5 % odhalenych neplatnych vs. 8,6 % vykazanych
Googlem —rozdil 3,9 procentniho bodu v nauctovaném (~3,20 K¢ na kliknuti).
[18]

Pravnické ucty: 14,7 % odhalenych vs. 10,9 % kreditovanych. [17]

52 % malych firem ma celkovy marketingovy rozpocet pod 21300 K&/mésic —
vycerpany rozpocet do poledne znamena leady za cely den. [33]

Klikani konkurence existuje, ale tvori jen mensinu neplatného provozu (~17 % v
rozboru Lunio zroku 2021; boti 38 %). [34]

Zverejnéné pripady

GBP-USD kurz: 1£=1,32 S (28. zari 2026). Google Local Services Ads ma vlastni automatizovany systém kreditl pro neplatné leady [39].

Palace Plumbers (UK, 12 zaméstnancU, £3,000/mo = 84 800 K¢&): rozpocet
denné vyCerpan mezi 10:00 a 12:00 podezrelou konkurenci; ztraceno ,par tisic
liber” (= 56 600 K¢), nez to odhalili. [29]

Australska firma nalikvidaci odpadu: stejna ID zarizeni klikala na reklamy 5z 6
mistnich konkurentl; stopa vedla k tomu sestému. [35]

Rothenberg Law Firm: zablokovano 6 195 kliknuti, o 31 % CistSi provoz,
uSetreno 1450 000 K¢. [36]

Realitni kancelaF (40+ pobocek): v primeéru ~10 % neplatnych, jeden maklér v
San Antoniu az ~40 %. [37]

e B
llustracni model — nase predpoklady, podily se zdrojem
Mésicni Utrata 107 000 K¢
Kliknuti pri CPC 223,96 K¢ [32] = 477
Neplatna kliknuti pri 12,5 % [18] =~ 60/ meés.
Neplatna kliknuti za mésic (hrubé, pred viastnimi kredity 13 300 K¢
Googlu)
Za rok 160 000 K¢
Vlastni kredity Googlu pfri 8,6 % [18] =~ 110 000 Ké
Stale fakturovano, potencialné uplatnitelné (3,9 b.) ~ 50 000 K¢/rok
Vlastni skala Fraud Blocker vychazi stejné: 21 300 K&/més. - 9 990 Ké/rok, 107 000 KE -
50 000 K¢, 213 000 K& - 99 900 K¢ nevraceno. [18] Pri cené 2 750 K¢ za instalatérsky lead [32] je
160 000 K¢ cenou za ~58 skutecnych leadu rocné.
\_ J
Starsi odvétvova data — pristupujte opatrné
Studie ClickCease mezi malymi a strednimi firmami z let 2019-20 (1,8 mld. kliknuti) uvadi
u zamecnikl 53 %, instalatérd 46 %, deratizace 62 % neplatnych, se Spickami klikani
konkurence 81-88 % béhem lockdownu. Tato Cisla se stale recykluji jako ,statistiky 2026
na blozich dodavatell; jsou to ale Sest let stara Cisla nafouknuta pandemii. [38]
6



06 - PRIPADOVA STUDIE 3 — B2B LEAD GENERATION
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B2B SaaS, 640 000 Kc/mesic rozdéleno mezi Linkedln a Google Search

Kde v B2B unikaji penize

Inzerenti vlead gen maji 0 32 % vic neplatného provozu nez e-commerce
znacky. [7]
LinkedIn: 19,9 % neplatnych napri¢ obory; 15,3 % u inzerentl z IT a bezpecnosti

(64M Kliknuti, 3. Ctvrtleti 2025 - 1. ¢tvrtleti 2026), s ristem kazdé Ctvrtleti; 36 %
u bankovnictvi a pujcek. Kombinované na Google pro IT: 3,9 %. [13][40][41]

Cena za kliknuti: LinkedIn 119,13-200,47 K¢ (B2B House, Metadata); B2B
softwaroveé vyrazy 278-406 K¢ na Google v jednom zverejnéném pripadu. Cena
za lead: LinkedIn 4 310 K¢, Google 11200 K¢ (Metadata, 153 B2B inzerenta).
[43][42][29]

25 % odeslani formulard pro lead gen je neplatnych (Anura); 14,1 % ze 4M
odesilatell B2B formularl pro demo bylo vyrazeno jako spam/nekvalifikovani
(Chili Piper). [44][45]

69 % performance marketérl hlasi falesné leady z placenych kampani. [46]

Zverejnéné pripady

Canto (B2B SaaS, DAM): ~1440 000 K¢/meésic ztraceno kvili neplatnému
provozu pred nasazenim ochrany; +7,47 mil. K¢ kvalifikovaného pipeline za
prvni dva meésice poté. [47]

 REVIEWS.io (B2B software): ~9 % neplatnych kliknuti pri CPC 278-406 K¢;

opakovana kliknuti konkurence z jednoho zarizeni na nejdrazsi vyrazy. [29]

 Nejmenovany inzerent nalLinkedin: 400 falesnychleadl za 60 dni. [48]

Podil neplatnych kliknuti v software a IT je na Google pod primérem (6,5 %); B2B problém se soustieduje na LinkedIn a na kvalitu leadd, ne na hrubé podily kliknuti na Google [6][40].

4 N\
llustracni model — nase predpoklady, podily se zdrojem
LinkedIn: 320 000 K¢ x 15,3 % neplatnych [40] 49 000 K¢ / més.
Google Search: 320 000 K¢ x 3,9 % neplatnych [40] 12 500 K¢ / més.
Neplatna kliknuti za rok (hrubé, pred kredity platforem) 738 000 K¢
Falesné leady pri 25 % z~100 mésicnich vyplnéni =~ 25/ més.
formulare (pri vysSe uvedenych CPL) [44][42]
Cas obchodnikd honicich fale$né leady (odhad CHEQ: 427 000 K¢ / obch.
~427 000 K¢ na obchodnika ro¢né) [49]
Piimé a nepiimé naklady na obchodnika =~ 1170 000 Ké/rok
Do prosetreni neplatnych kliknuti Googlem spada jen podil na Google Ads (~149 000 K¢&/rok
hrubé); Linkedln ma vlastni filtrovani a nezverejnuje podil neplatnych kliknuti. [60] Vétsi naklad pro
B2B je neprimy: 22 % marketingovych vedoucich oznacuje poskozena data v CRM za nejskodlivejsi
dopad neplatného provozu a B2B obchodni tymy odhaduji, ze 32 % jejich dat v CRM je chybnych.
[51]
o J

6,3 mil. K¢

rocné promrha reprezentativni financniinzerent s obratem 107 mil. K&/rok pri CPC
245,52 K& — = 18,9 mil. K¢ ztraceného obratu pri ROAS 3:1(Lunio, 86M kliknuti).
[41]
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Zadosti: jak proces funguje a jak asto se vyplati

ProSetieni neplatnych kliknuti Googlem [2][5]

e 60denni zpétna 1hita od data kliknuti.

e Podava se pres formular Kvalita kliknuti spravcem uctu; vyzaduje ID kliknuti
(GCLID), IP adresy, Casova razitka, klicova slova, Casoveé rozmezi a idedlné

serveroveé logy.

~5-10%

svépomoci podanych zadosti nebo
zpochybnénych kliknuti schvaleno,
podle zkusenosti dvou dodavatel(
ochrany; pri schvaleni 30-50 %
pozadované Castky. Nejsou to data od

8-15%

z auditované utraty ziskano zpét, podle
jedné auditorskeé firmy pracujici s
kompletnimi logy kliknuti (vlastni
tiskova zprava; za rok 2025 uvadéno
2,13 mld. K¢+ na vracenych

e Google to posoudi behem nékolika pracovnich dni a vyda fakturacni kredit

. . vevr y Googlu. [5][53] prostiedcich). [54]
— nikdy v hotovosti — na pozdejsi fakture.

e Novinka z roku 2025: prehled Kredity za neplatnou aktivitu v Google Ads
ukazuje kreditovana kliknuti a Utratu podle kampané. [52]

e NejCastéjsim dlivodem zamitnuti je nedostatek dUkazu. [5] 5'3 olo

SaveMyBudget funguje nad ramec filtrovani Googlu. Systémy Googlu zachyti vétSinu; proces

zadosti existuje pro zbytek a odménuje dikazy.

Miry schvaleni a ziskani zpét uvadéji dodavatelé, nejsou to data od Googlu. Kredity opravi fakturaci, ne vykon: boti, kteri se dostali do Uuctu, uz ovlivnili nabizeni cen a reporting [31].

vedoucich marketérd pouziva
specializovanou platformu proti
neplatnému provozu, prestoze 75,6 %
uvadi, ze na néj mésicné ztraci vic nez
5 % rozpoctu. [55]

Zadny

— nenasli jsme zadny nezavisly
prizkum o tom, kolik inzerent(l nékdy
podalo zadost, ani o mire Uspésnosti.
Google naposledy zverejnil miru

zpétnych kreditli v roce 2007 (<0,02 %
Kliknutf). [21]

-

Mezera v dlikazech je mezera v Uspésnosti

Dodavatelé se shoduji na jednom: svépomoci podané zadosti vétSinou
neuspéji kvlli nedostatku dlkazUl, zatimco zadosti podlozené logy
jednotlivych kliknuti si podle vSeho vedou 1épe. Google uvadi stejny
pozadavek — ID kliknuti, IP adresy, Casova razitka, logy. O Uspéchu zadosti

rozhoduje Google. [5][53][54]
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Kolik rozpoctu se plytva — tri firmy

E-COMMERCE (D2C NA SHOPIFY)

Mésicni placena Utrata (model)

Kanal Google Search + Shopping
Podil neplatnych kliknuti 7.0 % [23][8]

(zdroj)

Median CPC

Neplatna kliknuti za rok (hrubég,
pred kredity)

Podil neplatnych na rozpoctu
(hrubé)

Vlastni kredity Googlu pokryji
(odhad, ~60 %)

Fakturovano a potencialné
uplatnitelné, za rok

320 000 Ké

88,39 K¢ [25]

269 000 K¢

7,0 %

=~ 160 000 K¢&

=~ 109 000 K¢&

Skryty naklad Smart Bidding natrénovany na kliknuti botl; =
875 000 K¢ obratu pri presmérovani na platna

kliknuti s ROAS 3,3x

160 000-747 000 K¢

rocné na neplatnych kliknutich pfi mésicnich rozpoctech
107 000-640 000 K¢, pred vlastnimi kredity Googlu; z toho
zhruba 49 100-107 000 K¢ stale fakturovano a uplatnitelné.
Modely vySe.

MiSTNIi FIRMA SLUZEB
107 000 K¢é&
Google Search

12,5 % [18]

223,96 K¢é [32]

160 000 K¢

12,5 %

= 110 000 K¢&

~ 50 000 K¢

Cena ~58 skutecnych leadl
rocné pii CPL 2 750 K¢

SaveMyBudget

B2B SAAS LEAD GEN
640 000 K¢
LinkedIn + Google Search

15,3 % LinkedIn / 3,9 % Google [40]

200,47 K& /125,32 Ké [42][25]

738 000 K¢

9,6 %

~ 89 700 K¢ (jen podil Google)

=~ 59 800 K¢ (Google) - LinkedIn mimo dosah

~25 faleSnych vyplnéni formulare mésicné; ~427 000 K¢ na obchodnika
rocné na doprovodnou praci (odhad CHEQ)

256 000-320000Kc 25%

rocneé ztrati typicky inzerent na Google Ads s rozpoctem z PPC rozpoctd malych firem se celkové promrha (studie
213 000 K&/meésic (CHEQ); studie ClickCease mezi malymi a WordStream, 2013) — neplatna kliknuti jsou jen ¢ast SirSiho
strednimi firmami to pri 192 000-213 000 K&/meésic
odhaduje na 320 000 Kc+. [56][38]

Modely jsou nase; kazda sazba a cena v nich ma zdroj. Zménite-li Utratu, ¢isla se ménilinearné.

problému s efektivitou. [57]
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Sledovat, dokazat, uplatnit — bez uspéechu zadny poplatek

SaveMyBudget funguje nad vlastni ochranou Googlu. Sledujeme kazdé placené kliknuti, sestavujeme
dikazy, které Google pri prosetrovani vyzaduje, a nas tym zadost zkontroluje a poda. Rozhoduje Google.

1- Sledovani 2 - Dakazy 3-Zadost

Jeden tag na vasem webu a pripojeni
Google Ads jen pro ¢teni. Kazdé kliknuti

se skoruje podle 20+ detekcnich pravidel

a znalosti napric celou siti — podvodnik
odhaleny vjednom uctu je oznacen ve

Dlkazy pro kazdé kliknuti — ID Kliknuti, IP
adresy, zarizeni, Casove vzorce —
sestavené do formatu, ktery vyzaduje
formular Kvalita kliknuti od Googlu, a
ovérené protivasi skutecné fakturaci.

V ramci 60dennilhuty nas tym
zkontroluje dikazy a poda zadost. Google
obvykle odpovi béhem nékolika dni. Kdyz
Google potvrdi kredit, vezmeme si z néj
25 %. Pokud zadost zamitne, neplatite nic.

vSech Udtech.

25 %

z kazdého kreditu, ktery Google potvrdi. Sledovani, dashboard, dikazy a podani jsou zdarma. Pod $10
neuctujeme nic.

Neslibujeme vraceni penéz — Google posuzuje
kazdou zadost a jeho filtry uz zachyti vétsinu
neplatného provozu. My ménime kvalitu dikazd u
zbytku, a praveé tam svépomoci podané zadosti
selhavaji. [6][53]

savemybudget.io

Poplatek a proces podle zverejnéni na savemybudget.io/pricing, zari 2026. 10
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Google Ads Help — "Invalid clicks: Definition" (answer 42995). support.google.com/google-a
ds/answer/42995

. Google Ads Help — "About invalid traffic" (answer 11182074), incl. investigation process and

60-day window. support.google.com/google-ads/answer/11182074

.Imperva / Thales — 2025 Bad Bot Report (2024 data): 51% automated, 37% bad bots. Apr 2025.

imperva.com/resources/resource-library/reports/2025-bad-bot-report/

. Google Ad Traffic Quality — "How we prevent invalid activity". google.com/ads/adtrafficqualit

y/how-we-prevent-it/

. Fraud Blocker — "How to get a refund for invalid clicks from Google Ads" (vendor; ~10%

approval, 30- 50% of amount). Upd. Jun 2026. fraudblocker.com/articles/how-to-get-a-refun
d-for-invalid-clicks-from-google-ads

. Lunio — 2026 Global Invalid Traffic Report / "Click fraud statistics by industry" (2.7B clicks;

8.51%; $63B). Jan 2026. lunio.ai/blog/click-fraud-statistics-by-industry

. MediaPost — "Ad spend wasted on invalid traffic reached $63B in 2025" (lead-gen +32% vs e-

com). Jan 2026. mediapost.com/publications/article/412156/

. Fraud Blocker — "Invalid click rate benchmarks for Google Ads" (104M clicks, 43,701 accounts;

11.4%; by campaign type). Feb-Sep 2026. fraudblocker.com/data/invalid-click-rate-benchmark
s-for-google-ads

. Fraud Blocker — "Click fraud statistics" (vendor data; retail 18.3%, 1egal 14.7%). Jun 2026. fraud

blocker.com/data/click-fraud-statistics

Juniper Research — Digital Advertising Fraud whitepaper ($84.2B 2023; $172.3B 2028). Sep
2023. fraudblocker.com/wp-content/uploads/2023/09/Ad-Fraud-Whitepaper_Jduniper-Resear
ch.pdf

Search Engine Land — "22% of digital ad spend lost to fraud in 2023". Sep 2023. searchenginel
and.com/ad-spend-lost-ad-fraud-2023-432610

Spider AF / Spider Labs — 2025 Ad Fraud Report ($37.7B; 5.1% programmatic). May 2025. spide
raf.com/press-releases/spider-labs-releases-2025-ad-fraud-report-...

Lunio — "Invalid traffic rates by ad platform" (Linkedln 19.88%, TikTok 24.2%, Meta 8.2%,
Google 7.57%). 2026. lunio.ai/blog/invalid-traffic-rates-by-ad-platform

Integral Ad Science — Media Quality Report, 21st ed. (global IVT ~1.1%). Jul 2026. go.integralad
s.com/rs/469-VBI-606/images/AMER_MQR_21st_Edition_IAS.pdf

PPC Land — "DoubleVerify cuts fraud rate 24%" (0.5% SIVT Q12026). Jul 2026. ppc.land/doubl
everify-cuts-fraud-rate-24-but-out-of-geo-ads-jump-12/
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TAG (Trustworthy Accountability Group) — US Fraud Savings Report 2024 (9.96% unfiltered
IVT; $10.8B saved). 2024. tagtoday.net/pressreleases/tag-us-fraud-savings-report-2024-...

Fraud Blocker — "Click fraud in the legal industry" (14.7% vs 10.9%; $10 CPC; $4,560/yr). 2026. f
raudblocker.com/articles/click-fraud/legal-industry

Fraud Blocker — "Click fraud in home services" (12.5% vs 8.6%; 1oss ladder). 2026. fraudblocke
r.com/articles/click-fraud/home-services-industry

Fraud Blocker — "Click fraud in finance & insurance" (11.4% vs 5.9%; $12.80 CPC) and Q12026

Click Fraud Report (16.2% vs 10.4%). 2026. fraudblocker.com/articles/click-fraud/finance-indu
sty - /what-is-click-fraud

Lunio — "Google invalid clicks" (+9.5% blocked/month; 6.4% of spend). Sep 2025. lunio.ai/blo

g/google-invalid-clicks

Google AdWords blog via WebmasterWorld — "<10% of clicks filtered; <0.02% credited
reactively". Mar 2007. webmasterworld.com/google_adwords/3267416-2-30.htm

Google — Ads Safety Reports 2023, 2024, 2025 (no invalid-click or credit totals published). se
rvices.google.com/fh/files/misc/ads_safety_report_2024.pdf

PPC Land — "Al Max shows 72% more invalid traffic in retail search, Lunio finds" (Shopping
7.51%; 414M retail clicks; $500k model). Aug 2026. ppc.land/ai-max-shows-72-more-invalid-tr
affic-in-retail-search-lunio-finds/

Search Engine Journal (Lunio partner content) — "Al Max is sending retailers more invalid
traffic". Aug 2026. searchenginejournal.com/partner-resources/ai-max-is-sending-retailers-
more-invalid-traffic/

WordStream / LocaliQ — Google Ads Benchmarks 2026 (13,474 US campaigns, Apr 2025-Mar
2026; CPC & CPL by industry). 2026. wordstream.com/blog/2026-google-ads-benchmarks

CHEQ — "Bot Friday: a third of Black Friday shoppers were fake" (35.7%; $368M). 2021-22. cheq,.
ai/blog/bot-friday-how-bots-and-fake-users-impact-retailers-on-black-friday/

Lunio — Case study: Sparkles.io (66,000 invalid clicks; €382k | €548k saved). 2025. lunio.ai/cas
e-studies/sparkles-io

ClickCease — Case studies: Take Some Risk, Wit Digital, Oliverson & Huss, Mindesigns,
Corkboard Concepts. clickcease.com/case-studies.html

. ClickCease — "5 case studies of malicious competitor click fraud" (Motogolf, Palace Plumbers,

REVIEWS.io, JustLaw). Jul 2020. clickcease.com/blog/5-cases-studies-of-malicious-competit
or-click-fraud/

Triple Whale — Google Ads benchmarks for DTC (median ROAS 3.27; 21,000+ brands). 2026. tr
iplewhale.com/blog/google-ads-benchmarks

Zdroje od dodavatelll (ochrana proti podvodnym kliknutim, ovérovani, omezovani botll) maji komercni zajem a na snimcich jsou takto oznaceny. N
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45.

ClickCease — "Can click fraud hurt performance even if some invalid clicks are refunded?" Apr
2026. clickcease.com/blog/can-click-fraud-hurt-performance-even-if-some-invalid-clicks-ar
e-refunded/

LocaliQ — Home Services Search Advertising Benchmarks (3,211 US campaigns; Plumbing
$10.49 CPC/ 8129 CPL; HVAC, Roofing, Electricians). 2025. localig.com/blog/home-services-s
earch-advertising-benchmarks/

LocaliQ — Small Business Marketing Trends Report 2026 (52% under $1,000/mo). Feb 2026. 10
calig.com/blog/small-business-marketing-trends-report-2026/

Lunio — "Is competitor click fraud real?" (competitors 17% of click fraud; bots 38%). 2021, upd.
lunio.ai/blog/is-competitor-click-fraud-real

ClickCease — "Competitor click fraud: a case study" (Australian waste-disposal firms). Feb
2020. clickcease.com/blog/competitor-click-fraud-a-case-study/

ClickCease — Case study: The Rothenberg Law Firm / injurylawyer.com ($67,948; 6,195 clicks).
clickcease.com/case-studies/injury-lawyer.html

ClickCease — Case study: Eric B. Preston real-estate sites (~10%; one realtor ~40%). clickceas
e.com/case-studies/eric-preston.htmi

ClickCease — "The State of Click Fraud in SME Advertising" (1.8B clicks, May 2019-May 2020;
14.1% avqg; sector rates; $15k+/yr SME loss). 2020. clickcease.com/documents/The-State-of-Cli
ck-Fraud_bg_2c-.pdf

Google Local Services Help — "About automated credits for invalid leads" (answer 15100654).
support.google.com/localservices/answer/15100654

PPC Land — "LinkedIn drives the most bot clicks per ad dollar" (Lunio IT & Security report:
LinkedIn 15.34%, Bing 11.63%, Meta 5.37%, Google 3.90%; 64M clicks). Jun 2026. ppc.land/linke
din-drives-the-most-bot-clicks-per-ad-dollar-new-report-finds/

PPC Land — "Banking ads lose $295k yearly to fraud, Lunio finds" (86M clicks; LinkedIn
36.08%). Jul 2026. ppc.land/banking-ads-lose-295k-yearly-to-fraud-lunio-finds/

Metadata.io — 2026 B2B Paid Media Benchmark Report / "LinkedIn Ads cost for B2B" ($57.6M
spend; CPC $9.39; CPL LinkedIn $202, Google $524). 2026. metadata.io/benchmark-report-2
026 - metadata.io/linkedin-ads-cost-b2b

The B2B House — LinkedIn Ads Benchmarks (CPC $5.58-6.40; CPL $15-350). Dec 2025. theb2b
house.com/linkedin-ad-benchmarks/

Anura — Ad fraud statistics (25% of lead-gen form submissions invalid, 2024). 2025-26. anura.
io/fraud-tidbits/ad-fraud-statistics

Chili Piper — Form Conversion Rate Benchmark Report (14.1% of ~4M B2B demo-form
submitters disqualified). 2025. chilipiper.com/post/form-conversion-rate-benchmark-report
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Lunio — "The cost of invalid traffic" (69.1% of performance marketers report fake leads). 2024~
26. lunio.ai/blog/cost-of-invalid-traffic

Lunio — Case study: Canto ($67,400/mo lost pre-protection; +$350k pipeline). lunio.ai/case-s
tudies/canto

Spider AF — "Fake leads are draining your LinkedIn Ads" (400 fake leads / 60 days). 2025. spide
raf.com/articles/fake-leads-are-draining-your-linkedin-ads-...

CHEQ — "Fake lead fraud protection" (~$20,000 and 550 hours per rep per year; ZoomInfo via
CHEQ). 2023-24. cheq.ai/blog/fake-lead-fraud-protection/

CHEQ — "Eliminating invalid clicks on your LinkedIn campaigns"; ClickZ — "Does LinkedIn
have an invalid click problem?" cheg.ai/blog/eliminating-invalid-clicks-on-your-linkedin-cam
paigns/ - clickz.com/does-linkedin-have-an-invalid-click-problem/46111/

PPC Land — "B2B sales teams estimate 32% of their CRM data is flawed, Firmable finds" (incl.
Lunio survey: 22.1% name corrupted CRM data as most damaging IVT effect). Sep 2026. ppc.la
nd/b2b-sales-teams-estimate-32-of-their-crm-data-is-flawed-firmable-finds/

Google Ads Help — Invalid Activity Credit report (answer 16826168); Search Engine Land —
"Google spotlights invalid click credits with new Ads help documentation". 2025. support.go
ogle.com/google-ads/answer/16826168 - searchengineland.com/...-479273

ClickPatrol — "Google Ads refunds" (~5% of contested clicks historically approved). 2026. clic
kpatrol.com/google-ads-refunds/

Business Wire — Vaudit: Google Certified Click Auditor recovers 8-15% of audited spend;
S100M+ refunds processed in 2025. Dec 2025. businesswire.com/news/home/2025120337387
2/en

Lunio — State of Click Fraud Report 2026 (131 senior marketers; 75.6% lose >5%; 5.3% use a
dedicated platform). May 2026. lunio.ai/state-of-click-fraud-report-2026

CHEQ — "Click fraud statistics 2023" ($10k/mo advertiser loses $12-15k/yr). Upd. Jan 2024. ch
eq.ai/blog/click-fraud-statistics-2023/

Search Engine Land — "Study finds small businesses waste 25% of their PPC budgets"
(WordStream). Oct 2013. searchengineland.com/study-finds-small-businesses-waste-25-per
cent-of-their-ppc-budgets-173917

Further reading consulted: ANA Programmatic Transparency Benchmarks 2023-25
(ana.net; digiday.com); Adalytics bot-filtration report, Mar 2025
(adalytics.io/blog/prebid-bot-filtration); Pixalate quarterly click-fraud benchmarks
(pixalate.com); University of Baltimore / CHEQ "Cost of PPC click fraud" 2020 (cheq.ai);
Alzahrani & Aljabri, "Al-Based Techniques for Ad Click Fraud Detection”, J. Sensor &
Actuator Networks 12(1):4, 2023 (mdpi.com); Gartner 2025 CMO Spend Survey
(gartner.com). Currency: GBP and EUR converted at £1 = $1.32 and €1 = $1.14, open.er-
api.com, 28 Sep 2026.
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