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ي ثلاثة قطاعات ير الصالحة ف رات غ ق ة الن تكلف

لك لًا — وكم من ذ تري أص رات لم تكن لتش ابل نق ركات مق رق توليد العملاء بين الش ركات الخدمات المحلية وف لكترونية وش ارة الإ ر التج عه متاج ما تدف
. ام بالدولار الأمريكي ميع الأرق ابل للاسترداد. ج ق

savemybudget.io12–11 ريحتان ع، الش ائمة المراج مة ]n[ ← ق المصادر مرقّ
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؟ ير الصالحة رة غ ق ما هي الن
. رات ق ه الن ابل هذ ع مق ترض أن تدف ي بما تعلن عنه. لا يُف يق خص لديه اهتمام حق رة على إعلانك لا تصدر عن ش سها: أي نق تعريف Google نف

]2[]1[

آلي

ر ق " تن ادعة يات خ ر و"برمج ق ارع ن واحف ومز روبوتات وز
آلية يارات ال اوزت الز الإعلانات على نطاق واسع. تج

مالي رية لأول مرة عام 2024: 51% من إج ش يارات الب الز
]3[]1[ . ارة ها من روبوتات ض ، و37% من يارات الويب ز

د متعمَّ

هة أخرى — يم تكاليف ج خ رون لتض ق خاص ين أش
س، أو اف ية اليومية لمن ان ون الميز ف ز ن سون يست اف من

يق عائد. رون إعلانات على مواقعهم لتحق ق رون ين ناش
. ير صالحة رات غ ق ين ن ا الحالت نِّف Google كلت تُص

]2[]1[

ي عرض

ع الإعلان على ي مواض اطئة ف ، لمسات خ ة رات مزدوج ق ن
يّة ولا . لا ن ع الإعلان ة عن سوء موض اتج رات ن ق وال، ن الج

ا إن مرّت دون رصد. ]1[ ب رسومً تُحتسَ ها  راء، لكن ش

كيف تتعامل Google معها

ت ف ة كلما اكتش اتورة لاحق ير الصالح" إلى ف اط غ ش يف رصيد "الن بل احتسابها عليك، وتض ( ق عي أثر رج ا وب يً ح، آن شِّ ا )أكثر من 200 مر ائيً ير الصالحة تلق يارات غ م الز ح Google معظ تُرشِّ
رات حتى عمر 60 ق ي الن يق يدوي ف ين طلب تحق . يمكن للمعلن ا الملف ية هذ ق يسه ب وة هي ما يق ج ه الف رة عادية — وهذ ق ب كن ير صالح يُحتسَ متها كغ ه أنظ نّف ء لا تص ي المزيد. ]2[]4[ وأي ش

ا. ]2[]5[ يومً

. ي يق مام حق يًا لديه اهت يق ا حق خصً ي أنه ليس ش ر الصالح يعن ي . غ رة صالحة ي لا يُحوَّل يُعدّ نق ي الذ يق خص الحق ". الش ئون ملون سي ر الصالحة ≠ "عملاء محت ي رات غ 2النق
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ير صالحة وعة غ رة مدف نحو 1 من كل 12 نق

8.5‎%‎
، من ية ، على ست منصات إعلان وعة رة مدف ر 2.7 مليار نق ير الصالحة عب رات غ ق متوسط معدل الن

]7[]6[ )Lunio( 2025 سطس 2024 إلى يوليو أغ

11.4‎%‎
بًا، ر 43,701 حسا رة عب ير الصالحة على Google Ads، من 104 ملايين نق رات غ ق متوسط معدل الن

ا من 5.9% عام 2010 ]8[]9[ اعً راير Fraud Blocker( 2026( — ارتف ب هر حتى ف لال 6 أش خ

ية هج اوت بحسب المن ديرات تتف الخسائر العالمية — التق

علي 2024 Spider AF$37.7B، ف

علي 2025 Lunio$63B، ف

2023 ، ر ريسيرش يب ون 84B$ج

قُّع 2028 Juniper$172B، تو

ائعة عام 2023. ]10[]11[]12[]6[ ي الرقمي العالمي ض علان اق الإ نف مالي الإ Juniper: 22% من $382B إج

]13[]6[ 2025 ، ير الصالحة حسب المنصة وعة غ رات المدف ق نصيب الن

Google 5.2بحث‎%‎

) وات ن ميع الق Google7.6‎%‎ )ج

Meta8.2‎%‎

ج ن ي ت / ب 10.3‎%‎مايكروسوف

Google 12.0عرض‎%‎

X / Twitter12.8‎%‎

LinkedIn19.9‎%‎

TikTok24.2‎%‎

IAS 1.1%،( ر كثي لًا عن معدلات أقل ب حة أص شَّ ر ة مُ ريات مؤسسي ت يس مش ي تق لة الت ق المستق ركات التحق لغ ش تُب
حة على العرض شَّ ر ر المُ ي ر الصالحة غ ي يارات غ طاع TAG معدل الز ئة الق ع هي DoubleVerify 0.5% [14][15](؛ وتض

ي رة والمتوسطة أعلاه هي الأنسب لأصحاب الأعمال ف ي ركات الصغ وع للش حث المدف ام الب يديو عند 9.96% ]16[. أرق والف
. ان ق ، بمصدرين يتف ما أمكن هد، حيث ؛ ونستش ارية ر مصلحة تج النق وّدي حماية الاحتيال ب . لكل مز ا الملف هذ

انات Fraud Blocker الخاصة بـ Google وحدها: بحث 11.2%، تسوق PMax 12.1% ،%7.9، عرض %35.5 ]8[ 3توزيع منصة واحد )Lunio(. بي
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لة ه الأدوات المستق ف ابل ما تكش ما تعتمده Google كرصيد مق
]19[]18[]17[]8[ . رات عادية ق ب كن قى يُحتسَ ب م العمل؛ وما يت حات Google معظ شِّ دي مر سه. تؤ سها، والربع نف رات نف ق سها، والن الحسابات نف

ره( ي كر غ طاع )GOOGLE ADS بأمريكا، الربع الأول 2026 ما لم يُذ ر صالح حسب GOOGLEالق ي لغ كل مستق ف بش ات FRAUD BLOCKER(مكتشَ ان وة )بي ج ةالف ن العي

طاعات ميع الق طة مئوية10.4‎%‎16.2‎%‎ج اق $5.842.4M نق ، إنف ، 23 ألف حملة رة 48 مليون نق

انوني طة مئوية10.9‎%‎14.7‎%‎ق اق $3.8365.8k نق ، إنف رة بًا، 36.6 ألف نق أكثر من 50 حسا

ة )أبريل 2025–مارس 2026( زلي دمات المن طة مئوية8.6‎%‎12.5‎%‎الخ اق ~$3.91M نق ، إنف رة ، أكثر من مليون نق أكثر من 100 حساب

أمين طة مئوية5.9‎%‎11.4‎%‎التمويل والت وق $5.51M نق اق يف ، إنف رة بًا، 365 ألف نق أكثر من 40 حسا

طة 4–6 نق
ات Fraud Blocker لعام 2026 — ن ي عيّ وة ف ج اق هو الف ف من الإن
ارير Google. على ها تق تُدرج ير صالحة ولم  ها أداتها غ نّف رات يص ق ن

هريًا. ]17[]18[]19[ لك $400–600 ش هريًا، يعادل ذ اق $10k/ش ف إن

+9.5‎%‎
اوز ج ما يت هريًا ب ر ش ظَ تُح ة  ي اف ير الصالحة الإض رات غ ق من الن

فّر نحو %6.4 ما يو اعدة عملاء Lunio، ب ر ق حات Google عب شِّ مر
]20[ . اق ف من الإن

<0.02‎%‎
ق ، وف ن ي ات المعلن اءً على بلاغ ن ا ب أُعيد رصيدها لاحقً رات  ق من الن
ة ماليات حالي ر Google إج ش تصريح لـ Google عام 2007. لا تن
ارير سلامة طيها تق ؛ ولا تغ ير الصالحة أو الأرصدة رات غ ق عن الن

اصة بها. ]21[]22[ الإعلانات الخ

دناها. انات وج موعة بي ي كل مج لَّغ من Google( ثابت ف  ب ل < المُ اه )المستق ر أن الاتج ي ؛ غ ات مصلحة ارية ذ هة تج ، 2026 — وهي ج طاعية ارير Fraud Blocker الق دول: تق 4مصدر الج
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هريًا على بحث Google والتسوق اق $15,000/ش ر D2C على Shopify، إنف متج

ئة ز طاع التج انات عن ق ي وله الب ما تق
رة اني Lunio، 414( 2026 مليون نق ي الربع الث ير صالحة ف رات Google Shopping: 7.5% غ نق

م واحد. ]23[]8[ ان برق تلف وّدان مخ ( و%7.9 )Fraud Blocker( — مز ئة ز تج

اني ي Shopping +80% من الربع الرابع 2025 )4.2%( إلى الربع الث ة ف ع معدل عدم الصلاحي ارتف
ارنة ـ72% مق ة أعلى ب ير الصالحة نسب 2026 )7.5%(؛ وتحمل حملات AI Max من الزيارات غ

]24[]23[ . ياسي بالبحث الق

]9[]6[ .)Fraud Blocker انات عملاء ي لًا: من Lunio، 2025( %6.0( إلى 18.3% )ب ما ئة إج ز التج

وهرات 4.44$ : التسوق والهدايا $4.14، الملابس والمج ي البحث رة ف ق ة الن متوسط تكلف
]25[ .)WordStream، 2026(

ين دمين وهمي اءت من روبوتات أو مستخ ع ج معة السوداء للمواق %35.7 من زيارات الج
]26[ .) وعة رات مدف ع، وليست نق )CHEQ، 2021 — زيارات الموق

ورة حالات منش
ويًا(: وق مليون يورو سن اق بحث يف جَّهة للمستهلك، إنف صة مو صَّ ات مخ تج Sparkles.io )من
ت 382 ألف يورو عام 2022 ≈ ورات بلغ ي ربع واحد؛ وف ير الصالحة ف رات غ ق 66,000 من الن

624k. [27]$ ≈ 2023 435، و548 ألف يورو عامk$

ورات 30,000$/ ة 40%، ووف سب ف بن (: زيارات أنظ ة ي ارة إلكترون Take Some Risk )وكالة تج
هريًا. ]28[ ش

ة يدويًا؛ ما ة اليومي ي ان افس الميز زف من ن (: است ولف ئة لمعدات الغ ز ر تج Motogolf.com )متج
]29[ . ة ائي ض ي دعوى ق يزيد على $5,000 مزعومة ف

ة ثَّق ا، ومعدلات مو اتن تراض يحي — اف ج توض نموذ

) هري )بحث + تسوق اق الش نف 15,000$الإ

حث و7.5– ي الب ين 3.1% ف ة المدمج )7% — ب معدل عدم الصلاحي
ئة ]23[]8[( ز طاع التج ي التسوق لق 7.9% ف

7.0‎%‎

سه( بل رصيد Google نف لًا، ق ما هريًا )إج ير الصالحة ش رات غ ق 1,050$الن

ويًا 12,600$سن

ه ف سها ~50–75% مما تكتش حات Google نف شِّ عادةً ما تحتسب مر
ترض %60 لة كرصيد ]17[]18[]19[ — نف الأدوات المستق

≈ $7,500

ة ابلة للمطالب ، وق ة ب حتسَ ال مُ ويًالا تز ≈ 5,100$/سن

رة قدره 3.3×]30[، لتحوّلت $12,600 إلى اش ارة المب ج ي وسيطي للت اق إعلان عائد إنف رات صالحة ب هها إلى نق ي أُعيد توج لو 
، وهو ما لا يُصلحه الرصيد. ]31[ كية ايدة الذ ارات المز ر الصالحة إش ي رات غ ي النق ذّ  . كما تغ يرادات نحو ≈ $41,000 من الإ

$500k
ة 5% يهدر نحو ويًا بمعدل عدم صلاحي ه $10M/سن اق ئة إنف ز ر تج سه: متج ج Lunio نف نموذ

ويًا. ]23[ $500,000 سن

. ة ر مدقَّق ي اتيًا وغ ها ذ لَّغ عن  ب ، مُ رة ة النق ورة × تكلف رات المحظ وّدون = النق ها المز لغ ي يُب " الت ورات ر 2026(. "الوف مب ت ابل الدولار: 1€ = 1.14$ )28 سب 5سعر صرف اليورو مق
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Google هريًا على بحث اق $5,000/ش ، إنف ة لي ز اكة / خدمات من ركة سب ش

اليًا ي القطاع المحلي غ طأ ف ا يكلّف الخ لماذ

وف 10.70$، ئة والتهوية $9.68، أعمال السق اكة $10.49، التدف رة 2025–26: السب ق ة الن متوسط تكلف
ارب ر الصالحة الواحدة ما يق ي رة غ ق ان $8.00. وتكلّف الن اء $12.18، المحاماة $9.87، طب الأسن الكهرب

طاعات )5.42$(. ]32[]25[ ي الوسيط العام لكل الق عف ضِ

وة ج ة من Google — ف لَّغ ب ابل 8.6% مُ ة مق ف شَ ر صالحة مكت ي : 12.5% غ لية ز دمات المن ات الخ حساب
]18[ .) رة ق طة مئوية )~$0.15 لكل ن ق درها 3.9 ن ة ق ب محتسَ

دة كرصيد. ]17[ عتمَ ابل 10.9% مُ ة مق ف شَ : 14.7% مكت انوني طاع الق ات الق حساب
اف ز ن است هريًا — ف مالية أقل من $1,000/ش ية الإج ها التسويق يت ان ز رة مي ي ركات الصغ %52 من الش

اع عملاء اليوم كله. ]33[ ي ي ض اح يعن ية الصب ان ز مي

يف Lunio لعام ي تصن ر الصالحة )~17% ف ي يارات غ لية من الز ه يمثّل أق ي لكن ق ي سين حق اف ر المن ق ن
2021؛ والروبوتات %38(. ]34[

ورة ش حالات من
ية ان ز ت المي ف ز تُن هريًا ≈ $3,970(: اس ا، 3,000£/ش فً  Palace Plumbers )المملكة المتحدة، 12 موظ

≈( " يهات ن عة آلاف من الج اع "بض ه به؛ وض ب ت افس مش هرًا على يد من ا بين الساعة 10 و12 ظ يوميً
اف الأمر. ]29[ بل اكتش $2,650( ق

سين اف ات 5 من أصل 6 من ر إعلان ق سها تن ف ة ن هز ات الأج : معرّف ة رالي ايات أست ف ركة تخلص من الن ش
عها حتى السادس. ]35[ ب ؛ وتم تت محليين

ورات 67,948$. ]36[ ة 31%، ووف سب ن ف ب يارات أنظ رة، وز ق ر 6,195 ن Rothenberg Law Firm: حظ

ي سان اري ف ي المتوسط، ووسيط عق ر صالحة ف ي رات غ ق ا(: ~10% ن عً ر من 40 موق ارية )أكث وكالة عق
لغ ~%40. ]37[ أنطونيو ب

ة ثَّق ا، ومعدلات مو اتن تراض يحي — اف ج توض نموذ

هري اق الش نف 5,000$الإ

رة ]32[ ق ة $10.49 للن كلف ت رات ب ق 477 ≈الن

ير الصالحة بمعدل %12.5 ]18[ رات غ ق هريًاالن ≈ 60 / ش

سه( ل رصيد Google نف ب لًا، ق ما هريًا )إج ير الصالحة ش رات غ ق 625$الن

ويًا 7,500$سن

سه بمعدل %8.6 ]18[ 5,160$ ≈رصيد Google نف

) وية طة مئ ة )3.9 نق ابلة للمطالب ، وق ة ب حتسَ ال مُ ويًالا تز ≈ 2,340$/سن

هريًا ← $468/سنويًا، 5k ← $2,340، $10k ← $4,680$ بلا استرداد. ]18[ اتها: $1k/ش ة ذ ج ي ت سه الن ف يعطي سلّم Fraud Blocker ن
. ة ي السن ا ف يً ق ي لًا حق م لًا محت  اكة ]32[، تعادل $7,500 ثمن نحو 58 عمي ي السب ة $129 لكل عميل محتمل ف كلف وبت

ر دم — تعامل معها بحذ طاعية أق بيانات ق
أن معدل عدم الصلاحية ( ب رة ق ار ن رة والمتوسطة لعامي 2019–20 )1.8 ملي ي ركات الصغ ادت دراسة ClickCease للش أف

ت 81–%88 ن بلغ سي اف ر من ق روات ن ، مع ذ رات حة الحش ، 62% عند مكاف ن اكي ال، 46% عند السب ف لغ 53% عند الأق ب
م أن عمرها ست ارها "إحصاءات 2026"، رغ ب اعت وّدين ب ي مدونات المز تُتداول ف ه الأرقام  لاق العام. لا تزال هذ غ لال الإ خ

]38[ . ائحة عل الج ف خّمت ب  سنوات وتض

ن ]39[. ر الصالحي ي ن غ ملي صل للعملاء المحت آلي منف ام رصيد  ظ ر 2026(. لدى Google Local Services Ads ن مب ت ابل الدولار: 1£ = 1.32$ )28 سب ي مق ن رلي ست يه الإ ن 6سعر صرف الج
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Google وبحث LinkedIn ع بين زَّ هريًا مو اق $30,000/ش ، إنف ركات ركة SaaS بين الش ش

ركات ال الش ي مج أين يتسرّب المال ف
ة ارن ـ32% مق ير الصالحة أعلى ب يارات غ ة من الز و توليد العملاء المحتملين نسب هد معلن يش

]7[ . ة ي ارة الإلكترون بعلامات التج

ة المعلومات والأمن ي ن ي تق ؛ و15.3% لمعلن طاعات ميع الق ر ج ير صالحة عب LinkedIn: 19.9% غ

ي ؛ و36% ف تالٍ صلي مت اع ف ، الربع الثالث 2025 إلى الربع الأول 2026(، مع ارتف رة ون نق )64 ملي
.%3.9 : ة المعلومات ي ن طاع تق . المعدل المدمج على Google لق راض طاع المصارف والإق ق

]41[]40[]13[

يات : على LinkedIn $5.58–9.39 (B2B House، Metadata)؛ ومصطلحات برمج رة ق ة الن تكلف
LinkedIn :ة العميل المحتمل . تكلف ورة واحدة ي حالة منش ركات $13–19 على Google ف الش

]29[]42[]43[ .) ركات طاع الش ي ق نًا ف Metadata، 153( $202، Google $524 معل

ل رسِ ير صالحة )Anura(؛ و14.1% من 4 ملايين مُ لة غ رسَ ج توليد العملاء المُ %25 من نماذ
]45[]44[ .)Chili Piper( هَّلة ير مؤ ة أو غ لي عدوا كرسائل تطف تُب ركات اس ة الش رب ج تج ماذ لن

]46[ . وعة ين من الحملات المدف ون عن عملاء محتملين وهمي لغ ي الأداء يُب %69 من مسوّق

ورة حالات منش

يارات ائعة بسبب الز هريًا ض (: نحو $67,400/ش ة مي ، إدارة أصول رق ركات ين الش SaaS( Canto ب
هرين بعدها. ]47[ ي أول ش هَّلة ف يع مؤ رص ب ؛ و+$350k من ف بل الحماية ير الصالحة ق غ

رة $13–19؛ ة نق تكلف ير الصالحة ب رات غ ق (: ~9% من الن ركات ين الش يات ب REVIEWS.io )برمج
]29[ . لى المصطلحات هاز واحد على أغ ر ج افس عب رات متكررة من من نق

ا. ]48[ لال 60 يومً ى على LinkedIn: 400 عميل محتمل وهمي خ سمّ ير مُ معلن غ

ة ثَّق ا، ومعدلات مو اتن تراض يحي — اف ج توض نموذ

ير صالحة ]40[ هريًاLinkedIn: $15,000 × 15.3% غ 2,295$ / ش

ير صالحة ]40[ هريًابحث Google: $15,000 × 3.9% غ 585$ / ش

) ل رصيد المنصات ب لًا، ق ما ويًا )إج ير الصالحة سن رات غ ق 34,560$الن

ة هريًا )بتكلف ج ش ة 25% من نحو 100 نموذ سب ن عملاء محتملون وهميون ب
العميل المحتمل أعلاه( ]44[]42[

هريًا ≈ 25 / ش

CHEQ: ~$20,000 دير ن )تق ة العملاء الوهميي ي ملاحق يعات ف ت المب وق
ويًا( ]49[ دوب سن لكل من

20,000$ / مندوب

ر، لمندوب واحد اش ير مب ر وغ اش ويًامب ≈ 54,600$/سن

؛ ر الصالحة ي رات غ ي النق يق Google ف من نطاق تحق ل ض لًا( هي التي تدخ ما ويًا إج حصة Google Ads وحدها )~$7,000/سن
ر ي ركات غ ال الش ي مج ر ف ة الأكب . ]50[ والتكلف ر صالحة ي رات غ ر معدل نق حها الخاص ولا تنش ي دير ترش ت أما LinkedIn ف
عات ي رق مب دّر ف ، وتق ر الصالحة ي يارات غ رّ أثر للز ة هي أض الف ات CRM الت ان ي ادة التسويق أن ب كر 22% من ق : يذ رة اش مب

]51[ . ة ب ات CRM لديها معي ان ي ركات أن 32% من ب الش

$295k
رة $11.50 — أي ≈ ة نق تكلف ويًا ب اق $5M/سن نف إ ة ب دمات المالي ي الخ ي ف ج ويًا يهدرها معلن نموذ سن

]41[ .) رة ون نق اق إعلاني Lunio، 86( 3:1 ملي عائد إنف ائعة ب $887k من إيرادات ض

.Google [6][40] ر الخام على ي معدلات النق ، لا ف ن ملي ودة العملاء المحت ي ج ركات على LinkedIn وف كلة الش ركّز مش ة المعلومات أقل من المتوسط على Google (6.5%)؛ تت ي ن يات وتق رمج طاع الب ي ق رة ف ة على مستوى النق 7معدلات عدم الصلاحي
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احها : كيف تعمل العملية وما احتمال نج ات المطالب

ير الصالحة ]2[]5[ رات غ ق ي الن يق Google ف تحق
. رة ق ا من تاريخ الن وع مدتها 60 يومً ة رج ذ ناف

،)GCLID( ر ق ات الن ؛ وتتطلب معرّف قِبل مسؤول الحساب ر من  ق ودة الن ج ج ر نموذ دَّم عب تُق
ادم. لات الخ ل سج ضَّ  ، ويُف ي طاق الزمن ، والن تاحية ، والكلمات المف ية اوين IP، والطوابع الزمن وعن

ا — على ا أبدً دً وترة — وليس نق ي الف ا ف لال عدة أيام عمل وتُصدر رصيدً ع Google الطلب خ تراج
. ة اتورة لاحق ف

اق نف رات والإ ق ي Google Ads يعرض الن ير الصالح ف اط غ ش رير رصيد الن ي 2025: تق ديد ف ج
]52[ . د كرصيد لكل حملة عتمَ المُ

]5[ . اية الأدلة ا هو عدم كف يوعً ض ش اب الرف أكثر أسب

ى، ق ب ائمة لما يت ة ق ة المطالب ؛ وعملي ية الب مة Google الغ سه. تلتقط أنظ يح Google نف وق ترش يعمل SaveMyBudget ف
. ئ الأدلة وهي تكاف

~5–10‎%‎
رَض رات المعت ق ة أو الن اتي ات الذ من المطالب

؛ وّدي حماية ة مز رب د، بحسب تج تُعتمَ ها  علي
لغ د 30–50% من المب د الاعتماد، يُعتمَ وعن

Google. [5][53] ات من ان ي . ليست ب المطلوب

8–15‎%‎
ركات ق إحدى ش رَد، وف قَّق يُست اق المد نف من الإ
ر لات نق ات التي تعمل من سج علان يق الإ تدق

رداد اص؛ وتزعم است ي الخ ها الصحف ان ي كاملة )ب
وق $100M لعام 2025(. ]54[ ما يف

5.3‎%‎
صة صَّ صة مخ دمون من ن يستخ ي ق ار المسوّ من كب

هم م أن 75.6% من ، رغ ر الصالحة ي يارات غ للز
ية ان ز ر من 5% من المي سرون أكث ولون إنهم يخ يق

ها. ]55[ ب هرية بسب الش

د لا يوج
ن ي لًا حول عدد المعلن  ا مستق د استطلاعً — لم نج

ل، أو معدلات ب ة من ق دّموا مطالب ين ق الذ
رته Google عن معدل ر ما نش اح. آخ ج الن
ل من ي كان عام 2007 )أق اق ب الرصيد الاست

]21[ .) رات ق 0.02% من الن

اح ج وة الن ج وة الأدلة هي ف ج ف

ات دو أن المطالب ، ويب ة لنقص الأدلة اتي ات الذ ل المطالب ش بًا ما تف ال وّدون على أمر واحد: غ ق المز يتف
ات سه — معرّف رط نف ع Google الش ل. وتض ض ائج أف ت ق ن ة تحق صيلي ر تف لات نق المدعومة بسج

Google. [5][53][54] ة يعود لـ اح المطالب رار نج . وق لات ، والسج ية اوين IP، والطوابع الزمن ر، وعن ق الن

ارير ]31[. ايدة والتق كَّلت المز ي وصلت الحساب سبق أن ش وترة لا الأداء: الروبوتات الت انات من Google. الرصيد يُصحِّح الف ، وليست بي دين وّ ة من المز لَّغ  ب رداد مُ بول والاست 8معدلات الق
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ة أعمال لاث ة يُهدَر — ث ي ان ز كم من المي

)SHOPIFY على D2C( ة ي ارة إلكترون ةتج ركة خدمات محلي عملاء B2B SAASش

) ج موذ هري )الن وع الش اق المدف نف 30,000$5,000$15,000$الإ

ناة الإعلان على LinkedIn وبحث Googleبحث Googleبحث Google + التسوقالق

ثَّق ة المو ابل 3.9% على بحث 7.0‎%‎ [23][8]12.5‎%‎ [18]Google [40]معدل عدم الصلاحي %15.3 على LinkedIn مق

رة ق ة الن [25][42] 5.87$ / 9.39$[32] 10.49$[25] 4.14$تكلف

لًا، ما ويًا )إج ير الصالحة سن رات غ النق
قبل الرصيد(

$12,600$7,500$34,560

ة ي ان ز ير الصالح من المي نصيب غ
) مالي )إج

7.0‎%‎12.5‎%‎9.6‎%‎

سه ه رصيد Google نف ما يمتصّ
ديرًا، ~%60( )تق

قط($5,160 ≈$7,500 ≈ ≈ 4,200$ )حصة Google ف

ويًا ة سن ابل للمطالب ب وق حتسَ ة2,340$ ≈5,100$ ≈مُ ارج نطاق المطالب ≈ 2,800$ )من LinkedIn · )Google خ

ة ي ف ة الخ يراداتالتكلف ؛ ≈ $41k من الإ وتات رات الروب ة تدرّبت على نق كي المزايدة الذ
ي 3.3× اق إعلان عائد إنف رات صالحة ب يهها إلى نق أُعيد توج لو 

ي يًا ف ق ي لًا حق م لًا محت  ثمن نحو 58 عمي
ة عميل محتمل 129$ تكلف ة ب السن

عة ي المتاب ويًا ف هريًا؛ ~$20k لكل مندوب سن جًا وهميًا ش  موذ ~25 ن
)CHEQ دير )تق

$7.5k–$35k
ين $5k–$30k، قبل هرية ب يات ش ان ز مي ير الصالحة ب رات غ ويًا من النق سن
لًا  بًا وقاب  سَ حت سه؛ ونحو $2.3k–$5k منها لا يزال مُ رصيد Google نف

ج أعلاه. ماذ . الن ة للمطالب

$12–15k
Google Ads هريًا على اقه $10k/ش ي إنف ج موذ ويًا يخسرها معلن ن سن
يرة والمتوسطة ركات الصغ عت دراسة ClickCease للش (CHEQ)؛ ووض

هريًا. ]56[]38[ اق 10k–9$/ش نف إ الرقم عند $15k+ ب

25‎%‎
لًا ما رة إج هدَ يرة مُ ركات الصغ وع للش ر المدف يات إعلانات النق ان ز من مي

ريحة واحدة ير الصالحة ش رات غ )دراسة WordStream، 2013( — النق
اءة أوسع. ]57[ كلة كف من مش

يًا. يّر الأرقام تناسب  غ ت اق وست نف يّر الإ  ها مصدر. غ ي ج من إعدادنا؛ لكل معدّل وسعر ف ماذ 9الن
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اح، بدون رسوم ة — بدون نج ، ومطالب ات ب ، وإث ة ب مراق
ا ن ريق ع ف يق Google، ويراج ها تحق ي الأدلة التي يطلب ن ، ونب وعة رة مدف ب كل نق سها. نراق وق حماية Google نف يعمل SaveMyBudget ف

.Google رار يعود إلى دّمها. والق ة ويق المطالب

ة ب 1 · مراق

قط راءة ف ق ة إلى اتصال ب اف عك إض وسم واحد على موق
ق أكثر من 20 رة وف ق يَّم كل ن  تُق  .Google Ads بحساب
محتال أكملها — ف كة ب ب مل الش كاء يش ف وذ اعدة كش ق

. ي كل حساب ي حساب واحد يُعلَّم ف بَط ف  يُض

ات 2 · إثب

، ة هز اوين IP، والأج ر، وعن ق ات الن رة — معرّف ق أدلة لكل ن
ها ة التي يتطلب ي الصيغ ع ف مَ تُج يت —  وأنماط التوق

ابل قَّق مق تُتح ر من Google، و ق ودة الن ج ج نموذ
. علية وترتك الف ف

ة 3 · مطالب

دّم ا الأدلة ويق ن ريق ع ف ا، يراج ين يومً ة الست ذ اف من ن ض
إن لال أيام. ف ةً خ يب Google عاد . تستج ة المطالب

ت ض ى 25% منه. وإن رف اض ق ت ا، ن دً أكّدت Google رصي
ئًا.  ي ع ش ، لا تدف ة المطالب

25‎%‎
. لا رسوم دون $10. ة ي ان ديم مج ة ولوحة التحكم والأدلة والتق ب كّده Google. المراق من كل رصيد تؤ

، ة ع كل مطالب لك أن Google تراج رداد — ذ د باست نَعِ نحن لا 
يّره هو  غ . ما ن ر الصالحة ي يارات غ م الز لًا معظ حاتها تلتقط أص شِّ ومر
ات يه المطالب ل ف ش بط ما تف الض ى، وهي ب ق ب ودة الأدلة على ما يت ج

]53[]5[ . ة اتي الذ

savemybudget.io

ر 2026. مب ت رت على savemybudget.io/pricing، سب نُش ة كما  10الرسوم والعملي
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 .1Google Ads Help — "Invalid clicks: Definition" (answer 42995). support.google.com/google-ads/answe

r/42995

 .2Google Ads Help — "About invalid traffic" (answer 11182074), incl. investigation process and 60-day
window. support.google.com/google-ads/answer/11182074

 .3Imperva / Thales — 2025 Bad Bot Report (2024 data): 51% automated, 37% bad bots. Apr 2025. imper
/va.com/resources/resource-library/reports/2025-bad-bot-report

 .4Google Ad Traffic Quality — "How we prevent invalid activity". google.com/ads/adtrafficquality/how-
/we-prevent-it

 .5Fraud Blocker — "How to get a refund for invalid clicks from Google Ads" (vendor; ~10% approval, 30–
50% of amount). Upd. Jun 2026. fraudblocker.com/articles/how-to-get-a-refund-for-invalid-clicks-from-

google-ads

 .6Lunio — 2026 Global Invalid Traffic Report / "Click fraud statistics by industry" (2.7B clicks; 8.51%;
$63B). Jan 2026. lunio.ai/blog/click-fraud-statistics-by-industry

 .7MediaPost — "Ad spend wasted on invalid traffic reached $63B in 2025" (lead-gen +32% vs e-com). Jan
/2026. mediapost.com/publications/article/412156

 .8Fraud Blocker — "Invalid click rate benchmarks for Google Ads" (104M clicks, 43,701 accounts; 11.4%;
by campaign type). Feb–Sep 2026. fraudblocker.com/data/invalid-click-rate-benchmarks-for-google-ads

 .9Fraud Blocker — "Click fraud statistics" (vendor data; retail 18.3%, legal 14.7%). Jun 2026. fraudblocker.
com/data/click-fraud-statistics

 .10Juniper Research — Digital Advertising Fraud whitepaper ($84.2B 2023; $172.3B 2028). Sep 2023. frau
dblocker.com/wp-content/uploads/2023/09/Ad-Fraud-Whitepaper_Juniper-Research.pdf

 .11Search Engine Land — "22% of digital ad spend lost to fraud in 2023". Sep 2023. searchengineland.co
m/ad-spend-lost-ad-fraud-2023-432610

 .12Spider AF / Spider Labs — 2025 Ad Fraud Report ($37.7B; 5.1% programmatic). May 2025. spideraf.co
...-m/press-releases/spider-labs-releases-2025-ad-fraud-report

 .13Lunio — "Invalid traffic rates by ad platform" (LinkedIn 19.88%, TikTok 24.2%, Meta 8.2%, Google
7.57%). 2026. lunio.ai/blog/invalid-traffic-rates-by-ad-platform

 .14Integral Ad Science — Media Quality Report, 21st ed. (global IVT ~1.1%). Jul 2026. go.integralads.com/
rs/469-VBI-606/images/AMER_MQR_21st_Edition_IAS.pdf

 .15PPC Land — "DoubleVerify cuts fraud rate 24%" (0.5% SIVT Q1 2026). Jul 2026. ppc.land/doubleverify-c
/uts-fraud-rate-24-but-out-of-geo-ads-jump-12

 .16TAG (Trustworthy Accountability Group) — US Fraud Savings Report 2024 (9.96% unfiltered IVT;
...-$10.8B saved). 2024. tagtoday.net/pressreleases/tag-us-fraud-savings-report-2024

 .17Fraud Blocker — "Click fraud in the legal industry" (14.7% vs 10.9%; $10 CPC; $4,560/yr). 2026. fraudblo
cker.com/articles/click-fraud/legal-industry

 .18Fraud Blocker — "Click fraud in home services" (12.5% vs 8.6%; loss ladder). 2026. fraudblocker.com/ar
ticles/click-fraud/home-services-industry

 .19Fraud Blocker — "Click fraud in finance & insurance" (11.4% vs 5.9%; $12.80 CPC) and Q1 2026 Click
Fraud Report (16.2% vs 10.4%). 2026. fraudblocker.com/articles/click-fraud/finance-industy · /what-is-cli

ck-fraud

 .20Lunio — "Google invalid clicks" (+9.5% blocked/month; 6.4% of spend). Sep 2025. lunio.ai/blog/google-i
nvalid-clicks

 .21Google AdWords blog via WebmasterWorld — "<10% of clicks filtered; <0.02% credited reactively".
Mar 2007. webmasterworld.com/google_adwords/3267416-2-30.htm

 .22Google — Ads Safety Reports 2023, 2024, 2025 (no invalid-click or credit totals published). services.goo
gle.com/fh/files/misc/ads_safety_report_2024.pdf

 .23PPC Land — "AI Max shows 72% more invalid traffic in retail search, Lunio finds" (Shopping 7.51%;
414M retail clicks; $500k model). Aug 2026. ppc.land/ai-max-shows-72-more-invalid-traffic-in-retail-sear

/ch-lunio-finds

 .24Search Engine Journal (Lunio partner content) — "AI Max is sending retailers more invalid traffic".
Aug 2026. searchenginejournal.com/partner-resources/ai-max-is-sending-retailers-more-invalid-traffi

/c

 .25WordStream / LocaliQ — Google Ads Benchmarks 2026 (13,474 US campaigns, Apr 2025–Mar 2026;
CPC & CPL by industry). 2026. wordstream.com/blog/2026-google-ads-benchmarks

 .26CHEQ — "Bot Friday: a third of Black Friday shoppers were fake" (35.7%; $368M). 2021–22. cheq.ai/blo
/g/bot-friday-how-bots-and-fake-users-impact-retailers-on-black-friday

 .27Lunio — Case study: Sparkles.io (66,000 invalid clicks; €382k / €548k saved). 2025. lunio.ai/case-studies/
sparkles-io

 .28ClickCease — Case studies: Take Some Risk, Wit Digital, Oliverson & Huss, Mindesigns, Corkboard
Concepts. clickcease.com/case-studies.html

 .29ClickCease — "5 case studies of malicious competitor click fraud" (Motogolf, Palace Plumbers,
REVIEWS.io, JustLaw). Jul 2020. clickcease.com/blog/5-cases-studies-of-malicious-competitor-click-frau

/d

 .30Triple Whale — Google Ads benchmarks for DTC (median ROAS 3.27; 21,000+ brands). 2026. triplewhal
e.com/blog/google-ads-benchmarks

رائح. ي الش لك ف ، وهي موسومة كذ ارية ات مصلحة تج ( ذ حة الروبوتات ، ومكاف ق حق ر، والت يال بالنق دين )حماية الاحت وّ 11مصادر المز
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 .31ClickCease — "Can click fraud hurt performance even if some invalid clicks are refunded?" Apr 2026. cl

/ickcease.com/blog/can-click-fraud-hurt-performance-even-if-some-invalid-clicks-are-refunded

 .32LocaliQ — Home Services Search Advertising Benchmarks (3,211 US campaigns; Plumbing $10.49 CPC
/ $129 CPL; HVAC, Roofing, Electricians). 2025. localiq.com/blog/home-services-search-advertising-benc

/hmarks

 .33LocaliQ — Small Business Marketing Trends Report 2026 (52% under $1,000/mo). Feb 2026. localiq.co
/m/blog/small-business-marketing-trends-report-2026

 .34Lunio — "Is competitor click fraud real?" (competitors 17% of click fraud; bots 38%). 2021, upd. lunio.a
i/blog/is-competitor-click-fraud-real

 .35ClickCease — "Competitor click fraud: a case study" (Australian waste-disposal firms). Feb 2020. clickc
/ease.com/blog/competitor-click-fraud-a-case-study

 .36ClickCease — Case study: The Rothenberg Law Firm / injurylawyer.com ($67,948; 6,195 clicks). clickceas
e.com/case-studies/injury-lawyer.html

 .37ClickCease — Case study: Eric B. Preston real-estate sites (~10%; one realtor ~40%). clickcease.com/ca
se-studies/eric-preston.html

 .38ClickCease — "The State of Click Fraud in SME Advertising" (1.8B clicks, May 2019–May 2020; 14.1%
avg; sector rates; $15k+/yr SME loss). 2020. clickcease.com/documents/The-State-of-Click-Fraud_bg_2c

-.pdf

 .39Google Local Services Help — "About automated credits for invalid leads" (answer 15100654). suppor
t.google.com/localservices/answer/15100654

 .40PPC Land — "LinkedIn drives the most bot clicks per ad dollar" (Lunio IT & Security report: LinkedIn
15.34%, Bing 11.63%, Meta 5.37%, Google 3.90%; 64M clicks). Jun 2026. ppc.land/linkedin-drives-the-mo

/st-bot-clicks-per-ad-dollar-new-report-finds

 .41PPC Land — "Banking ads lose $295k yearly to fraud, Lunio finds" (86M clicks; LinkedIn 36.08%). Jul
/2026. ppc.land/banking-ads-lose-295k-yearly-to-fraud-lunio-finds

 .42Metadata.io — 2026 B2B Paid Media Benchmark Report / "LinkedIn Ads cost for B2B" ($57.6M spend;
CPC $9.39; CPL LinkedIn $202, Google $524). 2026. metadata.io/benchmark-report-2026 · metadata.io/li

nkedin-ads-cost-b2b

 .43The B2B House — LinkedIn Ads Benchmarks (CPC $5.58–6.40; CPL $15–350). Dec 2025. theb2bhouse.c
/om/linkedin-ad-benchmarks

 .44Anura — Ad fraud statistics (25% of lead-gen form submissions invalid, 2024). 2025–26. anura.io/fraud
-tidbits/ad-fraud-statistics

 .45Chili Piper — Form Conversion Rate Benchmark Report (14.1% of ~4M B2B demo-form submitters
disqualified). 2025. chilipiper.com/post/form-conversion-rate-benchmark-report

 .46Lunio — "The cost of invalid traffic" (69.1% of performance marketers report fake leads). 2024–26. luni
o.ai/blog/cost-of-invalid-traffic

 .47Lunio — Case study: Canto ($67,400/mo lost pre-protection; +$350k pipeline). lunio.ai/case-studies/can
to

 .48Spider AF — "Fake leads are draining your LinkedIn Ads" (400 fake leads / 60 days). 2025. spideraf.co
...-m/articles/fake-leads-are-draining-your-linkedin-ads

 .49CHEQ — "Fake lead fraud protection" (~$20,000 and 550 hours per rep per year; ZoomInfo via CHEQ).
/2023–24. cheq.ai/blog/fake-lead-fraud-protection

 .50CHEQ — "Eliminating invalid clicks on your LinkedIn campaigns"; ClickZ — "Does LinkedIn have an
invalid click problem?" cheq.ai/blog/eliminating-invalid-clicks-on-your-linkedin-campaigns/ · clickz.com/

/does-linkedin-have-an-invalid-click-problem/46111

 .51PPC Land — "B2B sales teams estimate 32% of their CRM data is flawed, Firmable finds" (incl. Lunio
survey: 22.1% name corrupted CRM data as most damaging IVT effect). Sep 2026. ppc.land/b2b-sales-t

/eams-estimate-32-of-their-crm-data-is-flawed-firmable-finds

 .52Google Ads Help — Invalid Activity Credit report (answer 16826168); Search Engine Land — "Google
spotlights invalid click credits with new Ads help documentation". 2025. support.google.com/google-a

ds/answer/16826168 · searchengineland.com/...-479273

 .53ClickPatrol — "Google Ads refunds" (~5% of contested clicks historically approved). 2026. clickpatrol.c
/om/google-ads-refunds

 .54Business Wire — Vaudit: Google Certified Click Auditor recovers 8–15% of audited spend; $100M+
refunds processed in 2025. Dec 2025. businesswire.com/news/home/20251203373872/en

 .55Lunio — State of Click Fraud Report 2026 (131 senior marketers; 75.6% lose >5%; 5.3% use a dedicated
platform). May 2026. lunio.ai/state-of-click-fraud-report-2026

 .56CHEQ — "Click fraud statistics 2023" ($10k/mo advertiser loses $12–15k/yr). Upd. Jan 2024. cheq.ai/blo
/g/click-fraud-statistics-2023

 .57Search Engine Land — "Study finds small businesses waste 25% of their PPC budgets" (WordStream).
Oct 2013. searchengineland.com/study-finds-small-businesses-waste-25-percent-of-their-ppc-budgets-

173917

Further reading consulted: ANA Programmatic Transparency Benchmarks 2023–25 (ana.net;
digiday.com); Adalytics bot-filtration report, Mar 2025 (adalytics.io/blog/prebid-bot-filtration);

Pixalate quarterly click-fraud benchmarks (pixalate.com); University of Baltimore / CHEQ "Cost
of PPC click fraud" 2020 (cheq.ai); Alzahrani & Aljabri, "AI-Based Techniques for Ad Click Fraud
Detection", J. Sensor & Actuator Networks 12(1):4, 2023 (mdpi.com); Gartner 2025 CMO Spend
Survey (gartner.com). Currency: GBP and EUR converted at £1 = $1.32 and €1 = $1.14, open.er-
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